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Resumo: O presente trabalho tem como objetivo refletir sobre a experiéncia
da Escola Popular de Comunicacdo Critica (ESPOCC), uma escola pioneira
voltada para a formacdo de repérteres populares, capazes de afirmar a
identidade de um grupo social historicamente marginalizado e expressar
uma visdo das comunidades populares diferente daquela veiculada pela
grande midia. Entendida aqui como um instrumento de contra-hegemonia, a
ESPOCC tem como objetivo estimular a formacao de niicleos de comunicag@o
comunitaria na periferia da cidade do Rio de Janeiro.

Palavras-Chave: comunicag¢do comunitaria, contra-hegemonia, monopdlio
da midia, midia alternativa.

Abstract: The purpose of this text is to impart in outline form the experience
of the Popular School of Critical Communication (ESPOCC), which pioneers
the training of youth from the outskirts of Rio de Janeiro, in order to qualify
them as civic reporters. They are expected to assert the social identity of
neighborhoods set apart from the global society and to provide images of
popular communities indeed different from those spread abroad by the
regular mass media. ESPOCC is supposed to be a counter-hegemonic device,
the main purpose of which is to foster the scattering of civic communication
in Rio.

Keywords: communitarian communication, counter-hegemony, media
monopoly, alternative media.
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Aprende — lé nos livros

Lé nos olhos — aprende

A ler nos jornais:

A verdade pensa com a tua cabeca.

Faca perguntas sem medo
Nao te convencas sozinho
Se nao descobriu por st

Na verdade nao descobriu.

(Bertolt Brecht)

Antes de mais nada, gostariamos de agradecer o convite da RNW e reafirmar
a importancia de se homenagear uma radio como a Santa Maria, ha 50 anos ao lado
do povo na luta pela democracia e afirmacao de sua identidade cultural. Sabemos das
dificuldades vividas por esta emissora ao longo desse periodo e, solidarizando-nos,
viemos lhes falar das dificuldades de quem trabalha com comunicacdo comunitaria
no Brasil - do absurdo monopo6lio da imprensa, da repressao policial as radios livres e
comunitarias, do crescimento espantoso das radios evangélicas comerciais, da
representacao preconceituosa e distorcida dos espacgos populares difundida pela
grande midia, etc. Mas nao falaremos apenas das dificuldades. Gostariamos de lhes
trazer também uma boa noticia: neste més de outubro passado, formou-se a primeira
turma de alunos da Escola Popular de Comunicacao Critica (ESPOCC), na periferia

da cidade do Rio de Janeiro.

A ESPOCC ¢é uma experiéncia pioneira no campo do ensino de comunicac¢ao
no Brasil. E a primeira escola voltada para a formacdo de reporteres populares,
capazes de pensar e expressar uma visao de mundo diferente daquela veiculada pela
grande midia, no sentido de afirmar a identidade de um grupo social historicamente
marginalizado. Esta é a boa nova: h4, numa favela carioca, uma instituicao de ensino
organizada por diversas entidades da sociedade civil, que tem como objetivo
estimular a formacao de nicleos de comunicagdo comunitaria nos espacos populares
da cidade.
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Esta escola — uma esperanca para nds que lutamos contra o oligopdlio dos
meios de comunicacdo - nasce da clara conviccao de que, para os que se encontram
sob a dominacao dos grandes meios, nao ha outro caminho senao a articulacao de

uma rede popular e alternativa de comunicagao critica.

Meios comunitarios no contexto de oligopolio e repressao

O significado da experiéncia da Escola Popular de Comunicacao Critica
(ESPOCC) na cultura da cidade sera melhor avaliado se a situarmos no contexto da

comunicagado no pais.

No Brasil, como na maioria dos paises da América Latina, o cenario da
comunicacdo é marcado por uma midia extremamente concentrada nas maos de

poucos e intimamente associada aos interesses de elites nacionais e estrangeiras.

Hoje, sete grupos controlam 80% de tudo o que é visto, ouvido e lido no pais.
Neste oligopdlio, a Rede Globo, da familia Marinho, sobressai-se com grande
destaque. Com mais da metade da audiéncia da TV aberta e 74% das verbas
publicitarias, a Globo é, ha quatro décadas, a grande formadora de consciéncias no

Brasil.

Vale lembrar que o poderoso império de Roberto Marinho nasceu, cresceu e
se tornou o que é durante os anos de ditadura militar, constituindo-se como uma
espécie de porta-voz do regime. Sua implementacao e rapida expansdao foram
viabilizadas pela transferéncia de capital e know-how do grupo norte-americano
Time-Life para aquela empresa. Nos anos 60, foram assinados dois contratos entre a
Time-Life e a Globo, violando a legislacdo brasileira que impedia a participacao
estrangeira no setor de comunicacoes. Este acordo foi fundamental para a empresa
brasileira, porque lhe garantiu “financiamento e acesso a informacdo privilegiada
sobre métodos de gestao no setor televisivo. Em apenas cinco anos, entre 1962 e

1967, a Globo passou a dominar o mercado audiovisual brasileiro”.

Pode-se perguntar qual o interesse de um grupo de comunicagdes norte-
americano em criar uma televisao forte como a Rede Globo - a quarta maior emissora
de TV do mundo - num pais como o Brasil. E preciso notar que a Globo fechou esse

acordo com a revista Time-Life na mesma época em que os Estados Unidos
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articulavam o golpe militar no pais, o que demonstra que essa transferéncia de
capital visava, antes de mais nada, dar sustentacdo ideologica a ditadura militar,
apoiada e supervisionada pela CIA. Como observou um importante historiador

brasileiro, “O imperialismo controla a informagdo na drea onde exerce seu dominio”.

Esse é o tema do documentario realizado pela BBC de Londres, “Brasil:
muito além do Cidadao Kane”. O titulo do filme sugere uma comparacao entre o
dono das Organiza¢ées Globo, Roberto Marinho, e o magnata da imprensa norte-
americana William Randolph Hearst, em quem Orson Welles se inspirou para criar o
classico Cidadao Kane. A idéia do filme é a de que o monopoélio da Globo estd muito
além do de Hearst nos EUA. A concentracdo da midia no Brasil é incomparavelmente
maior do que a pemitida pela legislacao estadunidense. Isso fez de Roberto Marinho,

falecido em 2003, 0 homem mais poderoso do Brasil.

Ainda hoje — mesmo ap6s a morte do patriarca - a Globo da as cartas na
politica brasileira, sendo capaz de fazer e desfazer chefes de Estado. Sempre em
sintonia com interesses dominantes, ela é, atualmente, a principal responsavel pela
criacdo das condicoes ideologicas necessarias para a implementacao de medidas neo-
liberais no pais (privatizacao de empresas publicas, flexiblizagdo das leis trabalhistas,

reforma da Previdéncia, etc.).

O poder dos grandes meios de comunicacdo, particularmente da Globo,
muitas vezes se confunde com o do proprio Estado; outras, coloca-se acima dos
governos que, em troca de indispensavel apoio da midia, se submetem aos seus
designios. Basta pensar que os rumos da politica de comunicacdo no pais sido
praticamente definidos por essas grandes empresas, de acordo com seus interesses e
expectativas. Veja-se, por exemplo, a atuacao do atual ministro das comunicacoes —
ex-funcionario da emissora dos Marinho - em defesa do modelo de TV digital
reivindicado tacitamente pelos donos do poder, em detrimento de um outro modelo -

o brasileiro -, mais democratico, aberto e barato.

A relacao de promiscuidade do poder publico com a grande midia tem como
contrapartida a coercdo policial, juridica e burocratica aos meios de comunicacao

comunitaria.
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No Congresso, o poderoso lobby dos radiodifusores comerciais trata de
barrar qualquer projeto que represente uma ameaca de democratizacio da
comunicacdo. Tais lobistas contam com a conivéncia do poder executivo. A
inexisténcia de uma politica ativa do governo para as radios livres e comunitarias e a
sua morosidade em analisar pedidos de novas concessées acabam por transformar “o

dial num terreno reservado quase que exclusivamente para as radios comerciais”.

A ma vontade dos sucessivos governos para com as radios comunitarias
contrasta com a agilidade da Agéncia Nacional de Telecomunicacoes (Anatel) em
reprimir as emissoras populares. Entre 1998 e 2002, mais de 10 mil pessoas foram

indiciadas, e 3.623 foram condenadas por radiodifusao clandestina no Brasil.

No mesmo periodo havia mais de 8 mil pedidos de concessao de radios
comunitarias ainda sem definicdo. 80% desses pedidos sdao arquivados por nao
cumprimento de quesitos burocraticos. “O processo completo para a liberacao de
uma radio comunitaria tem levado até oito anos. Como se pode prever, elas nao
esperam tanto tempo e comecam a funcionar, clandestinamente. A Anatel cabe fechar
e lacrar, indiscriminadamente, qualquer emissora sem outorga, como a Radio
Heliopolis, ou como uma radio que funcionava dentro da Universidade de Sao Paulo,
e também milhares de outras Brasil afora. Este ano [2006], a Anatel fechou cerca de

800 emissoras”.

H4 diversas denuncias de abusos nas ag¢oes da Policia Federal em conjunto
com a Anatel para fechar emissoras populares. Radios comunitarias sao interditadas
e o seu material apreendido - muitas vezes sem nenhum mandado judicial -, seus
representantes presos e processados. Como foi o caso da Radio Bicuda (Vila da
Penha, RJ), que tem um trabalho importante de preservacio do meio ambiente e
organizagdo dos diversos movimentos sociais da Leopoldina. A entidade foi fechada
com violéncia por agentes da Policia Federal em 2002. Foram levados todos os
equipamentos e seus representantes presos. A comunidade se sentiu acuada. A forca
da acdo foi tema de debates em varios outros meios de comunicagdo. Os
equipamentos foram recuperados, mas a entidade nao pode recolocar a sua radio no
ar. O seu pedido de concessao, feito em 1999, foi arquivado e a outorga foi dada a

uma radio comercial.
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Comunicacao popular e contra-hegemonia

Pelo modo como se da a repressao as radios comunitarias, nao é dificil
compreender a ameaca que elas representam ao projeto de hegemonia das elites. O
panico mal dissimulado que a utilizacdo popular desses meios de comunicacdo
provoca nas classes dirigentes fortalece a nossa convic¢ao de que o desenvolvimento
de jornais, radios e TVs comunitarios é uma estratégia vital na luta por uma nova

cultura.

Como observou Antonio Gramsci, a luta por uma nova cultura, capaz de se
contrapor a visao de mundo dominante se da no ambito da sociedade civil, entendida
como o conjunto das organizacoes responsaveis pela elaboracio e difusao das

ideologias: escolas, igrejas, partidos, sindicatos, ONGs, meios de comunicacao, etc.

E na sociedade civil que os diferentes grupos sociais lutam para construir e
impor a sua visao de mundo, sua lideranca intelectual e moral. E é 1a que atuam os
chamados “intelectuais organicos”, aqueles que estdo organicamente ligados a uma
determinada classe social, tendo como funcdo organizar a visao de mundo deste

grupo.

Gramsci fala em intelectuais organicos das classes dominantes e intelectuais
organicos das classes subalternas. Os primeiros sao responsaveis pela construcao da
hegemonia da burguesia e atuam em seus aparelhos, partidos, associacoes e entidade
de classe. (A televisao € hoje, sem duvida, o principal e mais eficiente instrumento de
hegemonia dos grupos dominantes. H4 quem a veja como uma espécie de “principe
eletrénico”, um intelectual organico, criador difusor da consciéncia politica das

elites.)

Por sua vez, os intelectuais que trabalham nas organizagdoes dos
trabalhadores (partidos, sindicatos, movimentos) e na imprensa comunitaria,
contribuem para tornar organica a visao de mundo das camadas subalternas, criando

e difundindo uma consciéncia critica capaz de exprimir os anseios das massas.

Dai a importancia, nota Gramsci, de se formarem intelectuais portadores de
uma vontade coletiva popular; intelectuais, poderiamos acrescentar, que dominem
linguagens, tecnologias e procedimentos por meio dos quais possam comunicar ao

maior numero de pessoas, conhecimentos, valores e idéias nao hegemonicos.
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“Pensar hoje projetos de acao politico-social na cidade do Rio de Janeiro e
em cenarios geopoliticos mais amplos exige a valorizacao da intervenc¢ao no campo da
comunicac¢ao. Principalmente ao se ter em mente que os dispositivos tecnoldgicos de
midia sdo hoje o alicerce sob a qual se escoram as dinamicas culturais do mundo

globalizado”.

Foi precisamente o imperativo da luta por uma nova comunicacdo e o
reconhecimento da importancia dos meios comunitarios como “instrumentos de
hegemonia” que orientou a criacdo da Escola Popular de Comunicacao Critica, um
curso destinado a formar jovens aptos a produzir novos discursos, novas narrativas e

novos olhares sobre os espacos populares.

A Escola Popular de Comunicacao Critica

A Escola Popular de Comunicacao Critica (ESPOCC) foi idealizada por uma
organizacdo nao-governamental, o Observatorio de Favelas do Rio de Janeiro,
coordenado pelo professor Jailson de Souza, e tem como parceiros a Universidade
Federal do Rio de Janeiro (na figura do Laboratério de Comunicacdo Comuniaria, o
LECC), a Universidade Federal Fluminense, o Canal de Televisao Futura, o Sindicato
de Jornalistas do Rio de Janeiro, a Associa¢ao Brasileira de Jornalismo Investigativo,
a associacao cultural Afro-reggae e a Associacdo Brasileira de Produtores de Video

que, juntos, formam o conselho responsavel pelo gerenciamento da escola.

As atividades da ESPOCC foram iniciadas em 2005 nas instalagdoes do
Observatorio de Favelas, localizado no complexo de favelas da Maré, Zona Norte do
Rio de Janeiro. Sua primeira turma, recém-formada, reuniu 42 alunos, moradores de
diversos espacos populares: as favelas da Maré, do Caju, de Manguinhos, do Alemao,
do Jacarezinho, de Vigario Geral e de Parada de Lucas. A maioria desses alunos -
jovens com o ensino médio completo — ja tinham algum tipo de insercao nos
movimentos sociais de suas comunidades: uns militavam em associagdes de
moradores, outros ja trabalhavam com comunicacdo comunitaria, quase todos
revelaram uma consciéncia critica bastante agucada. E de se notar o esforco que estes
alunos — negros, mulatos e brancos pobres — fizeram para estudar. Muitos deles iam
para a Escola depois de um dia inteiro de trabalho (a Escola lhes paga a passagem de

Onibus) e ainda assim chegavam com energia para discutr, questonar, aprender.
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A ESPOCC conta com trés professores contratados e a participacao
voluntaria de professores universitarios, alunos de pos-graduacao e profissionais da
drea de comunicacdo. E de se notar que o surgimento da ESPOCC gerou grande
expectativa e entusiasmo junto aos professores que, de alguma forma, lutam pela
democratizac¢do da midia no Brasil. Nos do Laboratoério de Estudos de Comunicacao
Comunitaria da UFRJ, por exemplo, vimos na ESPOCC a possibilidade de estabelecer
um vinculo entre a academia e as comunidades populares; entre a teoria critica da
comunicagdo e um projeto ético-politico voltado para a construcao de cidadania nas

zonas periféricas da cidade.

Visando a formacao intelectual e profissonal dos adolescentes e jovens
moradores de favelas, a ESPOCC pretende estimular a criacao de nicleos locais de
comunicagdo e cultura nas comunidades, assim como encaminhar estes jovens ao
mercado de trabalho, a partir de parcerias com empresas publicas e privadas,

cooperativas populares e outras entidades.

Sendo caracterizado, formalmente, como curso de extensao, de carater
profissionalizante, a ESPOCC concede ao aluno o titulo de tecn6logo de comunicacao.
Ao final do curso, os alunos recebem um certificado fornecido de forma conjunta pela
Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) e pela Universidade Federal
Fluminense (UFF).

Quanto ao curriculo, a ESPOCC oferece disciplinas no campo da midia
impressa, da producao em video, da fotografia, da radio comunitaria, da
comunicacao via internet, além de uma formacao basica em informatica e inglés. Eis,

em linhas gerais, as ementas dessas disciplinas:
» Video - Apresentacdo, discussao e pratica das principais linguagens e
formatos audiovisuais. Roteiro, direcao e producao em video. Historia e reflexao do

impacto das tecnologias audiovisuais na cultura moderna. Producao do audio-visual e

o universo popular: tvs de rua, comunitaria, video popular.

« Fotografia - Conceituacdo e manuseio de equipamentos fotograficos.

Historia da fografia. Nogoes de fotojornalismo. Fotografia documental.

« Midia Impressa - Introducdo a comunicaciao escrita. Oficina de textos.

Elaboracao de projeto grafico (jornal, cartilha, folder, zine, quadrinhos).
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* Rddio Comunitdria - Do roteiro a direcao na producdo em radio. Historia
das radios populares. Introdugao a comunicacao oral e sua manifestacao nos grupos
sociais populares. Apresentacdo, discussao e pratica das principais linguagens e

formatos orais.

* Internet - Nocoes de comunicacao digital e do universo hipertextual.

Leitura critica

Finalmente, o curso oferece um modulo de aulas e discussoes tedricas com o
objetivo de permitir ao aluno ampliar o seu olhar para as realidades sociais, politicas,
culturais e economicas do mundo atual, orientando sua préaxis comunicativa. Este
modulo, designado como “Leitura critica”, visa o desenvolvimento de uma
consciéncia critica do aluno em relacao aos produtos veiculados na midia, buscando
capacita-lo a perceber e desconstruir os pressupostos ideologicos que estao presentes
nas entrelinhas do discurso jornalistico, publicitirio e nos programas de

entretenimento.

Se os meios comunitérios se propoem a difundir uma representacdo contra-
hegemoénica — marginal - da realidade, considera-se que o trabalho do reporter
comunitario nao pode seguir o padrao da grande imprensa. Nao adiantaria de nada
ensinar aos jovens da favela uma técnica comunicacional, sem lhes oferecer um
instrumental teérico que lhes permita a critica da informacdo tecnologizada da
sociedade mercantili e uma “compreensao” aprofundada de sua propria realidade. Se
a ESPOCC fosse apenas uma escola técnica, os alunos correriam o risco de reproduzir

acritica e mecanicamente o conteido da grande midia.

Nas aulas de “Leitura critica”, professores de diversas areas - comunicacao,
histéria, antropologia, cinema e servico social — procuram desenvolver uma reflexao
sobre a cidade - sua historia, suas representacoes, suas relacoes de poder, seus

conflitos — a partir da perspectiva dos espacos populares.

Toda essa discussao visa a construcao de um outro discurso sobre a favela e
o favelado, um outro olhar sobre as comunidades da periferia, diferente daquele
construido pela grande midia. Esta é, com efeito, a proposta do idealizador da Escola,

Jailson de Souza. Segundo ele, os espacos populares - as chamadas favelas -
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historicamente habitam o imaginario social sob a representacao dos “discursos de
auséncia e do preconceito”. E o lugar do pobre, do favelado, do bandido, do
desregrado, do vulgar e qualitativos do mesmo campo semantico. Seu lugar nos
jornais costuma ser a secao policial. Sintomaticamente, as praticas e estratégias
desenvolvidas no cotidiano pelo morador sao esquecidas no discurso da midia, que
nao leva em conta os aspectos afirmativos, integrantes de sua cotidianidade”, ou seja,
a vida comuntaria, suas dinamicas culturais, as iniciativas pedagobgicas, a
solidriedade, as formas de resisténcia a violéncia do trafico e da policia, as lutas

contra a opressao, etc.

Jailson de Souza considera que a producdo de mensagens midiaticas,
particularmente aquelas sobre os espacos populares, sao construidas, nos meios de
massa, por individuos que nao possuem uma relacdo organica com o universo das
camadas subalternas. Os proprios jornalistas, oriundos dos setores médios,
expressam, em larga medida, os preconceitos e as concepcoes ideologicas do grupo
social a que pertencem. Dai a necessidade de se conceber uma producao estético-
discursiva capaz de expressar as formas de consciéncia, a fala historica dos

moradores do bairro.

Segundo os coordenadores da Escola, somente uma midia comunitaria que
atue na producao de discursos, imagens, informacoes elaborados a partir da 6tica do
morador podera cumprir o atendimento de suas demandas sociais no campo da
producao e da partilha da informacdo, representando, efetivamente, as diversas

entidades e grupos que compoe a vida nessas localidades.

Nessa perspectiva, a ESPOCC deve atuar, estrategicamente, em dois
sentidos, sendo o primeiro a construcao de uma rede de comunicacao alternativa na
cidade, incentivando e dando suporte a criacio de TVs de rua, jornais impressos,
cartilhas, radios livres e comunitarias. E o segundo, a efetivacdo de um canal de
dialogo com os meios de comunicacao de massa constituidos, de maneira que seja
possivel interferir na discussao sobre a representacao das comunidades populares na
grande midia. Nesse sentido, trata-se de ocupar espacos disponiveis, atuar nas
brechas por onde possa florescer uma visao de mundo alternativa. Esta estratégia
envolve a consideracio de que “a midia nao é um espaco homogéneo, sem

contradi¢does, no qual vigora tao-somente a manipulacido sistematica da opinido
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publica”. A luta pela cultura pressupoe a conquista de espacos na chamada grande
midia. Afinal, a comunica¢do comunitaria nao pretende se isolar do resto o mundo.
Parafraseando Tolstoi, o reporter popular, tal como o poeta, quando canta a sua

aldeia almeja a universalidade.

Comecamos falando que a ESPOCC aparece como uma auspiciosa novidade
no cenario politico-cultural da cidade, uma alternativa concreta ao monopolio dos
meios de comunicagdo. Trata-se, de fato, de um projeto novo que pretende
consolidar-se nos proximos dez anos, devendo ainda ser implantado em outras
regides da cidade com o mesmo formato. No entanto, embora seja uma proposta
inédita no Rio de Janeiro, é preciso que se diga que a Escola é uma iniciativa que
retoma e atualiza lutas e esforcos historicos de diversas organizacdes sociais pela

construcdo de uma nova ordem de comunicac¢ao no Brasil.

Formando reporteres populares, a ESPOCC d4 continuidade a processos
contra-hegemonicos na imprensa carioca; nao como uma instituicdo que pretende
falar pelo povo, mas como uma escola que cria condi¢ées para que as comunidades

possam expressar sua fala historica - marginal e popular.
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