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Editorial

Em busca de adequação ao cenário de transformações da 

comunicação científica, a Revista E-Compós anuncia mudanças 

a partir desta edição.

1. Todas as edições publicadas agora apresentam  DOI. O 

identificador é um grande avanço para a visibilidade, o 

acesso e a recuperação dos dados dos artigos publicados, 

além de facilitar a mensuração da circulação da nossa 

produção científica. Essa conquista tem a ver com a 

filiação da revista à ABEC (Associação Brasileira de 

Editores Científicos). Em breve, também será adotado o 

sistema antiplágio recomendado pela associação.

2. Implementamos também o modelo Ahead of Print da revista, 

publicando artigos já aprovados antes de serem inseridos em 

uma edição definitiva. Esta é uma modalidade de publicação 

avançada, que permite a difusão imediata dos artigos 

aprovados antes de eles comporem uma edição final.

3. Estamos também em novo servidor, Em Nuvens, e o site 

está atualizado para uma versão mais atual e dinâmica.

4. A partir desta edição, as contribuições do periódico 

passam a ser reunidas sob a rubrica “Artigos Originais”. 

Permanecem ainda as seções Dossiê, Entrevista, Resenha, 

Editorial e Prêmio Compós Teses e Dissertações – nestas 

duas últimas não cabe submissão espontânea. Nesse ponto, 
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estamos seguindo expressamente a definição da Scielo para 

textos indexados.

5. A revista também aumentou o número máximo de 

caracteres para submissão de artigos: de 42 mil para 55 mil.

6. A partir de agora, a E-Compós também aceita artigos em 

inglês e em espanhol.

Essas mudanças são somente algumas das que ainda estão 

para acontecer na revista, a fim de qualificá-la a partir dos 

melhores índices de qualidade editorial. A E-Compós, com 

isso, está buscando adequar-se aos parâmetros de avaliação 

da Capes para a área de Comunicação e Informação e aos 

principais indexadores exigidos. Esses esforços buscam tanto 

a qualificação da revista quanto a ampliação da circulação de 

seus textos nacional e internacionalmente.    

Este número da revista E-Compós não se furta de problematizar 

o cenário comunicacional no contexto de país em que vivemos, 

marcado por instabilidades e retrocessos. Os três primeiros 

textos relacionam comunicação, questões políticas e redes 

sociais digitais em contexto brasileiro. O artigo que abre a 

edição, “‘Vamos tirar a educação do vermelho’: o Escola Sem 

Partido nas redes digitais”, de Richard Romancini, trata de 

análise da cobertura jornalística e da atuação de sujeitos que 

utilizam o Twitter a partir da hashtag #escolasempartido, 

de questões pensadas a partir da midiatização da política e 

do ativismo digital contemporâneo. Em seguida, Danila Cal 

Lage, Regiane Lucas Garcez, Janine da Kássia Rocha Borges e 

Thais dos Santos Choucair tratam da participação da mulher 

na vida pública a partir de comentários de posts de Facebook 

de duas matérias das revistas Veja e Istoé e criam um mapa 

de moralidades. Já em “Celebração do casamento igualitário 

e homofobia nas redes digitais: #LoveWins na disputa de 
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sentidos oriundos da apropriação da Havaianas”, Ronaldo 

Cesar Henn, Jonas Pilz e Felipe Viero Kolinski Machado 

analisam sentidos das apropriações da marca Havaianas em 

relação à decisão da Suprema Corte estadunidense, que tornou 

legal o casamento o igualitário em 2015. 

A seguir, os textos versam sobre algoritmos, realidade virtual 

e o universo de League of Legends. Willian Fernandes Araújo 

analisa textos sobre o feed de notícias do Facebook e como é 

construída uma norma algorítmica. Enquanto isso, Eduardo 

Zilles Borba investiga o Head-Mounted Display (HMD) do 

modelo Google Cardboard para tratar das relações do usuário 

com dispositivos de realidade virtual. O texto de Tarcízio 

Macedo e Manuela do Corral Vieira, por sua vez, trata da 

dinâmica de consumo de bens virtuais nas práticas cotidianas 

de jogadores do game League of Legends. 

Sobre cinema, Irene de Araújo Machado, em “Plasticidade 

das imagens audiovisuais no espaço acústico-ressonante 

do cinema”, examina a relação entre espaço e comunicação, 

reivindicando o papel do som na definição audiovisual 

de cultura.  O artigo de Renato Cordeiro Gomes e 

Tatiana Oliveira Siciliano analisam o filme Aquarius, de 

Kléber Mendonça Filho, sob os olhares da corrosão e da 

gentrificação da metrópole.

Abordando o jornalismo, o artigo “Os riscos climáticos no 

circuito da notícia da Gazeta do Povo”, de Eloisa Belling Loose, 

aborda o circuito da notícia de um jornal local e as percepções 

a respeito de mudanças climáticas, mostrando como a 

mediação jornalística amplificou efeitos negativos globais e em 

relação à discussão sobre acordos internacionais. Por fim, em 

Temas Livres, “Comunicação e Escuta”, de Jacques Wainberg, 

traz um estudo teórico e empírico sobre a escuta por meio da 

aplicação do questionário HURIER (Hearing,  Understanding,  
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Remembering,  Interpreting, Evaluating,  Responding) com  

80 universitários  do  terceiro  semestre  da  Faculdade  de  

Comunicação  da  PUC-RS,  um  dado  que, segundo o autor,  

contribuiu para traçar um  perfil  desse  tipo  de  audiente.

Esperamos seguir contando com o interesse de muitos autores 

e autoras, bem como com a colaboração dos pareceristas, para 

que consigamos ir adiante nas importantes mudanças em 

curso na revista. 

Boa leitura!

A Comissão Editorial da Revista E-Compós
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