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Atos de jornalismo sao praticados por profissionais e nao profissionais, o que nao significa que inexistam
tensoes entre eles. A partir de entrevistas com sujeitos dos coletivos cariocas Carranca e Midia Independente
Coletiva, observamos como nao jornalistas caracterizam seus valores morais e como avaliam os valores dos
profissionais. Destacamos, ainda, como os profissionais julgam os valores dos nao jornalistas. Os resultados
problematizam a identidade no jornalismo e o romantismo que a caracteriza. Embora comunguem de um
ethos idealizado, nao jornalistas consideram que a deontologia constrange suas praticas. Profissionais, por
sua vez, mobilizam virtudes proprias para autopreservar suas identidades.

Etica jornalistica. Etica das virtudes. Nao jornalistas. Coletivo Carranca.

Midia Independente Coletiva.

Moral values in dispute between
journalists and non-journalists

Los actos de periodismo son practicados por
profesionales y no profesionales, lo que no
significa que no haya tensiones entre ellos. A partir
de entrevistas con gente de los grupos Carranca y
Midia Independente Coletiva, desde Rio de Janeiro,
analisamos como los no periodistas caracterizan
sus valores morales y como evaltan los valores
de los profesionales. También destacamos como
los profesionales juzgan los valores de los no
periodistas. Los resultados problematizan la
identidad en el periodismo y el romanticismo
que lo caracteriza. Aunque comparten un ethos
idealizado, los no periodistas consideran que la
deontologia limita sus practicas. Los profesionales,
a su vez, movilizan sus propias virtudes para
preservar sus identidades.

Etica periodistica. Etica de la
virtud. No periodistas. Coletivo Carranca. Midia
Independente Coletiva.

Valores morales en disputa
entre periodistas y no periodistas

Acts of journalism are practiced by professionals
and non-professionals, which does not mean
that there are no tensions between them.
Based on interviews with subjects from the
Rio de Janeiro collectives Carranca and Midia
Independente Coletiva, we analyzed how non-
journalists characterize their moral values and
how they evaluate the values of professionals.
We also highlight how professionals judge
the values of non-journalists. The results
problematize the identity in journalism and
the romanticism that characterizes it. Although
they share an idealized ethos, non-journalists
consider that deontology constrains their
practices. Professionals, in turn, mobilize their
own virtues to self-preserve their identities.

Journalistic ethics. Virtue ethics.
Non-journalists. Coletivo Carranca. Midia
Independente Coletiva.
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A criacao de sistemas que facilitam a publicacao de conteddos digitais e a expansao da internet
permitiram mudancas tecnologicas, mas, sobretudo, transformacoes culturais. Conhecimento e informacao
foram profundamente modificados, e setores da vida social como o jornalismo foram muito impactados.
Tanto é que se pode observar hoje “atos de jornalismo” praticados tanto por profissionais da area quanto
por sujeitos ndo profissionalizados nessas praticas (STEARNS, 2013).

Estudar nao jornalistas' implica lidar com um universo vasto e heterogéneo. No que tange aos
processos de producao dos sujeitos, podemos dividi-los em dois grupos: os que colaboram com veiculos
jornalisticos e os auto-organizados. Os primeiros participam normalmente de editorias especificas voltadas
a interacao com a audiéncia. Nesse caso, podem estar motivados pela “sensagao de pertencer ao universo
do jornalismo”, pela partilha de valores comuns aos jornalisticos e pelo desejo de solucionar problemas
sociais ao divulgarem informagdes as redagoes (SILVA; PEREIRA, 2019, p. 271).

A disposicao para resolver conflitos locais também é citada por Oliveira (2013) como uma das
motivacoes daqueles que costumavam colaborar com o jornal Didrio de Pernambuco, mas demonstraram
descontentamento com o processo de edicao do veiculo. Por isso, construiram seus proprios espacos em
blogs e passaram a publicar informagoes apuradas por conta propria, por exemplo.

Insatisfagao com aimprensa éfator comum em outra pesquisa, dessa vez de Mortensen, Keshelashvili
e Weir (2015). Se, por um lado, ha quem atue por “acidente” - quando estao casualmente no local de algum
acontecimento e consideram relevante registra-lo -, outros se organizam em coletivos, dispostos a apurar
informacoes. Além da discordancia com praticas da midia mainstream, os individuos também aspiram a uma
carreira jornalistica. A motivagao é igualmente identificada por Silva e Pereira (2019), mas, diferente desses
autores, cujo estudo se deteve sobre sujeitos que colaboram com redagdes, os entrevistados de Mortensen,
Keshelashvili e Weir (2015) estdo auto-organizados e entram em conflito com valores deontologicos do
jornalismo, como a objetividade.

Durante o mapeamento do objeto empirico deste artigo, nosso interesse de analise recaiu sobre nao
jornalistas que estao organizados em coletivos e nao colaboram com veiculos mainstream. Pressupomos,
com base nos autores citados anteriormente, que uma das motivagoes dos sujeitos é a insatisfacao com
a cobertura de meios tradicionais. Nossa hipotese é que essa diferenca pode se traduzir em enunciados
sobre virtudes? que tensionam valores deontoldgicos do jornalismo e revelam disputas morais. Portanto, a
partir desse quadro, o problema do artigo questiona: com base nos discursos enunciados por jornalistas
profissionais e nao profissionais dos coletivos Carranca e Midia Independente Coletiva, quais sao as disputas
morais em torno de virtudes sobre a pratica jornalistica?

Entrevistas em profundidade foram realizadas com os dois coletivos cariocas, reunindo seis nao
jornalistas e dois profissionais®. Pela amostra limitada, esta & uma pesquisa exploratoria, com resultados nao
generalizaveis, embora contributivos. Ao final deste artigo, lancamos pistas sobre os discursos enunciados pelos
dois grupos a partir de diferentes dimensoes da ética — o ethos romantico, suas virtudes e seu uso estratégico.

Aguiar e Barsotti (2014) utilizam o termo “jornalismo amador” para definir praticas jornalisticas exercidas pelo piblico, em contraposicao a
conceitos como jornalismo participativo, colaborativo, cidadao e civico. Embora um dos sentidos vinculados ao amador seja a dedicagdo a algum
oficio, ha também certa carga pejorativa como aquele sujeito que ndo domina a atividade. Ndo utilizamos o termo para evitar tais juizos de valor,
substituindo-o pelos sindnimos “nao profissional” e “ndo jornalista”.

Virtudes, como discutiremos adiante, sao disposicdes gerais cultivadas por qualquer ser humano. Pedro (2014) entende que virtude esta proxima
do conceito de “bem” e possui uma qualidade objetiva. “Valor” é relacional: bens e virtudes podem ser valorados, apreciados, interpretados.
Utilizamos os dois termos como sindnimos (COMTE-SPONVILLE, 1999), compreendendo a virtude como um valor moral posto em a¢ao a medida que
perpassa uma subjetividade humana.

Os dados utilizados neste artigo resultam de uma pesquisa de dissertacao de mestrado (PAUL, 2017).



Quando evitamos juizos morais sobre nao profissionais, fazemo-lo porque a propria historia do jornalismo
evidencia o discurso ético como recorrente entre jornalistas. Durante os anos 1990, eles temiam que blogueiros
proliferassem noticias mal apuradas e “roubassem” sua identidade profissional, por exemplo (SINGER, 2014). Ao
menos no contexto dos Estados Unidos, essa resisténcia se deu até o comeco dos anos 2000, quando redagoes
passaram a incorporar o contetido gerado por usuarios como forma de engajar a sua audiéncia.

Carlson (2015) entende que esse & um movimento de expansao das fronteiras jornalisticas:
determinadas praticas realizadas por nao jornalistas passam a ser aceitas e incorporadas, desde que nao
desafiem a autoridade dos profissionais. Essa assimilacao, portanto, nao é feita sem controles editoriais,
embora costume ser celebrada como uma ode a liberdade e a participagao irrestrita das audiéncias
(MORETZSOHN, 2014).

Para ingressar no ecossistema midiatico, técnicas jornalisticas sao mimetizadas por nao jornalistas.
E uma maneira de obterem credibilidade perante o piblico e também serem reconhecidos como “membros”
de um grupo profissional, o que poderia sinalizar para um tensionamento nas fronteiras da identidade
jornalistica, segundo Lopes (2013).

Partindo de uma concepcao interacionista das profissdoes — entendendo que elas sao espaco de
disputa a ser conquistado -, entende-se que a identidade jornalistica opera de modo fluido, na abertura
e fechamento de suas fronteiras. Vinculados a diferentes trajetorias de profissionalizacao, os sentidos
que delimitam essa identidade sao negociados e reconstruidos constantemente, em contextos culturais
distintos (RINGOOT; RUELLAN, 2007).

Tal processo nao impede a formacao de sentidos comuns sobre o que significa “ser jornalista” - &
0 que Deuze (2005) denomina de “ideologia ocupacional”, cujos tracos ideais supostamente orientariam
o “verdadeiro” jornalismo. Para Hanitzsch e Vos (2017), sdo arranjos discursivos que tém por objetivo
articular parametros normativos sobre a pratica jornalistica. Trata-se, afinal, de estratégias que mobilizam
argumentos para incluir ou excluir sujeitos, em um processo de gestao das fronteiras jornalisticas de acordo
com os interesses do grupo profissional.

No caso do Brasil, a formacao em nivel superior e o consequente diploma auxiliam tanto na
profissionalizacao do jornalismo - a insercao no mercado de trabalho local, por exemplo - como na
construcao da identidade jornalistica. O diploma cumpre funcao simbélica relevante na demarcagao
das fronteiras profissionais: mesmo aqueles que trabalham fora de redacoes ainda se autodenominam
jornalistas (MICK, 2015).

Estratégias de mercado somam-se ao diploma como demarcadores simbolicos da identidade
jornalistica, em oposicao aos nao jornalistas. Folha de S. Paulo ilustra essa disputa de sentidos: o termo
“jornalismo profissional” & mencionado em discurso do entao diretor Otavio Frias Filho, na ocasiao dos 95
anos do veiculo, em 2016. Publicado* posteriormente pelo jornal - com historico contrario a exigéncia do
diploma® -, o texto relaciona produgoes amadoras como sindnimas de “jornalismo comunitario”, “autoral” e
“militante”, distintas do profissional.

Disponivel em: <https://www1.folha.uol.com.br/poder/2016/02/1740674-jornalismo-vive-profundo-paradoxo-diz-diretor-de-redacao-da-folha.
shtml>. Acesso em: 19 jun. 2020.

Disponivel em: <https://www1.folha.uol.com.br/fsp/brasil/fc1806200911.htm>. Acesso em: 19 jun. 2020.



Para Oliveira (2017), esse discurso mobiliza um imaginario ancorado em valores como imparcialidade
eisencao, cuja realizacdo seria possivel gracas a suposta liberdade e distanciamento “inerentes” as empresas
jornalisticas, de acordo com o argumento de Frias Filho. A logica mercantil autorizaria aqueles que podem
pertencer ou ndao ao campo jornalistico, caracterizando suas fronteiras como espacos de disputas e relagoes
de poder.

Sentidos que correspondem ao jornalismo “militante” — como a missao na defesa de causas
anticapitalistas - sao proprios de uma concepgao romantica do jornalismo (LAGO, 2003). No processo de
renegociacao de papéis da identidade jornalistica, esse ethos & sobreposto por valores associados ao
“jornalismo de mercado”, como a objetividade. Pereira (2004) assinala que tal deslocamento acompanha a
profissionalizagdo dos jornalistas. No Brasil, ocorre a partir do Estado Novo (1937) até a aprovagao da Lei de
Imprensa, em 1969, resultando em mudancas nas estruturas das empresas jornalisticas e “forte ingeréncia
estatal na organizacao profissional” (PEREIRA, 2004, p. 5).

Se a identidade jornalistica € marcada por uma coesao ilusoria de valores, as normas e papeéis
vinculados ao ethos romantico nao estao “superados” pela loégica mercantil, mas em constante disputa.
Para Lago (2003), ha pré-disposi¢oes romanticas nos discursos da chamada imprensa alternativa, incluindo
as seguintes caracteristicas, conforme a autora: 1) resisténcia ao sistema racionalista e burocratico do
capitalismo (materializada em reportagens que denunciam a alienacdao do trabalho, por exemplo); 2)
egocentrismo que valoriza o individuo-criador (o “jornalista-her6i”), mas, paradoxalmente, se vincula a
uma comunhao coletiva (o trabalho conjunto nas redacdes); 3) sentido missionario de servir ao povo (o
jornalismo que tem por missdo vigiar os demais poderes, por compromisso aos seus leitores); 4) nostalgia
e idealizagdo do passado (quando existiria a possibilidade de intervir socialmente através do jornalismo).

Uma dimensao romantica da ética jornalistica refere-se, portanto, a disposi¢oes que exaltam aspectos
como “virtudes”, “comprometimento” e “rigor”, resumidas em uma visao de mundo utopica e combativa (LAGO,
2003, p. 4). Para a autora, os sentidos desse ethos também estdo presentes em outro campo, o académico
- principalmente em analises que se valem de perspectivas normativas, apontam preocupagoes morais e
prescrevem comportamentos sobre o que seria uma boa pratica jornalistica.

Seria possivel afirmar, entdo, que os sentidos do ethos romantico atravessam tanto a pratica profissional
de um “jornalismo virtuoso” como estudos normativos sobre ética no jornalismo. Uma chave teodrica para
compreender essa perspectiva € a ética das virtudes, corrente filosofica aristotélica de tradicao teleologica -
ou seja, que entende as agdes como orientadas para um fim especifico, um télos. Distingue-se do pensamento
kantiano, cuja doutrina da boa vontade encontra na obediéncia ao imperativo categorico o motivo da agéncia
humana. Essa tradi¢ao é de origem deontologica, calcada no dever-ser, e se associa as normas, prescrigoes e a
moral aplicada em grupos profissionais, resultando em codigos de ética (CAMPONEZ, 2009).

Especialmente a partir da segunda metade do século XX, o pensamento aristotélico é retomado por
Alasdair MaclIntyre (2001), por exemplo, que propde o conceito de “pratica” para abarcar o exercicio das virtudes
ao nivel individual. Refere-se, em suma, a quaisquer atividades humanas - um jogo de futebol, uma partida
de xadrez ou o fazer jornalistico. Mas nao se trata apenas de um conjunto de técnicas; ha também a exigéncia
de aceitar normas e submeter-se a um padrao de exceléncia. Bens internos sao intrinsecos as praticas, tém o
florescimento humano como finalidade e sao alcancados por meio das virtudes. Ja bens externos sao posses
individuais, rejeitam o télos comunitario do viver bem em conjunto e prescindem de virtudes.

Uma ética virtuosa perpassa sentidos do ethos romantico devido ao seu carater eminentemente
normativo — mastambém pode ser utilizada como uma estratégia de autoprotecao da identidade jornalistica.



Para Popescu (2013), o conjunto de virtudes intelectuais elevaria o nivel de qualidade profissional do
jornalismo. Afirmagdes como essa encontram na moral um argumento que demarca praticas jornalisticas
de nao profissionais — postura defensiva comum aos profissionais, como discutido anteriormente.

Nessa logica, a busca por um jornalismo “virtuoso” se daria menos por uma questao moral e mais
pela preservacao de interesses, ja que todo discurso seria considerado “ético” dentro dos limites que
consagram o ethos de cada campo (MARTINO; MARQUES, 2018). Regras morais, portanto, seriam respeitadas
porque sao uma obrigacao social, e nao pela boa vontade do individuo — o desrespeito a elas implicaria
colocar em xeque diferentes variaveis como prestigio do jornalista, aprovacao dos pares ou mesmo lucro.
Nesse sentido, recorrer a virtudes como um argumento moral de autoridade também pode representar a

autoprotecao da identidade dos profissionais.

Para identificar a disputa de valores morais entre jornalistas e nao jornalistas, utilizamos dados
coletados em Paul (2017) - a saber, entrevistas com os coletivos cariocas Carranca e Midia Independente
Coletiva (MIC). Inicialmente, mapeamos grupos de nao jornalistas engajados na producao e disseminagao
de informacoes. Por se tratar de um universo vasto e heterogéneo, nos valemos de critérios para delimitar
a escolha: 1) os nao jornalistas nao colaboram com outros veiculos® ; 2) eles estdo organizados em coletivos
(ou seja, nao registram acontecimentos por “acidente”, de forma individual; a organizacdo em grupos
também pressupoe discussoes internas sobre tomadas de decisao e possiveis dilemas morais nas suas
praticas); 3) conteldo proprio e atualizado (foram excluidos coletivos ligados a divulgacdo de eventos, bem
como grupos que apenas replicavam materiais de outras fontes).

Em relacdo ao ultimo critério, cabe salientar que tanto MIC quanto Carranca desaceleraram o ritmo
de suas atividades desde a realizagao da pesquisa de campo, em 2017. Atualmente, seus sites estao inativos,
embora suas paginas no Facebook ainda sejam mantidas. Um possivel fator para a perenidade dessas
iniciativas € a condicao de trabalho dos integrantes, limitada pelo fato de que coletivos nao sao suas
ocupagoes principais.

O mapeamento inicial, disponivel em Paul (2017), identificou 25 grupos. Como critério final, MIC e
Carrancaforam selecionados pelo alto nUmero de nao jornalistas; a frequéncia de atualizacao do seu contetdo,
a época; e a rapida resposta no contato inicial que fizemos. No caso do segundo grupo, ha também a presenca
de jornalistas, os quais também foram entrevistados. O que poderia ser um empecilho ao objetivo principal
da pesquisa em Paul (2017), voltado a ética de ndo jornalistas, mostrou-se uma nova variavel que enriqueceu
os dados coletados na dissertacao e deu origem as discussoes presente neste artigo.

Fundada em junho de 2013 por dois cineastas e um fotografo, a Midia Independente Coletiva nasce
em meio aos protestos politicos que movimentaram o pais naquele ano. O coletivo manteve um site junto
de outros dois grupos cariocas — Mariachi e Radio Mutirao. Agora, além da pagina no Facebook’- com 127 mil
curtidas -, MIC publica matérias no Medium®, embora sem a mesma frequéncia de atualizagao.

A origem do coletivo Carranca é semelhante, ja que seus membros sao dissidentes da Midia Ninja
- um dos principais coletivos que atuou nas Jornadas de Junho, em 2013. Carranca é fundado em setembro
do mesmo ano por dez pessoas de profissoes diversas, entre jornalistas, cineastas, fotografos e escritores.

Como ja mencionado, pesquisas demonstram que a insatisfagao com linhas editoriais € uma das possiveis motivagoes de ndo jornalistas para
comecarem a apurar e disseminar informacoes, o que pode mobilizar valores morais diferentes daqueles proprios do jornalismo que criticam.

Disponivel em: <https://www.facebook.com/midiaindependentecoletiva/>. Acesso em: 01 jun. 2020.

Disponivel em: <https://medium.com/@midiaindependentemic>. Acesso em: 29 mai. 2020.



Atualmente, o site® do grupo redireciona para sua pagina no Facebook™, que conta com nove mil curtidas.

Os participantes desta pesquisa assinaram o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido e, embora
concordassem com a exposicao de seus nomes — a exce¢ao de um entrevistado -, tiveram suas identidades
preservadas por opcao dos pesquisadores. Utilizamos nomenclaturas como Sujeito 1 Midia Independente
Coletiva (S1M) ou Sujeito 2 Carranca (S2C), sendo que o nimero se refere a ordem de realizacdo das
entrevistas. ] e N) foram acrescidos para facilitar a identificacao dos jornalistas e nao jornalistas.

No coletivo Midia Independente Coletiva, entrevistamos SIM-NJ (40 anos, cineasta), S2M-NJ (47 anos,
ex-estudante de administracao e teatro), S3M-NJ (23 anos, estudante de direito) e S&4M (41 anos, fotografa).
Ja no coletivo Carranca, participaram da pesquisa S1C-) (49 anos, jornalista), S3C-) (28 anos, jornalista),
S4C-NJ (35 anos, antrop6logo). S2C-N) foi o (nico entrevistado que solicitou total condigao de anonimato
- portanto, omitiremos sua idade e profissao, bastando contextualizar, para os fins da pesquisa, que nao
possui graduagao em jornalismo.

As entrevistas seguiram um roteiro-base que questionava os respondentes sobre o contexto de
formacao dos coletivos, aspectos das rotinas produtivas e os dilemas morais que surgiam na pratica (PAUL,
2017). Ao total, as gravagdes em audio registraram 15h20min e 220 paginas de transcricao.

Para este artigo, nos interessa observar as disputas de jornalistas e nao profissionais em torno de
valores morais, sejam eles deontologicos (ou seja, normatizados no jornalismo) ou ndo. Organizamos as
diferentes percepcdes dos sujeitos em trés eixos analiticos: 1) valores de ndo jornalistas pela perspectiva
dos proprios nao jornalistas; 2) valores de jornalistas pela perspectiva dos nao jornalistas; 3) valores dos
nao jornalistas pela perspectiva dos jornalistas.

Neste primeiro eixo, analisamos os valores que nao jornalistas atribuem a si mesmos e a outros
pares sem educacao formal em jornalismo. O objetivo é dimensionar a moral como objeto de disputa nao
apenas no bindmio profissional e nao profissional, mas entre outros coletivos.

No caso de Carranca, suas bases normativas estao atreladas a origem do grupo, formado por
dissidentes insatisfeitos com a linha politica e editorial da Midia Ninja. E critica recorrente entre os
entrevistados, tanto jornalistas como nao jornalistas, a falta de aprofundamento jornalistico nos ninjas.
Um dos problemas era a solugao que esse grupo apresentava ao discurso de isencao dos grandes jornais:
a parcialidade, segundo S2C-NJ. Como sintetiza, “sou de esquerda, tenho pontos de vista especificos e isso
vai transparecer no meu trabalho. Mas nao quer dizer que vou produzir matérias de esquerda, defendendo
pessoas de esquerda e achando que a esquerda é a Gnica solucao” (S2C-NJ).

Embora sinalizem essa preocupacao, os nao jornalistas do Carranca também sao criticos as
suas proprias parcialidades. Para S4C-NJ, a cobertura de protestos ao vivo nao explorava ao maximo a
contradicao dos fatos, a despeito de recorrerem a fontes oficiais ligadas a policia, por exemplo: “acho que
elas sempre foram muito mais pautadas dentro dessa visao de que éramos poucos e tinhamos que dar voz
aos oprimidos, e nao aos opressores” (S4C-N)). A relagdo ambigua com fontes também atravessa praticas
da Midia Independente Coletiva, ora acarretando erros de apuragao, ora se aproximando do cuidado como
uma virtude que tensiona normas da deontologia jornalistica (PAUL; CHRISTOFOLETTI, 2020).

Disponivel em: <http://coletivocarranca.cc/>. Acesso em: 01 jun. 2020.

Disponivel em: <https://www.facebook.com/coletivocarranca/>. Acesso em: 01 jun. 2020.



Transmissoes ao vivo de protestos também motivaram outras tensoes entre os nao jornalistas,
especialmente sobre quais imagens deveriam ser mostradas. S4C-NJ argumenta que parte das filmagens
poderia ser classificada como sensacionalista, ja que manifestantes “as vezes comecavam a depredar muito
mais coisa porque tinha uma midia gravando”.

MIC estabeleceu a seguranca de quem protestava como critério sobre o que poderia ser filmado.
S3M-NJ afirma que o compromisso do coletivo & com os sujeitos que participam dos protestos - a foto
em boa qualidade é secundaria. SIM-NJ também ressalta que é pratica proibida a filmagem por motivos
apenas estéticos, como manifestantes incendiando lixeiras, principalmente se ele puder ser reconhecido
posteriormente por policiais que acessarem o arquivo das transmissoes.

Essa norma que orienta coberturas ao vivo do coletivo é implementada depois que manifestantes
foram identificados em transmissoes e passaram a ser perseguidos. Anteriormente, os entrevistados
relembram que a ideia era filmar o maximo de conteidido possivel. “Tinha uma coisa espetaculosa, de ver as
pessoas reagindo — porque isso realmente tem uma emocao representativa” (S2M-NJ)).

S4M-NJtambém reconhece o sensacionalismo inicial nas transmissoes da MIC, especialmente porque
fotos e videos com fogos atraiam curtidas e compartilhamentos nas redes sociais. Para a entrevistada, essa
contrapartida impulsionava ainda mais a prioridade ao estético, e seria fruto de um “deslumbramento” no
universo midiativista, seja pela aspiragao a uma carreira jornalistica, por questoes individuais ou mesmo
pela possibilidade de lucrar a partir das publicacoes. SIM-NJ compartilha dessas impressoes e considera
que alguns ativistas envolvidos em coletivos “gostam de aparecer”, desejando estar ao vivo “o tempo todo”.
Nesse sentido, os dois entrevistados apontam o dinheiro como uma possivel interferéncia no contetido de
alguns coletivos. E uma “forma de abafar”, de tornar o discurso “mais frouxo”, sintetiza S4M-NJ.

Divergéncias em relagao as praticas de outros nao jornalistas, especialmente aqueles que atuavam
na Midia Ninja, servem de norte para o trabalho do coletivo Carranca. O zelo pela checagem de informagdes
e uma maior profundidade no estilo de texto - investindo em reportagens, e nao apenas em publicagoes
em forma de nota nas redes sociais — seriam preocupacoes centrais do grupo, segundo S2C-NJ.

No entanto, mesmo que esse discurso prevaleca nas demais entrevistas com nao jornalistas do
coletivo, nem sempre eles se mostram dispostos a cumprir procedimentos técnicos e éticos do jornalismo.
Ao escrever suas matérias, o antropologo S4C-NJ afirma considerar mais importante investir na qualidade
de “bons argumentos” do que na “materialidade dos fatos”, nos “dados que corroboravam” a situagao
apresentada. A preferéncia era interpelada por jornalistas do Carranca, que questionavam se as informagoes
do texto foram exaustivamente checadas, ou se havia fotos e videos que as comprovassem.

Cobrancas desse tipo efetuadas por profissionais contribuiram para um sentido comum encontrado
nas respostas dos nao jornalistas: a percep¢ao dos procedimentos e normas do jornalismo como um
“engessamento” de suas praticas. Um exemplo que ilustra esse atrito é a organizagao do Carranca, quando
todos os seus integrantes passaram a trabalhar como editores. Em um primeiro momento, qualquer matéria
deveriareceber dois votos favoraveis antes de ser publicada no site do grupo. Devido a demora nas respostas
- por falta de tempo e de compromisso, como admite S2C-NJ -, o novo critério para subir textos passou a
ser subjetivo e individual, baseado na confianca entre os membros. S2C-NJ relata que essa mudanca acirrou
embates entre valores morais de jornalistas e nao jornalistas:

Como era um grupo muito heterogéneo, as pessoas divergiam. E tinha a S1C-), que era
jornalista. [...] discutindo com cara que ndo era jornalista. Ela tinha toda uma coisa da
ética jornalistica, ‘o que devo falar, o que nao devo falar, tenho que checar isso’. Ai vocé
fala com um cara que acha que ndo deve fazer isso. [...] Ai é briga. (S2C-NJ).



Assim como na Midia Independente Coletiva, as transmissoes ao vivo também eram fonte de conflito
no Carranca. S4C-N) relata discordancias entre jornalistas e nao jornalistas sobre o “papel” que deveria ser
desempenhado pelo coletivo, o que esta relacionado as finalidades normativas e, portanto, aos valores de
suas praticas:

Vocé tinha jornalistas do grupo que ficavam tentando entender: ‘afinal, que p... &
essa desses anarquistas e black blocs?. [...] Ficava nessa discussao sobre como as
pessoas que estavam fazendo essa cobertura iriam agir. [...] As votagdes aconteciam
nesses momentos de tensdes muito éticas: ‘e ai, vou filmar ou ndo vou filmar a pessoa
quebrando?’ [...] Vocé tinha pessoas que eram mais da ponta do movimento, que nao
eram nem jornalistas, e defendiam essa agao direta, essa proposta de derrubar os
simbolos do capitalismo. [...] E vocé tinha os jornalistas, que estavam la tentando falar:
‘nao, nao é esse 0 nosso papel. Nosso papel é registrar o que esta acontecendo na rua,
e ndo falar se essa acao € boa, legitima ou nao’.

Embates como esses apontam, no caso do Carranca, que nao jornalistas reconhecem valores morais
especificos do jornalismo, e que nem todos estao dispostos a cumprir procedimentos técnicos e éticos da
profissao. Na sintese de S2C-NJ, “ser jornalista da trabalho”. Nesse sentido, profissionais parecem ocupar
uma posicao especifica no coletivo voltada a checagem de informacoes.

Na Midia Independente Coletiva, a ética jornalistica também é entendida como um engessamento na
atuacao dos nao jornalistas. Esse sentido emerge quando STM-NJ afirma que “o jornalismo ainda esta preso
a certas normas” e a um “modelo de representacao institucional limitador”. O jornalismo “de redacao”, nas
palavras do entrevistado, nao teria maleabilidade suficiente para manter uma postura ética democratica na
defesa de camadas populares, ao lado de sujeitos vulneraveis que nao tém voz para contar suas historias.
Segundo o participante, essa seria a principal diferenca da MIC para o jornalismo mainstream: “nos podemos
ser mais contundentes”.

Os nao jornalistas da MIC também reconhecem virtudes na pratica jornalistica, embora seus
discursos enfatizem a fragilidade dessas normas por interferéncias externas. S4M-NJ elogia a técnica do
lead porque refina o texto — “coisas que o pessoal que nao é jornalista nao sabe” —, mas ressalta que linhas
editoriais orientadas ao lucro podem corromper as virtudes do jornalismo. Essa perspectiva € compartilhada
por STM-NJ, quando o sujeito se refere ao contato que tem com jornalistas da midia mainstream: “eles estao
limitados pelo poder das redacoes, pelo interesse financeiro. E eles admitem isso. O cara fala ‘eu t6 aqui pra
ganhar o meu dinheiro, mas isso & uma vergonha. Eu sinto vergonha do que esta sendo feito’ (STM-NJ).

Através dessas falas, os nao jornalistas da MIC ilustram como o télos do jornalismo molda praticas.
Como ja discorremos, elas possuem bens internos especificos - as virtudes, que almejam a exceléncia
e sao cultivadas em estruturas sociais como a organizacao jornalistica. Bens externos abrigados nessas
instituicoes podem corromper virtudes e distinguir o télos do florescimento humano (MACINTYRE, 2001) para
outras finalidades. Um exemplo seria a fama, rejeitada pelos membros da MIC: “a gente nao ta buscando
essa midia glamourosa, cheia de prémios” (S2M-N})).

Esse trecho também demarca um esforco dos nao jornalistas para se distanciarem das praticas
realizadas nas grandes redagoes, o que também é perceptivel na denominagao que atribuem aos seus
coletivos. Apenas S3M-N) menciona a palavra “jornalismo”, ao dizer que exerce um “jornalismo critico”. Seus
colegas, e também no caso de Carranca, utilizam outros termos como midiativismo ou midia alternativa.
No entanto, quando questionados sobre os valores que defendem em suas praticas, nao jornalistas recorrem
aqueles normatizados no jornalismo. Busca pela verdade, defesa de direitos humanos, sigilo e respeito
por fontes sao alguns exemplos. Paradoxalmente, embora busquem demarcar uma posicao diferente do
que compreendem por jornalismo, ha uma aproximacao no conjunto de valores quando nao jornalistas
argumentam sobre suas praticas.
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Mais especificamente, ha um atravessamento de sentidos do ethos romantico do jornalismo
no discurso dos nao jornalistas. Essa pré-disposicao é identificada tanto em Carranca como em Midia
Independente Coletiva, especialmente em trechos que abordam a motivagao dos sujeitos: “eu falo que a
gente € um pouco médico: deu um lance e a gente tem que sair, tentar resolver e externar essa indignagao”
(SIM-NJ); “fiquei na casa dele virando a madrugada, escrevendo o texto e publicando a primeira matéria”
(S3M-N)); “foi 0 que realmente tomou a minha vida [...]. E vicio, entendeu?” (S2C-NJ); “lutar por uma causa
é uma coisa que @ muito mais, digamos, uma vontade, uma necessidade” (S4M-NJ); “2014 foi um ano de
intenso trabalho, de virar noite fazendo coisas” (S4C-NJ); “agora a gente ta um pouco suave, mas no inicio
eram 12 horas dentro do computador - e ai vocé fica tao imerso nessa situacao que voceé ja esta ali absorvido,
permeado” (S2M-NJ).

As falas recuperam duas caracteristicas do ethos romantico: dedicagao a uma causa - a defesa pelos
direitos humanos e grupos vulneraveis, por exemplo - e o sentido missionario de suas praticas. Os nao
jornalistas entrevistados sentem necessidade de testemunhar acontecimentos, apurar pautas emergenciais
e resolver conflitos. Essa urgéncia — que entende o trabalho como prazeroso e viciante, embora exaustivo
- pode ser explicada pelo cruzamento sugerido por Trasel (2014) do ethos romantico com a ética hacker,
ilustrada pelo pesquisador no jornalismo de dados. Um dos valores comuns aos dois conjuntos seria a
paixao e dedicagao intensa a uma atividade. Pela perspectiva dos hackers, se trata de celebrar o 6cio
criativo e criar uma oposicao moral a logica protestante do trabalho (HIMANEN, 2002). No caso de nossos
entrevistados, a participacao nos coletivos ocorre quando dispéem de tempo livre e chega a ser extenuante
- embora, paradoxalmente, confira sentido a vida social dos sujeitos e lhes dé satisfacao.

Se alguns valores do ethos romantico atravessam de forma homogénea as praticas dos coletivos
- como a paixao e intensa dedicacao pelo trabalho -, outros podem conflitar com a ética circunscrita ao
dominio profissional do jornalismo. Nesse eixo analisaremos as disputas morais pela 6tica dos jornalistas
na sua relacao com nao jornalistas.

Um dos primeiros impasses que seguiram afundagao de Carranca era a sua autoimagem institucional:
eles eram um coletivo de jornalismo ou um movimento social? Os dois nao jornalistas do coletivo tinham
entendimento diferente de seus outros colegas nao profissionais. Para S2C-NJ, “algumas pessoas queriam
que Carranca fosse um movimento politico, e eu ndo acho que a funcao de um movimento é informar. E
informar, mas sobre o proprio movimento, e nao sobre as coisas que estao acontecendo”. S4C-NJ concorda:

Sempre achei que a gente era midia alternativa, mas acho que o entendimento de
varios colegas que estavam la é de que éramos midiativismo. De chegar e produzir
deniincia com movimentos sociais (S4C-N)).

Essa rejeicao a ideia de que Carranca era um movimento social foi reforcada pelos jornalistas do
grupo. S3C-J diz que sempre se viu como parte de um coletivo de jornalismo. S1C-J, por sua vez, explica
que a finalidade do Carranca nao era servir de propaganda para atos politicos. Em sua argumentacao,
podemos observar uma demarcacao inicial entre jornalistas — sujeitos racionais que nao apenas relatam,
mas analisam fatos - e nao jornalistas — mobilizados pela paixao, com técnica limitada.

Na tentativa de se diferenciar do Midia Ninja, Carranca nasce com a proposta de oferecer analises
mais densas para acontecimentos. Contudo, a relagao entre profissionais e nao profissionais dentro do
grupo é permeada por disputas de valores que ora reforcam a deontologia do jornalismo, por parte dos
profissionais, ora questiona sua pertinéncia, no caso de alguns nao jornalistas.
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S1C-) relembra uma matéria assinada por nao jornalistas sobre a morte de Gleise Nana, manifestante
conhecida por denunciar publicamente acoes violentas da Policia Militar. A época, a suspeita era de um
incéndio criminoso no apartamento da vitima, ja que Nana era vigiada e perseguida por PMs. Segundo
avalia o entrevistado da pesquisa, o texto escrito pelos nao jornalistas atendia a padroes formais de estilo
jornalistico, mas carecia de fontes como o delegado do caso, Policia Militar, o0 advogado de Gleise Nana ou
familiares da vitima. A matéria também sugeria correlagoes entre o crime e a PM, embora nao apresentasse
provas. Pela falta de dados, o “projeto de noticia” - assim denominado por S1C-) - nao foi publicado no site
do coletivo.

De forma geral, a entrevistada considera que nao jornalistas tém menos apego a procedimentos
como checagem de informagoes e contato com fontes oficiais. “Ele é levado [a agir] por impulso, porque
aquilo ali [o acontecimento] é uma aberragao, e ele acha que tem que ser divulgado. Eles nao apuram,
simplesmente replicam” (S1C-)). S3C-) reitera essa percepcao, mas acrescenta que fontes oficiais nao
costumam responder midias alternativas, embora a dificuldade nao justifique deixar de contata-las. “Acho
mais honesto vocé colocar, mesmo que seja diante de gente que vocé nao gosta, do que fazer de conta que
eles ndo existem” (S3C-J). Para S1C-J, a preocupacdo com fontes oficiais acabou se tornando um diferencial
do Carranca, ja que “ninguém [dos outros coletivos] confirmava com a Policia Federal”.

0 sensacionalismo nas transmissoes ao vivo também foi um topico discutido pelos jornalistas. S3C-)
admite certa irritacao quando assistia coberturas realizadas por nao jornalistas:

Eu nao gosto porque, bem, eu sou jornalista, e as pessoas que faziam, no geral, ndao
tinham essa formacdo, e ndo tinham o que ficar falando. E que nem radio: vocé nao
pode ‘deixar siléncio’ - s6 que as pessoas nao ‘deixavam siléncio’ falando um monte
de baboseira (S3C-)).

Recorre-se, na justificativa do entrevistado, ao estatuto profissional como posicao de autoridade
dotada de um saber especifico. O argumento remete ndao apenas a um conjunto de procedimentos técnicos,
mas também a valores morais - ja que a finalidade das praticas &€ moldada conforme a pré-disposicao ao
cultivo das virtudes.

Nas fronteiras fluidas que caracterizam a identidade jornalistica, movimentos de expansao convidam
novos atores a integrar a area - mas raramente concedem-lhes a mesma posicao de poder e controle dos
profissionais. Esse argumento é reforcado por uma expertise especifica que dota jornalistas de um saber-
fazer proprio. Contudo, procedimentos técnicos sao também éticos a medida que valores morais sedimentam
praticas, pois apontam para uma finalidade e também servem de pré-disposicao para a sua efetividade.

Em outras palavras, e conforme tratamos neste artigo, o cultivo de virtudes no ambito do jornalismo
seria pré-requisito para alcancar niveis de exceléncia com vista a um télos, a uma finalidade especifica. Essa
lente tedrica evoca sentidos de um ethos romantico e normativo sobre como a pratica jornalistica deve ser.
Quando Popescu (2013) afirma que virtudes elevariam a propria qualidade “profissional” do jornalismo,
podemos interpretar que elas também cumprem uma fungao simbolica em demarcar jornalistas - aqueles
aptos a pratica virtuosa - de nao jornalistas.

Nos dois coletivos analisados, podemos observar diferentes disputas morais entre 0s grupos.
O primeiro eixo de analise identificou tensdes entre os proprios nao jornalistas de Carranca e Midia
Independente Coletiva. Um dos temas mais recorrentes nas respostas foi o sensacionalismo, aspecto que
tangenciou a cobertura de protestos dos coletivos. Membros da MIC admitem que ja priorizaram a estética
de fotos e videos em detrimento da identificacao de manifestantes ou mesmo da apuracao de mais dados.

12



Contudo, mudaram a atitude apos debates internos. No caso do Carranca, nao jornalistas sao criticos as
suas proprias parcialidades e nem sempre conseguiram explorar a contradi¢cao dos fatos, conforme relatam,
devido a escolha por priorizar fontes nao-oficiais.

Tal dificuldade esta relacionada ao que Harcup (2015) chama de “moral propria” nos coletivos
alternativos as midias mainstream, sintetizada na maxima: “Dar voz aos que nao tém voz". Em pesquisa
anterior, discutimos como a virtude do cuidado enunciada pelos nao jornalistas, posta em pratica na
escolha - por vezes Unica - de fontes que pertencem a grupos socialmente vulneraveis, conflita com valores
dentoldgicos do jornalismo, como o equilibrio, e acarretam até mesmo erros de informacgao, como ja
relataram os membros de MIC (PAUL; CHRISTOFOLETTI, 2020).

Em uma leitura geral das midias alternativas, Harcup (2015) também considera que elas nao
privilegiam mecanismos que formalizam diretrizes e parametros éticos, como codigos internos. Costa, Araljo
e Lima (2020) chegam a essa conclusdao quando constatam a baixa visibilidade que arranjos alternativos
de jornalismo, no estado do Ceara, dedicam a explicitacao de seus valores e normas para o leitor. Esse
aparente rechaco da dimensao deontologica nao significa que inexistam discussoes internas sobre ética
entre os membros dos coletivos, mas nos auxilia a compreender um dado que constatamos nas respostas:
a compreensao da deontologia jornalistica como um “engessamento” as praticas dos nao profissionais.

No segundo eixo, identificamos disputas sobre os valores entre jornalistas e nao jornalistas, sob a
otica dos dois grupos. No caso dos nao profissionais, membros do Carranca reconhecem a importancia de
normas no jornalismo, mas consideram que o excesso de checagens ou mesmo a comprovacao de dados
por fotos ou videos acabam impedindo a publicacao de informagdes que eles parcialmente apuram. Ja
integrantes nao jornalistas da MIC compreendem que valores deontologicos do campo podem impedir uma
atuacao mais contundente dos profissionais na defesa de populacoes vulneraveis, em uma possivel alusao
a objetividade jornalistica. Por outro lado, quando nao jornalistas dos dois grupos sao questionados sobre
a definicao de suas praticas - se sao movimento social, coletivo de jornalismo etc. -, recorrem a valores
proprios do jornalismo nas justificativas, como busca pela verdade e defesa dos direitos humanos.

0 sentido de defesa por uma causa especifica, somado as respostas que relacionam o trabalho nos
coletivos a uma “missao” ou “vicio”, € como o ethos romantico se mostra mais evidente nos enunciados
dos nao jornalistas dos dois coletivos analisados. Ja nos jornalistas do Carranca, se liga ao jornalismo
que é possivel de ser feito fora de estruturas convencionais. S3C-J, por exemplo, diz que “o jornalismo
corporativo perverte isso [a independéncia e a liberdade] a favor de interesses que ndo sdao os mesmos da
ética jornalistica”.

Assim, 0 ethos romantico atravessa profissionais como um atenuante ao “sofrimento ético” (LELO,
2019) que lidam em experiéncias anteriores - ou seja, quando seus valores morais conflitam com os
daqueles onde estao empregados. Os resultados, embora nao possam ser generalizaveis devido ao carater
exploratorio da pesquisa, dialogam com outros estudos. Na pesquisa de Deuze e Witschge (2020) com 22
coletivos internacionais, os entrevistados entendem o jornalismo como um “projeto passional”’, a despeito
de suas condicoOes precarias de trabalho. Conclusdo semelhante a de Figaro, Barros e Kinoshita (2019), com
novos arranjos alternativos de jornalismo em Sao Paulo: a vontade de exercer o jornalismo que se acredita
é posta em xeque pelas formas de sustentacdo dos grupos. Por fim, Silva (2017) também identifica certo
romantismo em uma analise especifica de dois coletivos paulistas, entrevistando membros que entendem
o jornalismo como algo artesanal, proximo de uma forma de arte. Contudo, apesar de uma suposta ruptura
de valores com aqueles proprios de estruturas convencionais das redagoes jornalisticas, a autora considera
que coletivos também refletem disputas internas e diferentes hierarquizacoes de poder.

Sao diferencas que também verificamos nos enunciados dos respondentes de Carranca e Midia
Independente Coletiva. A particularidade dessa pesquisa, no entanto, é identificar que embora os dois grupos
comunguem de um ethos romantico, disputas morais ainda ocorrem no interior dos coletivos. Como o estatuto
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profissional de jornalistas perpassa o controle de fronteiras, € o discurso deontologico que alicerca uma base
supostamente segura para o grupo conseguir se diferenciar e excluir os ndo profissionais (PEREIRA, 2008).

Ja o terceiro eixo de analise identifica a disputa moral entre jornalistas e nao jornalistas pela
otica dos profissionais. Embora também estejam afetados pelo ethos romantico, jornalistas do coletivo
Carranca buscam se diferenciar dos nao jornalistas enunciando seus valores como mais racionais e menos
mobilizados pela defesa apaixonada de causas. Convergem, portanto, para um arranjo discursivo sobre
papéis e normas que devem ser desempenhados por eles, os profissionais, sinalizando virtudes proprias
(os valores deontologicos) e um discurso de autodefesa da identidade jornalistica (delimitada pelo ethos
dos agentes). As respostas ainda revelam o discurso da ética como “estratégia de garantia de legitimidade”
(MARTINO, 2010, p. 38), quando o ajuste as regras do campo jornalistico — as normas, cristalizadas na sua
deontologia - compensa um lucro simbolico aos jornalistas, como o prestigio entre pares e a demarcagao
das fronteiras perante nao profissionais.

O ethos romantico do jornalismo atravessa os dois coletivos analisados de formas distintas,
portanto. No caso dos profissionais de Carranca, esta atrelado a uma dimensao estratégica e relacionada a
ética jornalistica, conformando valores deontologicos as suas praticas. Nao jornalistas de Carranca e MIC,
por sua vez, compartilham de virtudes como a pratica combativa e anticapitalista dos valores romanticos,
entendendo que possuem a “missao” de proteger e dar voz a grupos socialmente vulneraveis. No entanto,
nao estao necessariamente dispostos a cultivar virtudes proprias da pratica jornalistica, especialmente
por compreenderem a deontologia como um engessamento de suas atuagoes. Ainda que demarquem
uma posicao moral de contraste aos jornalistas — o que também ocorre por parte dos profissionais -, nao
jornalistas reconhecem que eles possuem especificidades técnicas e éticas.

O cenario que descrevemos neste artigo apresenta mais uma vez que produtores e consumidores de
informacao se misturam, colidem ou trabalham em conjunto a partir de fronteiras profissionais e éticas cada
vez mais borradas. Partindo de um estudo exploratorio com dois coletivos, e considerando as limitagoes
de alcance da pesquisa, nosso artigo identificou disputas morais entre jornalistas e nao jornalistas que
compartilham relativamente dos mesmos valores romanticos. Contudo, ndo profissionais idealizam a pratica
jornalistica apenas sob determinados parametros normativos e conflitam com valores deontologicos. Ja
os jornalistas constroem para si a imagem de profissionais orientados por uma racionalidade técnica (ao
contrario dos nao profissionais “passionais”), acompanhada de discursos sobre preocupacoes éticas em suas
praticas. Esses tensionamentos nao so ilustram as disputas morais, mas também exibem dinamicas cada
vez mais comuns nos processos de comunicagao. Se nos debrucamos sobre dois coletivos brasileiros, outros
pesquisadores poderao verificar a ocorréncia comum em outras geografias, o que sinaliza a necessidade de
novos estudos futuros.

Conforme discutimos em trabalho anterior (PAUL; CHRISTOFOLETTI, 2020), ha um conjunto de autores
que sustentam bases morais comuns a jornalistas e nao jornalistas. Também apontamos dificuldades no
engajamento de nao profissionais em discussdes éticas sobre o jornalismo (CHRISTOFOLETTI, 2014), o que
exige disposicao de setores, empresas e jornalistas na abertura da “caixa-preta” sobre o fazer jornalistico.
Neste artigo, avangamos um pouco mais e adicionamos novas camadas a discussao, incluindo dados
empiricos que tensionam a proposta de uma “ética aberta” (WARD; WASSERMAN, 2010) entre jornalistas e
nao jornalistas. O argumento desenvolvido até aqui objetiva contribuir aos estudos em ética jornalistica
pela sua particularidade: as disputas morais entre profissionais e nao profissionais perduram mesmo entre
aqueles que compartilham de idealizagoes romanticas sobre o jornalismo e atuam de forma colaborativa.
De forma adicional, esperamos também ter contribuido para revelar algumas sutilezas da apropriagao de
valores de terceiros e da reafirmagao desses mesmos valores em contextos ainda pouco conhecidos e
documentados. Investigacoes com populagdes mais generosas e com intervalos de tempo mais amplos sao
necessarias e bem-vindas para aprofundar nosso entendimento sobre essa arena moral.
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