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Resumo: No contexto do tecnoliberalismo, observa-se uma ética de acdo, de cunho neoliberal
e que posiciona o corpo como centro tecnoldgico de um biopoder, desdobrado na era digital
pela nocdo de infopoder. Observando as dinamicas de influéncia e poder nas redes sociais,
este artigo busca uma reflexdo a partir das narrativas do perfil da influencer Virginia Fonseca
no Instagram. Utilizando analise retdrica, o trabalho identifica estratégias que articulam
processos e praticas entre corpo e poder. Propondo a categoria de infocorporeidade, o estudo
busca compreender a capitalizacdo estratégica do infopoder por meio de técnicas corporais,
intrinsecamente conectadas a racionalidade cibernética.

Palavras-chave: Influéncia digital. Corporeidade. Infopoder. Infocorporeidade

Infocorporeality: Digital Influence and New Relationships Between Body and Power
Abstract: In the context of technoliberalism, an ethics of action, of a neoliberal nature, is
observed that positions the body as the technological center of a biopower, unfolded in the
digital age by the notion of infopower. Observing the dynamics of influence and power on
social networks, this article seeks to reflect upon the narratives from influencer Virginia
Fonseca's Instagram profile. Using rhetorical analysis, the study identifies strategies that
articulate processes and practices between body and power. Proposing the category of
infocorporeality, the study aims to understand the strategic capitalization of infopower
through bodily techniques, intrinsically connected to cybernetic rationality.

Keywords: Digital influence. Corporeality. Infopower. Infocorporeality.
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Infocorporeidad: influencia digital y nuevas relaciones entre cuerpo y poder

Resumen: En el contexto del tecnoliberalismo, se observa una ética de accion, de carécter
neoliberal, que posiciona el cuerpo como centro tecnoldgico de un biopoder, desarrollado en
la era digital por la nocion de infopoder. Observando las dinamicas de influencia y poder en
las redes sociales, este articulo busca una reflexion a partir de las narrativas del perfil de la
influencer Virginia Fonseca en Instagram. Utilizando el analisis retorico, el trabajo identifica
estrategias que articulan procesos y practicas entre cuerpo y poder. Proponiendo la categoria
de infocorporalidad, el estudio busca comprender la capitalizacion estratégica del infopoder
por medio de técnicas corporales, intrinsecamente conectadas a la racionalidad cibernética.
Palabras clave: Influencia digital. Corporalidad. Infopoder. Infocorporalidad.

Considerac6es Iniciais

Sun Tzu (2000) preconizava a essencialidade da manobra para a obtengéo de éxito em
qualquer confronto. Essa concepcdo, calcada na capacidade de articular variaveis em favor
préprio, assume novas conotacbes e complexidades no contexto das redes sociais
contemporaneas. Nos ambientes digitais, a manobra implica a orquestracdo estratégica de
“personas” (ou multiplas facetas do eu) que sdo deliberadamente expostas nas midias sociais.
A partir da apropriacdo do termo inglés “influencer”, a noc¢éo de influéncia adquire novas
roupagens estratégicas na sociedade tecnoliberal. Para uma compreensdo aprofundada dos
sentidos emergentes de influéncia e dos novos agentes que a encarnam, os “influencers”,
torna-se imperativo analisar os processos tecnolégicos (Foucault, 2004) que permeiam a
constituicdo dos sujeitos e suas corporalidades. Considerando os termos “influencer” e
“influenciador” como sinbnimos, observa-se que a autoridade desses individuos é construida a
partir de um discurso de competéncia, que os reafirma enquanto mediadores e connaisseurs.

De maneira geral, o presente artigo investiga as dindmicas de atuacédo, influéncia e
construcdo de poder nas redes sociais a partir da figura de Virginia Fonseca’, adotando uma

perspectiva critica que as situa no contexto do neoliberalismo e do tecnoliberalismo. A partir

! Do ponto de vista ético e juridico, pesquisar figuras ptblicas geralmente é amparado pelo direito & liberdade de
expressao e informacdo do pesquisador, previsto em constituicdes e tratados internacionais. Figuras publicas, por
sua exposicdo voluntéaria, tém uma expectativa reduzida de privacidade em assuntos de interesse coletivo. A
presente pesquisa limita-se exclusivamente a andlise de contetidos publicamente divulgados por Virginia
Fonseca em suas redes sociais, nos termos do direito a informacdo e liberdade de expressao (art. 5%, IV e X1V, da
Constituicdo Federal de 1988). Ressalta-se que ndo ha, por parte desta andlise, qualquer juizo de valor ou
posicionamento acerca da personalidade da referida figura pablica em sua vida privada, resguardando-se, assim,
0s principios da presuncdo de inocéncia e da ndo invasdo de sua esfera intima (art. 5°, X, CF/88). Ademais, 0s
dados coletados e expostos ndo possuem carater difamatério, calunioso ou injurioso (art. 139, 140 e 141 do
Cadigo Penal), nem violam direitos a imagem ou a honra (art. 20 do CC/2002), uma vez que restritos ao material
ja disponibilizado voluntariamente ao publico pela prépria titular.

www.e-compos.org.br



nocdo de género enquanto construcdo performativa (Butler, 2016), observamos a performance
da influencer, por meio de uma analise no ambiente digital, propondo a categoria de
infocorporeidade, que emerge como um epicentro tecnoldgico de poder, a partir da articulagdo
estratégica de técnicas corporais (Mauss, 2003) redefinindo a propria natureza da influéncia.

Objetiva-se, portanto, explorar como influenciadores orquestram personas e
posicionam seus corpos de forma intencional nas midias sociais. Essa atuacdo se afasta da
nogdo ingénua de uma web democratica (Van Dijck, 2012), revelando uma complexa
articulacdo de estratégias (Weber, 1999) para a consolidacdo de autoridade e obtencdo de
infopoder (Han, 2022; Zuboff, 2019). O influenciador, nessa ldgica, constréi sua expertise nao
apenas pela performance, mas pela capacidade de transformar a exposicdo de sua
corporeidade em dados e engajamento.

A ascensdo das redes sociais, marcada pela Web 2.0 (O'Reilly, 2003), reconfigurou as
dindmicas comunicacionais, deslocando-se de uma idealizacdo democratica para uma cultura
da conectividade monetizada (Van Dijck, 2012; Zuboff, 2019). Se, inicialmente, o0s
“formadores de opinido” (Cruz, 2011) atuavam de forma espontanea, hoje a competicao por
engajamento exige estratégias profissionais, evoluindo para uma complexa competi¢do por
engajamento e visibilidade. Para tanto, a nocdo de estratégia comunicativa (Charaudeau,
2009) é central para entender essa transformacdo. Segundo o autor, a comunicacdo é
intencional, operando sob um “contrato de comunicacdo” que visa produzir efeitos especificos
no interlocutor. No contexto digital, os influencers articulam trés dimensdes estratégicas como
(1) fazer-saber (disseminacdo de produtos e estilos de vida); (2) fazer-crer (construcdo de
credibilidade e autenticidade) e, por fim, (3) fazer-fazer (inducdo ao consumo e ao
engajamento).

Essa profissionalizacéo reflete a espetacularizacéo da vida cotidiana (Sibilia, 2008), na
qual a performatividade corporal e discursiva borra os limites entre meramente expor sua vida
e influenciar. Ao mobilizar milhées de seguidores, os influenciadores reconfiguram as
relacbes de consumo, substituindo a passividade critica da industria cultural (Adorno &
Horkheimer, 1985) por uma aparente proatividade cooptada pelo infopoder. Assim, o publico,
embora mais informado, é reinserido em uma dinamica onde sua agéncia € instrumentalizada
para sustentar o ciclo estratégico do fazer-crer e fazer-fazer, consolidando a economia da

atencdo como eixo do capitalismo digital.
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Mas quem ¢é Virginia Fonseca? Uma influenciadora que se consolida como uma das
principais personas digitais brasileiras contemporaneas, ocupando posicdo de destaque no
ranking Forbes 2023% e acumulando mais de 55 milhdes de seguidores® no Instagram. Sua
trajetoria ilustra o processo de profissionalizacdo dos criadores de conteudo na economia
digital, iniciando com vlogs humoristicos e indicagfes musicais no YouTube até a construcéo
de um império midiatico-personalizado através de sua prdpria marca. Sua popularidade
cresceu devido a habilidade de conectar-se com o publico, compartilhando sua vida pessoal,
dicas de beleza e moda. Incluindo colaboragbes com diversas marcas renomadas, Virginia
solidificou-se como criadora de conteldo a partir da criacdo de sua prépria marca, a WePink.

O caso de Virginia exemplifica dindmicas centrais da economia digital: a conversao de
capital social em capital econémico (Bourdieu, 2009), a profissionalizacdo da autoexposi¢do
como modelo de negdcios e a emergéncia de uma espécie de “capitalismo de influéncia” onde
a intimidade se torna commodity (Recuero, 2017). ApGs estabelecer uma base de seguidores
significativa, a influenciadora passou a criar sua propria marca a fim de capitalizar ainda mais
sua notoriedade e influéncia. Assim, ela conseguiu converter sua presenca nas redes sociais
em um empreendimento rentavel, utilizando sua base fiel de seguidores para promover seus

produtos e servicos ligados ao ramo de beleza, cosméticos e moda feminina.

Metodologia

A figura de Virginia Fonseca consolidou-se como um objeto de estudo relevante nas
areas de Comunicacdo Social, Marketing e Estudos de Midia. As pesquisas existentes sobre a
influenciadora concentram-se em dois eixos tematicos principais: (1) estratégias de marketing,
(2) questdes de desigualdade social, analisando como sua plataforma e conteido podem
evidenciar ou agravar tais disparidades.

Neste trabalho, o corpus analitico se concentra na atuacdo de persona digital, de
maneira que realizamos uma analise retorica (Leach, 2008) sobre suas estratégias de
organizacdo em matéria de texto e imagem, proveniente de seus conteudos recentes postados
nas redes, para pensar sobre seus artificios de dominacdo, a partir da leitura de suas
categorizacOes intencionais que demarcam seus universos e nichos de atuacdo. Como uma

espécie de flanerie (Benjamin, 2009) virtual, nos tornamos observadores virtuais (Leitdo,

2 Fonte: https://forbes.com.br/carreira/2023/04/quem-influencia-os-influencers-estudo-mostra-principais-nomes/
¥ Nimero de seguidores atualizado em 4 mar. 2026.
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Gomes, 2017) do cotidiano e os fluxos de seu senso comum, compreendidos aqui enquanto
sistemas culturais em suas expressdes concretas de influéncia.

Metodologicamente, trata-se de um estudo de caso (Yin, 2001), que se concentra em
interpretar elementos utilizados em discursos imagéticos e semanticos presentes nas postagens
da influenciadora Virginia Fonseca. Considere o0 seguinte foco: observaram-se
sistematicamente suas postagens” e respectivas repercussdes em seus perfis nas redes sociais
ou plataformas® Instagram e Tiktok, bem como as websites que contém paginas de fofoca e
que, de algum modo, evidenciam o0s impactos do poder da autoridade da influencer.
Classificamos nossos elementos de anélise sobre 0s conteldos as mensagens selecionadas em:
imagem do post, texto do post, recursos adicionais e reacdo do publico-alvo, buscando
compreender como a influenciadora, em suas praticas, almeja persuadir ou dominar seus
seguidores, estabelecendo com essas relagdes por meio de estratégias e recursos retoricos que
legitimem sua autoridade, fortalecendo seus capitais financeiro e, sobretudo, simbdlico
(Bourdieu, 2010).

A escolha metodoldgica entre a analise de conteddo e a andlise retdrica ndo é
arbitréria, mas guiada pelos objetivos de pesquisa e pela natureza do fendbmeno que buscamos
compreender. Nossa op¢do recai sobre a andlise retdrica por sua maior adequacdo em analisar
as complexas dinamicas de poder e persuasédo intrinsecas a atuacao dos influenciadores, em
detrimento da analise de conteddo. Partindo das perspectivas weberiana e foucaultiana,
analisamos sociologicamente como a categoria “poder” pode ser multifacetada e construida de

multiplas formas, especialmente em contextos de severas e rapidas mudangas como o digital.

* «post”, “postagem” e/ou “publicag¢do” € o conteudo criado e publicado na internet. Este pode ser em forma de
texto, imagem, video, dudio ou combinacéo de todos.
® Aqui, utilizamos o termo “plataforma” como um sindnimo para redes sociais.
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Tabela 1: Quadro comparativo entre analise de contetido e anélise retdrica

- o Descrever e quantificar o Compreender a persuasdo e
Objetivo primério

conteudo manifesto. o significado.
. ? &?
Pergunta-chave O qué? Com que frequéncia? coime Z?Lict‘gs Qe e
e Conteudo explicito, Estratégias persuasivas,
Foco principal . .
frequéncia, padrdes. apelos, contexto, nuances.
Quantitativa, descritiva, Qualitativa, interpretativa,
Natureza .. ‘o
empirica critica.
e Frequéncias, percentagens, Interpretacdes, explicacdes
Saida tipica N . ~
relagdes estatisticas. de como a persuasdo opera.

Fonte: Elaborada pelos autores.

Considerando a tabela 1, observamos diferencia¢@es cruciais entre analise de contetdo
e andlise retorica. Para compreender a atuacdo de influenciadores digitais, como Virginia
Fonseca, a andlise retorica se mostra superior a analise de conteddo. Embora a anélise de
contetdo pudesse identificar a frequéncia de certos produtos ou temas nas postagens de
Fonseca, se mostraria insuficiente em explicar como e por que essas comunicagdes buscam
influenciar, ou qual o efeito pretendido sobre o publico em um nivel mais profundo e
estratégico. Nosso estudo, portanto, vai além da listagem de elementos comunicacionais,
observando as nuances e 0s mecanismos subjacentes de persuasdo. Buscamos desvendar
como a corporeidade da influenciadora é estrategicamente posicionada, quais escolhas de
linguagem e imagem sdo feitas, e por que essas escolhas visam gerar um determinado efeito
no publico. A andlise retdrica nos permite explorar o ethos (credibilidade), o pathos (apelo
emocional) e o logos (apelo logico) que ela mobiliza (Leach, 2013). Ao fazer isso,
compreendemos as estratégias discursivas que operam para consolidar sua autoridade e,
consequentemente, seu infopoder ao mobilizar sua infocorporeidade.

Com base na abordagem de Leach (2013), nossa analise concentra-se na disposi¢éo e
estilo dos conteidos de Virginia Fonseca, buscando compreender a organizacdo de seu
discurso. A pesquisa empirica, realizada entre setembro de 2024 e maio de 2025, focou na
construgdo da rotina informacional da influenciadora em suas redes sociais. Observamos,
assim, uma sistematizacdo de dados e roteiros que abrangem diversos topicos: familia,

produtos de beleza, rotina doméstica, cuidados e problemas pessoais, venda de produtos,
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tarefas diarias (como academia e cabeleireiro) e divulgacdo de servigos. Essa organizagédo
estratégica visa construir e manter a narrativa de seu cotidiano, fundamental para sua

influéncia digital.

Influencers: uma ética carismatica construida no digital

A compreensdo da influéncia e do poder na sociedade contemporanea merece uma
andlise etimoldgica e teodrica. O termo “influéncia” deriva do latim “influere”, que significa
“correr, fluir ou deslizar”, adquirindo, contemporaneamente, o sentido de “inspirar, instigar,
persuadir”, intrinsecamente ligado ao comportamento humano. Tal acepcdo remete
diretamente ao conceito de “poder”, cuja origem no latim potere designa a capacidade de agir
ou coagir. A influéncia configura-se como um exercicio de poder, cujas raizes teoricas
remontam a Nicolau Maquiavel (2010), que o concebe como inerente a natureza politica. Karl
Marx (1985) e Max Weber (1999) aprofundam essa discussdo, com Weber ressaltando o
poder como probabilidade de imposicdo da vontade para além do Estado, gerando novas
formas de dominacao.

Historicamente, os processos de dominagdo estruturaram as sociedades, culminando
na distincdo weberiana entre “poder” (capacidade impositiva) e “legitimidade” (aceitacéo).
Weber (1999), entres seus trés “tipos ideais” de autoridade, destaca o lider carismatico, com
base na identificacdo afetiva, e que € particularmente relevante para compreender a influéncia
contemporanea nas midias digitais como o Instagram, que configuram complexas redes de
compartilhamento de contetdo e publicidade. Para tanto, definindo carisma como a qualidade
da personalidade de um individuo que é considerado extraordinario e dotado de poderes ou
qualidades sobrenaturais ou, a0 menos, excepcionais, e que, devido a isso, constitui uma
dominacdo carismatica (Weber, 1999), podemos observar a influéncia digital, processo que se
estabelece por meio de um lider, cujos insights, estilo de vida ou opinides sdo percebidos
pelos seguidores como Unicos e dignos de devogdo afetiva. A prova de seu carisma é o
engajamento e o crescimento exponencial da audiéncia; ou seja, a crenga dos seguidores na
sua excepcionalidade € o que valida o seu poder (Weber, 1999).

Assim, observa-se uma performance de género (Butler, 2016), na medida em que a
influencer ndo apenas representa um género (feminilidade, em sua maioria), mas o executa de

forma intensificada e idealizada, seguindo (e as vezes subvertendo) os modelos hegemdnicos
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de beleza, corpo e comportamento feminino (Andrade, 2020). Essa performance, embora
pareca individualizada, é uma reproducéo estilizada das normas discursivas que estabelecem o
que ¢ ser uma mulher “bem-sucedida” (Butler, 2012). Uma necessidade das influencers de
postar constantemente e manter uma coeréncia estética e narrativa (feed, filtros, estilo de vida)
no Instagram é o analogo da iteracdo butleriana. E a repeticdo constante dos atos
performativos que cria e sustenta a ilusdo de uma identidade carismatica coesa e auténtica,
mascarando o carater contingente e construido do “eu” digital (Butler, 2016). Especialmente o
contetdo das influencers, frequentemente, promete uma transcendéncia em relagdo a vida
ordinéria, seja por meio de um ideal de beleza, riqueza, fitness ou autenticidade. Contudo, a
I6gica comercial da plataforma e a necessidade de producgdo constante levam o carisma a um
processo de rotinizagdo. O “dom” precisa ser constantemente reapresentado através de posts e
stories (0 contetdo diario), transformando o que era percebido como espontaneo em uma
atividade regular e profissional (Weber, 1999).

No Brasil, a influéncia tornou-se profissdo devido a massiva presenca das redes
sociais. Nesse contexto, emerge a figura do gatekeeper, originalmente dos estudos de
comunicacdo (Wright, 1960), que controla o acesso e a veiculacdo de informacdes.
Atualmente, os gatekeepers ndo se limitam a individuos, estendendo-se as construgdes
algoritmicas que personalizam a entrega de contetido, exemplificadas pelas “bolhas-filtro” de
Eli Pariser (2012), as quais, ao organizar conteudos “relevantes”, podem reforcar crencas e
limitar a diversidade de perspectivas. A transicdo de influenciadores legitimados por
instituicOes para a era dos influenciadores digitais reflete as dindmicas de capital e competigédo
global (Comaroff; Comaroff, 2013) e a ascensdao do neoliberalismo. Nesse cenério, a
autoridade carismatica se manifesta de forma acentuada, criando identificacdo e identidade.
Para Weber (1999), a conduta individual é guiada por uma ética conjuntural de acdes,
raramente puras e motivadas por multiplos fatores. Ele classifica os tipos ideais de acéo:
racional com relagdo aos fins, racional com relacdo a valores, afetiva e tradicional. A ética
funciona como uma “bussola” que molda escolhas, sendo suas l6gicas varidveis e dependentes

do contexto histérico e social.
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Manobras de influéncia: uma analise retdrica da atuacédo de Virginia Fonseca nas redes

sociais

Na era da excessiva mercantilizacdo e midiatizacdo dos estilos de vida, é preciso
observar o exercicio da influéncia. Essa se consolida na promocéao da experiéncia simbolica
imagética mediada pelas telas e no fluxo das cotidianidades e intimidades comercializaveis.
Assim, se profissionalizam e, conforme Sibilia (2008), as acdes de influéncia que se
apresentam nas plataformas e nas novas maneiras de interacdo presumem efeitos complexos
entre a espetacularizacdo de si e a cotidianidade. A relacdo entre capitalismo e tecnologia
redefine as légicas do trabalho e da ética, onde as ldgicas simbdlicas emergem como nova
“mdo de obra” competente (Chaui, 2014). A atuacdo da influencer Virginia Fonseca
exemplifica uma ética carismatica, construida em dois pilares: (1) a exposicdo do cotidiano
para gerar identificacdo; e (2) retérica do compartilhamento e da escolha, que, ao sugerir
autonomia do consumidor, mascara as légicas de consumo. Esse fendmeno destaca a
integracdo do carisma nas estratégias capitalistas e a complexidade das interacfes sociais
mediadas pela tecnologia.

A andlise da sua atuacdo no Instagram fundamentou-se na observacdo diaria de seu
perfil, de sites de fofoca e de matérias jornalisticas, buscando compreender tanto os contelidos
postados quanto a resposta das demais midias e do publico. As capturas de tela foram
realizadas na segunda quinzena de abril de 2025, dada a recorréncia dos contetdos. Os
elementos retoéricos analisados incluem a imagem, o texto e recursos adicionais que legitimam
a identidade e criam conexdo com a audiéncia, como a exposicao da familia, maternidade,
praticas cotidianas e rotinas de beleza. Por questBes éticas, imagens familiares diretas ndo
foram recortadas, mas o perfil publico da influencer (@virginiafonseca) oferece vasto
material para contextualizacdo, centrado na persona da influenciadora.

Como principais topicos relevantes em suas postagens, notamos que as publicidades,
ainda que sejam muitas, se encontram imersas em técnicas de conexdo. Feitas de maneira
consciente ou ndo, Virginia posta sobre seu dia a dia utilizando os produtos que vende,
enquanto mostra sua rotina de alimentacdo, na academia, na gravacdo de conteudos, sua
vivéncia na maternidade (assim como explora a imagem de seus filhos mostrando suas

travessuras e fofuras infantis). De certa maneira, Virginia transp6e a ideia do mershandising
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para um “self-merchandising”. ® Para impulsionar sua prépria empresa, Virginia é a principal

vitrine.

Figura 1: Sequéncia de imagens sobre momentos do dia da influencer

DOBRO DE CAPSULAS

CLICA AQUI!!

1Y B
L]
( nder a virginia.

) S

Fonte: perfil @verginiafonseca no Instagram. Acesso em: 24 out. 2024

Virginia Fonseca evidencia uma presenca digital ininterrupta, marcada pela interacéo
direta com o publico. A figura da influenciadora € definida por uma presenca digital continua
e interativa, empregando uma rotina intensa de postagens (cerca de 80 stories diarios) para
impulsionar vendas de sua marca, com repeticdo de contetdo promocional em discursos que
se alinham a tendéncia de medicalizagdo e consumo de “formulas magicas” (ex: melatonina e
“café da manha dos campedes”). Essa estratégia de visibilidade gera uma percep¢do de
proximidade e familiaridade com a audiéncia, que a categoriza com termos como “também ¢
mae”, “lado real” e “como se fosse da familia”, construindo uma figura materna acessivel.

Sob o olhar dos estudos de género (Scott, 1989; 2005), observa-se a construcdo social
da feminilidade da influencer. Embora ela preserve elementos historicamente associados a

® pratica de promogéo da prépria imagem e identidade como um produto, especialmente nas plataformas digitais.
Virginia Fonseca constrdi sua marca através da apresentacdo cuidadosa de sua vida, seu estilo, seus produtos e
seus valores. Assim, o self-merchandising pode ser compreendido como a manipulagéo consciente da imagem
publica, utilizando experiéncias pessoais para a conexao e engajamento. Através dessa estratégia, influenciadores
parecem conseguir gerar um capital simbolico significativo, onde sua influéncia se traduz em poder de compra.
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esfera doméstica (maternidade e cotidiano), sua performance promove uma transcendéncia
dessa categoria, inserida na recusa da construcdo hierarquica tradicional entre masculino e
feminino (Scott, 1989). Contudo, essa persona de “proximidade” € contraditada por fatos
incongruentes (e.g., ostentacdo de luxos e aquisicdo de bolsa Hermés e festas luxuosas para
poucos convidados’), que evidenciam o capital social e estilo de vida da influencer (Bourdieu,
2011a). Tais eventos, como a luxuosa festa de 50 milhdes de seguidores, reforcam a distancia
entre a persona performada e a realidade de seu capital, mesmo que a audiéncia,
complexamente, a defenda ao reconhecer sua condicdo milionaria e isencdo de
responsabilidade social. Tais praticas demonstram como a influenciadora articula um estilo de
vida que baliza praticas e seu capital simbolico (Bourdieu, 1989), convertendo o cotidiano
permeado por uma ética carismatica em capital de conexdo simbdlica para fins
mercadoldgicos e de engajamento®,

Seguindo sua atuacdo digital, pode-se analisar diferentes frentes: mostrar o dia a dia,
intercalar com publicidades sobre sua prépria marca e, vez ou outra, dividir com seus
seguidores a vida extravagante da elite goiana. Além disso, a polémica é uma das estratégias
que mais impulsiona algoritmos, gerando cliques e visibilidade. Assim, recorrentemente, a
influencer, que também é uma das figuras mais recorrentes em paginas de fofoca, articula
seus discursos, tendo em vista a perspectiva macro do discurso, que se constitui enquanto uma
espécie de “arqueologia do saber” contemporaneo (Foucault, 2012), levando em conta modos
estratégicos de valorizagdo simbdlica que levam a financeirizagdo, demarcando novas
estratificagdes sociais por meio da profissionalizagdo na atuacdo digital (Sorokin, 1951). Indo
além, uma de suas recentes polémicas se deu, inclusive, pela divulgagdo de “Jogos do

”9

Tigrinho™”, que levantam um debate importante sobre legalidade e jogos de azar no pais, em

eras digitais.

" Informagdes disponiveis em: https://www.metropoles.com/colunas/claudia-meireles/veja-como-foi-a-festa-de-
50-milhoes-de-sequidores-de-virginia-
fonseca#:~:text=Na%20noite%20dessa%20quarta%2Dfeira,de%20pes0%20e%20muita%20anima%C3%A7%C
3%A30. Acesso em: 27 dez. 2024.

® Em funcéo da limitacdo do nimero de imagens no artigo, as imagens que demonstravam o contetido aqui
analisado precisaram ser transformadas em texto.

% O “tigrinho” ¢ um caca-niquel online promovido por influenciadores no Brasil, com legalidade controversa,
diferente do tradicional Jogo do Bicho, que opera informalmente sem regulagdo do Banco Central. A falta de
regulamentacdo dos jogos online como o "tigrinho™ gera preocupagdes sobre prote¢do ao consumidor e vicio,
impulsionados pela facil divulgacdo online. A legalizacdo e regulamentacdo desses jogos sdo temas complexos
em debate no Brasil.
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Fonte: Perfil @verginiafonseca no Instagram. Acesso em: 25 out. 2024

Com base na perspectiva weberiana de autoridade, Bourdieu (2009) desenvolve uma
teoria da préatica que centra o poder na dominacgdo e violéncia simbdlicas, dissimuladas nas
relagfes cotidianas. Essa dominacdo, intrinseca as construgdes sociais, é particularmente
visivel no contexto das plataformas digitais, espacos altamente financeirizados (Zuboff,
2019). O objetivo primordial de influenciadores, como Virginia, é a comercializacdo de
produtos através do alcance de suas postagens. Por meio do dialogo direto com seguidores e
da revelagcdo de aspectos da vida privada, a influenciadora busca criar um senso de
“intimidade”, aproximando-se do publico.

Esse processo, ao banalizar a ostentacdo e a “facilidade” em “ganhar dinheiro”,
constroi um carisma que se traduz em dominacdo sutil. Essa dominagdo simbdlica, muitas
vezes naturalizada e legitimada pelos préprios dominados (visivel na passividade dos
seguidores diante do luxo), se justifica pela construgdo ideoldgica e simbolica da imaginagéo
social (Comaroff; Comaroff, 2013). Nesse contexto, os valores sociais sdo direcionados a
consagracao da estética em detrimento da ética, resultando na naturalizacdo das discrepancias
sociais, no conformismo e potencial alienacao social.
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Corpo como centro tecnolégico de biopoder na era digital: a categoria de

Infocorporeidade

A partir de estratégias de projecdo simbolica de si, Virginia consolidou sua empresa,
WePink. Ligada ao campo da estética da beleza, trabalha com cosmeéticos e cuidados pessoais,
em que ela é a empreséaria, proprietaria e garota propaganda. Desde a exposicdo de sua
gravidez, seu diagnostico e tratamentos para enxaqueca, treinos de academia, e outros tantos
momentos relativos ao seu proprio corpo e que sdo utilizados para estabelecer um carisma
com o publico. Por meio de sentidos de empatia, 0 corpo é sempre 0 ponto estratégico de
partida para capitalizar poder (Foucault, 2004; 1985). E para aqui pensarmos o papel de sua
corporeidade na construcdo de seu status simbolico (Bourdieu, 2010), é preciso recorrer ao
entendimento de tecnologia preconizada por Foucault (2004), pensada em torno de um
conjunto de praticas que moldam, ndo somente o cotidiano, mas a disposicdo de cada

individuo na sociedade. Sobre isso, 0 autor nos permite entender:

Devemos entender que ha quatro grupos principais de “tecnologias”, cada um deles
uma matriz de razdo pratica: (1) tecnologias de produgdo, que permitem produzir,
transformar ou manipular as coisas; (2) tecnologias dos sistemas de signos, que
permitem utilizar signos, sentidos, simbolos ou significagdo; (3) tecnologias de
poder, que determinam a conduta dos individuos e os submetem a certos fins ou
dominacdo, objetivando o sujeito; (4) tecnologias de si, que permitem aos
individuos efetuar, com seus préprios meios ou com a ajuda de outros, um certo
nimero de operacfes em seus proprios corpos, almas, pensamentos, conduta e
modo de ser, de modo a transformé-los com o objetivo de alcancar um certo estado
de felicidade, pureza, sabedoria, perfeicdo ou imortalidade. Estes quatro tipos de
tecnologia dificilmente operam separadamente, apesar de cada uma delas estar
associada a certa forma de dominagdo. Cada um implica certos modos de
treinamento e modificacdo dos individuos, ndo apenas no sentido 6bvio de aquisi¢éo
de certas habilidades, mas também de aquisicéo de certas atitudes (Foucault, 2004,
p. 323, grifo nosso).

Virginia como persona influenciadora, pode ser compreendida pelas quatro interfaces
tecnoldgicas do corpo de Foucault (2004), que se manifestam da tecnologia de si a tecnologia
de producgdo. Esse percurso reflete a ética neoliberal, onde influenciadores utilizam suas
personas como empreendimento de si (Rose, 2011) rigorosamente articulado por técnicas
corporais (Mauss, 2003) especificas. Em seus stories, Virginia agradece sua audiéncia pelas
quatorze milhdes de visualizagéo, sessenta e quatro mil interagdes em menos de 24 horas, em
relacdo a sua marca. Dentre as estratégias discursivas utilizadas pela blogueira, com

patrimdnio avaliado em mais de R$168 milhdes de reais *°, pode-se observar publicidades

19 Eonte: https://www.portalinsights.com.br/perguntas-frequentes/qual-o-patrimonio-de-virginia-fonseca
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exacerbadas e apelativas. Este caso ilustra uma operacdo concreta de infopoder (Han, 2022)
no contexto neoliberal e tecnoliberal, onde a corporeidade se transforma em performance e
ativo mercadolégico. Diferente do biopoder e das disciplinas foucaultianas, o infopoder
transcende a posse de informacBes, designando o controle e a governanga através da
informacdo, dados e comunicacao digital. Sua operacéo é sutil, difusa e preditiva, baseada na
coleta e analise massiva de dados, caracterizando uma nova dinamica de influéncia no cenério
digital.

A autoexposi¢do voluntaria da vida privada gera uma “vida nua digital”, um compéndio
de dados comportamentais que alimentam algoritmos e otimizam o controle informacional.
Sua autoridade simbolica é exercida por meio de estratégias discursivas que, frequentemente,
dissociam o discurso publicitario da realidade dos produtos, promovendo inovacGes
“milagrosas”. Esta dinamica ficou evidente em polémicas envolvendo seus cosméticos, como
o uso do termo “dermomake”, produto sem classificagcdo regulatoria da Anvisa, para sugerir
beneficios dermatolégicos ndo comprovados, e no lancamento de um suplemento alimentar
(Whey Protein) cuja dosagem prometida era inicialmente enganosa.

Em marco de 2023, a base da marca de Virginia Fonseca desencadeou uma significativa
polémica, com questionamentos sobre seu alto preco (R$200) em comparagdo com a
performance prometida, gerando “revolta e chacota na internet”™'. Apesar de ingredientes
como vitamina E e acido hialurénico terem justificado o preco elevado, suas concentracdes
foram insuficientes para o tratamento prometido. Este episddio revela a discrepancia entre o
discurso virtualmente promovido e a estrutura mercadologica efetiva da empresa. A
controvérsia ndo impediu o comportamento de compra do publico, sublinhando o exercicio do
infopoder (Han, 2022) de Virginia. Este caso demonstra a complexidade da influéncia digital,
onde a construcdo de crenca e a gestdo da percepcao frequentemente se sobrepdem a anélise
racional do custo-beneficio.

Apesar das controvérsias e da falta de credibilidade e dos processos que a
influenciadora vem sofrendo?, que incluem acusacdes de propaganda enganosa, a
manutencdo do comportamento de compra por parte do publico demonstra a eficicia do
infopoder. Este fendmeno evidencia como a construgdo de crenca e a gestdo da percepcao,

11 Fonte: https://glamour.globo.com/beleza/maquiagem/noticia/2023/03/base-da-virginia-fonseca-por-que-o-
produto-virou-alvo-de-polemicas-na-web.ghtmlb Acesso em: 10 abr. 2025.

12 Fonte: https://www.cnnbrasil.com.br/nacional/centro-oeste/go/wepink-empresa-de-virginia-e-alvo-de-acao-do-
mp-por-praticas-abusivas/ Acesso em: 19 out. 2025.
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fundamentadas na autoridade da influenciadora, podem sobrepor-se a uma analise racional do
custo-beneficio, sublinhando a complexidade da influéncia digital na contemporaneidade.

Em matéria de corporeidade no cenario digital como resultado do infopoder, um novo
regime de poder, baseado na anélise de dados massivos, exerce uma vigilancia preditiva que
ndo apenas identifica, mas ativamente cria e direciona tendéncias em beleza e fitness. Sob
essa logica, o corpo é transformado em um projeto continuo de otimizacédo e performance,
visando sucesso e reconhecimento na esfera digital. A corporeidade, portanto, transcende a
mera representacao, tornando-se uma estrutura central nesse poder operado por algoritmos e
consumo. Em uma andlise que se aprofunda na persona da influencer como reflexo das
dindmicas sociais e do infopoder. Observa-se a projecdo de facetas bindrias em sua persona: a
empresaria empoderada e altamente produzida (vinculada aos produtos que vende) em
contraste com a mae dedicada e “sem filtro”. Neste contexto, a figura da influencer executa
uma performance que subverte, de modo estratégico, uma construcao histérica da maternidade
(Scott, 1989). Enquanto a historiografia (Scott, 1989) aponta para a desvalorizacdo da
experiéncia doméstica e o obscurecimento do trabalho de reproducdo social, a performance
digital da influencer ressignifica a maternidade ideoldgica e estrategicamente construida,
integrando-a e monetizando-a dentro de sistemas de poder e visibilidade, desfazendo a

desconexdo historica entre a esfera doméstica e as estruturas sociais.

Figura 3: Estratégias de infocorporeidade.

Fonte: Perfil @verginiafonseca no Instagram. Acesso em: 21 jun. 2025.
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Quando “convém” ou “¢ preciso”, Virginia, por meio de uma performance que evoca
sentidos tradicionais sobre a maternidade, veicula imagens dos filhos e sobre os filhos em
seus perfis (figura 3), destoando da maioria de suas imagens, sempre produzidas em matéria
de recursos estéticos e visuais. Conforme Charaudeau (2006), a comunicacdo é sempre
estratégica e busca um efeito sobre o interlocutor, operando dentro de um “contrato de
informag¢ao midiatico” (2009, p. 65). A partir do que discutimos sobre biopoder, corporeidade
e infopoder, como resultado de nossa andlise retérica, propomos a categoria de
infocorporeidade. Este emerge como uma categoria analitica categoria analitica para sintetizar
a relacdo estratégica entre corporeidade e infopoder na figura da influencer e no cenario geral.
O neologismo refere-se a apresentacdo performatizada do corpo em redes sociais, combinada
ao controle exercido pelos meios de informacgdo pessoais. No tecnoliberalismo, o corpo
transcende a representacdo para se tornar fonte de dados e objeto que instrumentaliza a
consolidacdo da trajetéria de influéncia e poder (capacidade de influenciar usuarios e
consumidores). Nessa perspectiva, a beleza, como interface da infocorporeidade, se alinha a
uma “ideologia da competéncia” (Chaui, 2014) de maneira que a beleza ¢ codificada como
um “saber determinado” que exige competéncia para ser alcangada, deixando de ser um valor
estético individual. Influencers ¢ a industria agem como “especialistas” que ensinam os
“incompetentes” a consumir e performar a estética normativa. A beleza padronizada e vendida
¢ a “operacdo” para o “sucesso” no mercado de autoestima; likes e adesdo a estética tornam-se
provas externas de que o individuo € “competente” em sua apresentacao social (Chaui, 2014).

Assim, a infocorporeidade emerge como uma categoria que articula a visao neoliberal
do corpo como “empreendimento de si”. Engloba a performatividade digital, a centralidade
dos dados no capitalismo de vigilancia (Zuboff, 2019), o infopoder (Han, 2022) e a estratégia
comunicacional. Representa a condi¢do do corpo na sociedade digital, onde sua exposicao é
convertida em dados que alimentam algoritmos e mecanismos de controle. Radicaliza o
biopoder foucaultiano (2004), situando a vida como “vida nua digital” suscetivel a
monetizac&o.

Em segundo lugar, a estratégia retorica da infocorporeidade demonstra a
intencionalidade por tras da atuacdo do influenciador, como exemplificado pela trajetéria de
Virginia Fonseca. A categoria é construida através de uma retorica que mobiliza os pilares de
persuasdo, (Leach, 2013): o ethos, construindo credibilidade pela exposicao da vida “real”; 0

pathos, gerando identificacdo, desejo e aspiracdo; e o logos sustentando argumentos
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implicitos de eficacia ou sucesso. Virginia também opera nos dominios de Charaudeau
(2009): fazer-saber, informando sobre produtos; fazer-crer, persuadindo sobre a credibilidade;
e fazer-fazer, induzindo a compra. Seu corpo &, entdo. submetido a “curadoria algoritmica”,
otimizado para maximizar engajamento e monetizagao.

A infocorporeidade, portanto, consolida-se como um centro tecnologico de poder na
era digital, em matéria de encadeamento estratégico comportamental para o exercicio da
influéncia. Em todos o0s seus passos, em recortes imageéticos, construindo sua persona,
construindo essa trajetéria. Embora os conceitos de “infopoder” e “corpo digital” ja sejam
abordados na literatura, a unido explicita e a articulacdo desses dominios sob um novo termo
procuram sinalizar a relacdo intrinseca desses elementos quando falamos de vivéncias
digitais. Analisando contetidos produzidos por influencers a partir desta perspectiva, pode-se
identificar, com precisdo, como 0 corpo é instrumentalizado para gerar dados, construir
credibilidade (ethos corporal), provocar emocgfes (pathos por meio da exposicdo da vida
intima), induzir acdes (fazer-fazer via publicidade e recomendacdes, contribuindo com a
I6gica do infopoder através da monetizacdo do engajamento da vida cotidiana.

Em contraste com a persona digital de Virginia, a recente CPI das Bets (Comisséo
Parlamentar de Inquérito que investiga esquemas de piramides financeiras envolvendo apostas
online e jogos de azar) representou um ambiente radicalmente distinto para Virginia Fonseca.
No dia 13 de maio de 2025, o controle narrativo e a atmosfera de performatividade digital
foram severamente desafiados. Devido ao seu envolvimento direto com a promocdo e
publicidade das plataformas de apostas online (bets), que fica evidente na figura 2, Virginia
foi chamada para depor. A referida CPI observou a necessidade de discutir teméaticas como a

responsabilidade dos influenciadores, as transparéncias nas publicidades e o impacto social.
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Figura 4: Estratégias de infocorporeidade.
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A influenciadora Virginia Fonseca compareceu, nesta ter¢a-feira (13/5), na
Comissao Parlamentar de Inquérito (CPI) do Senado, que apura supostas
irregularidades em casas de apostas pela internet

Os detalhes por tras da imagem “inocente” de Virginia na CPI
Fonte: Jornal Metrépoles™. Acesso em: 21 jun. 2025.

Novamente, a performance da maternidade é estrategicamente ativada enquanto
recurso de producdo de imagem, especialmente utilizado em um momento politico
importante. Apesar de sua participacdo ativa, o que chamou a aten¢do da imprensa como um
todo foi a escolha de seu vestuario. Na matéria da Metropoles™, utilizada como exemplo,
observamos uma espécie de reconhecimento da construcdo corporal como ferramenta de
comunica¢do midiatica e politica, especialmente na era digital. Utilizando a familia como
estratégia, Virginia ¢ criticada por internautas por “nédo fazer nada sem pensar”, passando a
imagem de inocéncia, bondade e cuidado inerente ao imaginario do tipo-ideal da maternidade.
Além disso, os éculos de grau foi outro ponto de dissonancia, nunca observado em seus
stories e publicacBes que comunicam a vida luxuosa da influencer. Como reforga a matéria do
veiculo de comunicacdo: “(...) construiu sua carreira com base na exposi¢do da vida intima e
no dominio das redes sociais, parece ter levado essa expertise para dentro do Senado Federal.
Ao fazer isso, reforca um fendmeno contemporaneo: o cruzamento entre espetaculo, politica e

consumo, em que até um moletom vira discurso”.

13 Fonte: https://www.metropoles.com/colunas/ilca-maria-estevao/o-que-esta-por-tras-do-look-de-virginia-para-
depor-na-cpi-das-bets Acesso em: 21 jun. 2025.
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Dentre suas inUmeras falas polémicas, muito comentadas na internet, Virginia iniciou
sua participacdo na sessdo com ar aparentemente descontraido e pedindo a bencéo divina.
Além disso, Virginia afirma estar dentro da legalidade e provoca: “se realmente faz tdo mal
para a populacgio, entio proibe tudo™. As declaracdes da influenciadora revelam uma
estratégia defensiva que tenta resguardar sua corporeidade estratégica e seu infopoder diante
do questionamento institucional. Ao afirmar acreditar agir dentro da legalidade e sugerir a
proibicdo governamental da atividade, Virginia busca legitimar seu papel de empreendedora
de si, externalizando a responsabilidade e mantendo um ethos de conformidade, mesmo diante
da promocdo de plataformas controversas. Sua fala sobre a "falta de liberdade™ para se
expressar abertamente nas redes sociais € particularmente reveladora de uma estratégia de
infocorporeidade, pois expde 0 paradoxo da “transparéncia” no infopoder (Han, 2022).

A exposicéo digital, performatica e controlada, da influencer, contrasta drasticamente
com a perda de controle narrativo exigida em um inquérito. Uma defesa da “limpeza” de seu
corpo capitalizavel e do modelo de negdcio no capitalismo de vigilancia (Zuboff, 2019) é
evidenciada pelo detalhamento do contrato e refutacdo de vinculos com perdas de usuarios.
Ainda, a mencdo a disclaimers sobre jogo responsavel e proibicdo de menores é um artefato
retérico da infocorporeidade. Seu objetivo é mitigar criticas sobre o “fazer-fazer”
(Charaudeau, 2006) e o impacto social de seu infopoder, gerenciando a percepcdo de

responsabilidade em um contexto de alto escrutinio pablico.

Considerac0es Finais

A analise da atuacdo de Virginia Fonseca em suas redes sociais nos traz elementos para
pensarmos as estratégias de construcdo de influéncia digital baseadas na reproducdo de
valores femininos hegemonicos, como maternidade, beleza e corporalidade. O corpo, em
especial, funciona como um locus de poder tecnoldgico, no qual a comoditizagdo da beleza se
consolida como principal recurso. O carisma dessas influenciadoras sustenta-se nesses
atributos, convertendo a presenca online em um empreendimento lucrativo (Bourdieu, 2010;
Sibilia, 2008).

Por meio de uma metodologia qualitativa e analise retorica, observa-se que a influéncia

digital se profissionaliza, redefinindo as rela¢fes entre produtores de contetdo, consumo e

1% Fonte: https://www.terra.com.br/diversao/gente/4-falas-polemicas-da-virginia-fonseca-na-cpi-das-
apostas,2b1cd40077eba730f1660789bb3d9613b83ybfh6.html Acesso em: 21 jun. 2025.
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audiéncia. A trajetoria de Fonseca exemplifica essa dindmica, moldando o comportamento de
seus seguidores mediante interacOes estratégicas. As redes sociais operam como arenas de
poder indireto, onde a exposicdo de rotinas pessoais e familiares, imiscuidas em suas
construgdes publicitérias, gerando identificacdo afetiva (Charaudeau, 2009). Elementos como
linguagem coloquial (“dica de amiga”) e imagens cotidianas (“café da manha dos
champions™) criam pertencimento, reforcando lacos de lealdade. Assim, o pablico assume um
papel ativo na validagdo de produtos, reconfigurando a relagcdo consumidor-midia-marca em
um sistema de fazer-crer emocionalmente mediado.

Uma génese de seu sucesso, de acordo com os dados obtidos, reside na combinacédo
estratégica de construcdo de autenticidade performada através da exposicdo calculada da vida
cotidiana; identificacdo com o publico feminino de classes média e baixa mediante narrativas
de ascensdo socioeconOmica; e na transicdo de influenciadora para empreendedora digital.
Conforme observado nos comentarios de suas publicacdes, o discurso frequente de “gente-
como-a-gente”, se mostra paradoxalmente associado a um estilo de vida luxuoso, criando uma
relacdo de espelhamento com seguidoras em processo de formacéo identitaria e financeira.

A construgdo de carisma, ancorada na corporeidade, e a influéncia nas redes séo
fendmenos imbricados no tecnoliberalismo. Aprofundando essa perspectiva, este estudo
pressupde a nocdo de “corporeidades como centros tecnoldgicos de poder” e a critica
foucaultiana ao biopoder (Foucault, 2004), mas as atualiza e radicaliza por meio do conceito
de infopoder de Han (2022) para o ambiente digital. Nesse contexto, nossa categoria de
infocorporeidade é proposta, enquanto uma estratégia central e observada por meio da
trajetdria discursiva e digital de Virginia, projetando o corpo de forma quase inerente a uma
relacdo com o poder. A autoexposicdo voluntaria do corpo e de suas rotinas intimas,
englobando aspectos como exercicios, dieta, beleza e maternidade, gera uma vasta quantidade
de dados comportamentais — 0 que promove interacdes, cliques e visualizagdes, configurando
a matéria-prima da cultura de conectividade. Por meio de uma constante exposi¢ao, o corpo é
transformado em um ativo midiatico e econdmico, cujas métricas alimentam algoritmos.
Assim, conectado ao mercado da beleza, e a propria nocdo de beleza, as vivéncias estéticas
mediado por influencers transforma a aparéncia em mais um campo da vida cotidiana
expropriadas da autonomia do sujeito e governado por “especialistas” que vendem uma ilusao
de que a competéncia estética é a chave para o sucesso pessoal e a aceitacdo social, ocultando

a estrutura de dominagéo econémica e ideologica (Chaui, 2014) por tras da busca incessante
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pelo ideal de beleza.

Propomos a categoria de infocorporeidade como uma estratégia central observavel na
trajetoria discursiva e digital de Virginia Fonseca, na qual o corpo é projetado como elemento
inerente a relacdes de poder. A autoexposi¢do voluntéria de praticas intimas (como exercicios,
dieta, beleza e maternidade) gera um fluxo continuo de dados comportamentais, matéria-
prima da cultura de conectividade. Essa exposi¢éo transforma o corpo em um ativo midiatico
e econdmico, cujas métricas alimentam algoritmos e sustentam engajamento. Desse modo, as
estratégias de influéncia operam de forma integrada: produtos como os da WePink
capitalizam a comoditizacdo da beleza, convertendo-a em um bem rentavel. Ao associar
autenticidade e acessibilidade, Virginia reforca identificacdo com seu puablico, transcendendo
a venda de produtos para a oferta de um estilo de vida desejavel. A beleza deixa de ser apenas
um objeto fisico, tornando-se uma identidade consumivel e um simbolo de empoderamento.
Além disso, controvérsias (como sua participacdo na CPI das Bets) funcionam como taticas
de engajamento, reforcando sua persona em um ambiente saturado. Nesse cenario, a economia
da atencdo consolida-se como recurso de dominacdo, no qual a articulacdo entre narrativas
pessoais, cotidianas e comerciais constroi uma presenca digital lucrativa.

Na senda da dominacdo simbdlica, os influenciadores moldam percepcdes e
comportamentos através do controle do fluxo informativo. Assim, o ambiente digital ndo
apenas democratiza a producdo de conteddo, mas cria novas hierarquias baseadas no capital
simbdlico e econbmico. Virginia Fonseca, portanto, torna-se uma empreendedora de si mesma
(Rose, 2011) e uma referéncia para seu publico, fazendo com que compreender as dindmicas
de influéncia seja essencial para decifrar as complexas relacbes mediadas pela tecnologia.
Partindo das categorias propostas aqui, concebemos uma comunicacdo “unidimensional”
(uma vez que a comunicadora majoritaria € a figura do influenciador em sua propria rede)
que, paradoxalmente, produz interatividade e reflete uma mudanca significativa nas relagdes
sociais contemporaneas. E, portanto, essencial compreender essas novas configuracdes de
poder para analisarmos criticamente uma cultura digital que impacta socialmente no consumo
de massas. Nesta pesquisa, ao apresentarmos a categoria de infocorporeidade, procuramos
também abrir horizontes para um olhar atento sobre as implicagcfes éticas e sociais das novas

formas de interacdo suscitadas pela digitalizacdo da vida em sociedade por meio das midias.
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