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Este estudo examina a metacobertura da disputa TV Globo versus Caz&TV durante as Olimpiadas de Paris 2024,
problematizando a conversao de métricas incomensuraveis em narrativas de concorréncia. A hipotese é de
que a visibilidade digital favorece enquadramentos espetaculares. Por meio de analise integral de conteiido
e discurso de 23 matérias, constatou-se léxico agonistico nas manchetes e um viés de equivaléncia métrica
no corpo textual. A omissao metodologica compromete a interpretacao do fenémeno. Conclui-se que, na
economia da atencao, a narrativa de disrupgao midiatica frequentemente sobrepoe-se ao rigor da afericao
estatistica sobre o consumo audiovisual.
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Metrics, Perception, and Framing:
Brazilian Media Coverage of the
Paris 2024 Olympic Broadcasts

This study examines the metacoverage of the
dispute between TV Globo and CazéTV during the
Paris 2024 Olympics, problematizing the conversion
of incommensurable metrics into narratives of
competition. It hypothesizes that digital visibility
favors spectacularframings. Through full contentand
discourse analysis of 23 articles, an agonistic lexicon
was found in headlines and a metric equivalence bias
in the text body. Methodological omission generates
fragile interpretations of the phenomenon. The
study concludes that, in the attention economy, the
narrative of media disruption frequently supersedes
the rigor of statistical measurement regarding
audiovisual consumption.
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Metrificacion, percepcion y encuadre:
cobertura periodistica brasilena sobre las
transmisiones de Juegos Olimpicos de 2024

Este estudio examina la metacobertura de la
disputa TV Globo vs. CazéTV en los Juegos Olimpicos
de Paris-2024, problematizando la conversion
de meétricas inconmensurables en narrativas de
competencia. Se hipotetiza que la visibilidad digital
favorece encuadres espectaculares. Mediante
analisis integral de contenido y discurso de 23 textos,
se constato un léxico agonistico en titulares y un
sesgo de equivalencia métrica en el cuerpo textual.
La omision metodologica genera interpretaciones
fragiles. Se concluye que, en la economia de la
atencion, la narrativa de disrupcion mediatica suele
superponerse al rigor de la medicion estadistica
sobre el consumo audiovisual.
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A cobertura midiatica de grandes eventos esportivos constitui-se um caso relevante para examinar
as disputas de legitimidade entre diferentes regimes de mediagao na sociedade contemporanea. Em con-
textos de intensa convergéncia tecnologica, os eventos ao vivo condensam dimensoes historicas da radio-
difusao tradicional (broadcasting), logicas de circulagao ancoradas em plataformas digitais, reconfiguragoes
dos habitos de consumo audiovisual e disputas simbolicas entre marcas, formatos e gramaticas narrativas.
Nesse cenario dinamico, nao apenas o evento esportivo se torna objeto de cobertura, mas a propria estru-
tura da cobertura passa a ser tematizada, comparada, comentada e convertida em acontecimento noticioso.
Trata-se, desse modo, da emergéncia de uma metacobertura, usada como categoria analitica operatoria
para designar a cobertura cujo foco desloca-se do acontecimento esportivo para os modos de transmissao,
seus agentes, suas métricas e sua disputa por legitimidade.

Os Jogos Olimpicos de Paris 2024 ofereceram, no contexto especifico brasileiro, um caso analitica-
mente fértil para este tipo de analise critica. A coexisténcia entre a cobertura multiplataforma do Grupo Glo-
bo! e a transmissao da CazéTV® no YouTube®, articulada a empresa LiveMode* e a diversos perfis nas redes
sociais, foi rapidamente convertida numa narrativa de concorréncia exemplar entre os meios tradicionais e
0s novos meios digitais. Em textos jornalisticos, videos de comentario, carrosséis informativos, publicagoes
e debates em plataformas digitais, disseminou-se amplamente a hipotese de que a performance digital da
CazeTV representaria uma inflexao historica capaz de tensionar a hegemonia da televisao aberta no Brasil.
A heterogeneidade dos géneros presentes no corpus - incluindo noticia, reportagem, opinido, analise espe-
cializada, comentario em video e divulgacdao de pesquisa — nao foi tratada como ruido metodologico, mas
como parte constitutiva da metacobertura ampliada do caso.

O problema de investigacao consistiu em compreender como a metacobertura da disputa entre
Globo e CazéTV construiu discursivamente a relagao entre televisao aberta e plataformas digitais, e em que
medida essa construcao se sustentou diante de indicadores empiricos de naturezas distintas. Essa questao
se torna relevante, uma vez que os debates contemporaneos sobre a comunicacao deslizam frequentemente
de constatacoes validas sobre a inovagao, o engajamento e a circulagao em plataformas para diagnosticos
apressados de substituicao sistémica. Em rigor, a complexidade do problema nao reside no reconhecimento
da transformagao em curso no ecossistema midiatico, mas na tendéncia analiticamente problematica de
converter a justaposicao acritica entre indicadores de naturezas distintas em evidéncia de uma reordenagao
total do campo da comunicacao.

A relevancia e a justificativa deste estudo decorrem de trés aspectos teoricos e praticos comple-
mentares que estruturam a analise. Em primeiro lugar, os Jogos Olimpicos constituem-se um evento de
elevada centralidade midiatica global, no qual diferentes regimes de distribuicao, consumo e mensuragao
se tornam especialmente visiveis e passiveis de escrutinio. Em segundo lugar, a disputa narrada entre a TV
Globo e a CazeTV oferece um caso relevante para observarmos de que forma a plataformizacao reconfigura
nao apenas as praticas técnicas de transmissao, mas também os proprios critérios epistémicos e culturais
pelos quais o sucesso comunicacional passa a ser interpretado e validado publicamente. Em terceiro lugar,
0 caso expoe um problema metodologico recorrente no campo da Comunicacao: a conversao de métricas
heterogéneas, como alcance, visualizacoes, simultaneidade e audiéncia média, em evidéncias diretamente

Maior grupo de midia e conteddo do Brasil, incluindo concessoes televisivas e radiofonicas, aléem de canais de TV paga, portais
on-line, canais on-line e assinatura de streaming.

A CazéTV é uma marca de canal esportivo em streaming digital vinculada ao grupo LiveMode.

Plataforma de hospedagem de streaming de videos da Alphabet Inc. (holding controladora também do Google).

LiveMode é uma empresa brasileira de midia e de negociacao de direitos esportivos.



comparaveis. A contribuicao do artigo esta em demonstrar como a circulagao publica do caso converteu
diferentes meétricas em narrativa plausivel de disrupcao.

A hipotese central sustenta que a cobertura favoreceu enquadramentos espetaculares, operando
0 que denominamos nesta pesquisa como viés de equivaléncia métrica: a justaposicao acritica e a com-
paracao direta entre indicadores metodologicamente nao comparaveis. Consequentemente, dados numé-
ricos de origens e metodologias dispares foram frequentemente justapostos sem a devida explicitacao e
contextualizacao metodologica, produzindo uma percepcao de concorréncia mais intensa do que os dados
disponiveis autorizavam. O objetivo geral da investigacao consiste em examinar criticamente esses enqua-
dramentos, articulando analise de conteldo, analise do discurso e cotejamento com dados secundarios de
audiéncia e alcance.

De forma especifica, o estudo propde-se a: a) mapear as regularidades discursivas na macroestru-
tura das manchetes; b) examinar a materialidade discursiva e a argumentacdo no corpo integral dos textos
para identificar o modo como as categorias operativas foram mobilizadas; c) discutir a validade da compara-
bilidade das métricas acionadas pelos veiculos; e d) refletir sobre as implicagoes tedrico-metodologicas do
caso analisado para a consolidacao dos estudos de audiéncia, convergéncia e plataformizacao. O interesse
analitico deste artigo é examinar como a economia de visibilidade das plataformas favorece enquadramen-
tos espetaculares e comparagoes pouco cautelosas.

0 estudo nao pretende, portanto, medir a representatividade estatistica da metacobertura no con-
junto total da cobertura olimpica brasileira, mas examinar sua forma discursiva em um corpus intencional
e denso, selecionado por pertinéncia tematica, circulagao expressiva e capacidade de evidenciar os en-
quadramentos por meio dos quais a propria transmissao esportiva foi convertida em objeto de disputa
jornalistica. Ao tomar as Olimpiadas como objeto empirico, este artigo também insere-se no subcampo dos
estudos de Comunicacao Esportiva, especialmente nas discussdes sobre jornalismo esportivo, cobertura
de megaeventos e reconfiguracao das transmissoes esportivas em ambientes digitais. Essa insercao nao
€ apenas tematica, mas analitica: em megaeventos esportivos, a transmissao nao funciona somente como
mediacao técnica do acontecimento, mas como parte da propria disputa por visibilidade, legitimidade e
valor simbolico. Assim, o caso analisado permite aproximar debates sobre enquadramento, plataformizagao
e métricas de circulagao das pesquisas especificas sobre mediagao esportiva, transmissao on-line e novas
gramaticas de cobertura esportiva em plataformas digitais.

A cobertura de megaeventos esportivos ocupa uma posi¢ao singular no subcampo de Comunica-
cao Esportiva porque combina espetaculo, identidade coletiva, mercado audiovisual, disputa tecnologica e
narrativas de pertencimento. Como observa Otavio Tavares (2011), a propria categoria megaevento tornou-
-se objeto de debate académico no Brasil em razao da centralidade assumida por Copas do Mundo e Jogos
Olimpicos, especialmente por sua capacidade de mobilizar legados, expectativas sociais, infraestrutura,
mercado e visibilidade piblica. Essa perspectiva é aprofundada por Campos (2014), para quem os megae-
ventos esportivos operam como ambientes privilegiados da economia das imagens do esporte nos quais
a imagem esportiva nao apenas representa a competicao, mas participa de processos de producao, repro-
ducao e valoragao simbodlica e econdmica. Desse modo, as Olimpiadas de Paris 2024 nao se constituem,
para este artigo, apenas um pano de fundo factual da disputa entre Globo e CazéTV, mas um acontecimento
midiatico de alta densidade, no qual o proprio valor das transmissoes passa a ser narrado, mensurado e
disputado publicamente.



Esse deslocamento também permite compreender a relevancia dos periodicos especializados do
subcampo. A FuLiA (UFMG) tem reunido pesquisas voltadas as mediagoes culturais, discursivas e midiaticas
do esporte, incluindo estudos recentes sobre a CazéTV. Soraya Januario e Jorge Knijnik (2026), ao analisarem
a cobertura da Copa do Mundo de Futebol Feminino de 2023 pela Caz&TV no Instagram, indicam que o canal
deve ser compreendido ndao apenas como agente técnico de transmissao, mas como produtor de visibilida-
des, enquadramentos e sentidos sociais sobre o esporte. Embora voltado a outro evento e a outro problema
- a analise de género na transmissao do futebol feminino —, esse estudo é relevante para o presente artigo
porque mostra que a CazeéTV opera em uma zona hibrida entre transmissao, rede social, linguagem de pla-
taforma e producao de valor simbélico. Ja a Recorde: Revista de Historia do Esporte, ao reunir debates sobre
midia, esporte e tecnologia, contribui para historicizar esse processo, evitando que a emergéncia de novos
atores digitais seja lida apenas como ruptura instantanea, sem continuidade com transformacoes mais lon-
gas das mediac0Oes esportivas (Gomes; Moraes; Marchi Jinior, 2021; Telles; D’Andréa; Stauff, 2024).

Nesse contexto, Anderson Santos (2025) oferece um antecedente particularmente relevante ao
analisar a transmissao dos Jogos Pan-Americanos de 2023 pela CazéTV em um estudo exploratorio sobre
megaeventos esportivos na internet. Ao mobilizar a Economia Politica da Comunicagao e a nogao de padrao
tecnoesteético, o autor sugere que a atuacao da CazéTV nao deve ser compreendida apenas como inovagao
de linguagem, mas também como reposicionamento no mercado audiovisual esportivo, com implicagoes
para barreiras de entrada, formas de acesso e organizagao das transmissdes em plataformas digitais. Essa
leitura @ importante para o presente artigo porque permite tensionar a narrativa de “revolucao” digital: a
emergéncia da CazéTV pode ser inovadora em termos de linguagem e distribuicao, mas permanece atra-
vessada por disputas economicas, estratégias de mercado e regimes de legitimacao proprios da indistria
esportiva audiovisual. Em direcdao proxima, Marcelo Frange e Egle Spinelli (2025) observam, na cobertura da
CazeTV durante os Jogos Olimpicos de Paris 2024, a apropria¢ao de logicas do entretenimento nas trans-
missoes esportivas em streaming, com énfase na dramatizacao, na espetacularizagao e nas consequéncias
éticas de uma cobertura orientada pela performance em plataformas digitais.

O presente artigo dialoga com esses estudos, mas desloca o foco da transmissao em si para sua
metacobertura jornalistica, isto &, para o modo como a propria disputa entre agentes midiaticos, métricas
e modelos de distribuicao converteu-se em acontecimento noticioso. A compreensao ampla do caso exige,
portanto, a articulacdo desse arcabouco também frente as teorias do enquadramento (framing), da plata-
formizacao e da midiatizacao. No corpus analisado, os Jogos Olimpicos foram recodificados como pano de
fundo de um embate entre modelos midiaticos distintos. Para Robert Entman (1993), enquadrar significa
selecionar aspectos especificos de uma realidade percebida e torna-los salientes num texto comunicativo,
promovendo, assim, definicdes precisas de problemas, diagnosticos causais, avaliagdes morais e recomen-
dacoes de tratamento. No conjunto de textos analisados, a saliéncia sistematica de verbos como “ameacar”,
“desbancar”, “bater” ou “mudar o jogo” atua nao como um mero ornamento retorico, mas como um meca-
nismo que estrutura uma definicao de problema baseada na suposta obsolescéncia da televisao aberta,
favorecendo a leitura da ascensao do meio digital como processo naturalizado e narrado como inevitavel.

A nocao de plataformizacao permite aprofundar esse diagnostico ao argumentar, com base em Da-
vid Nieborg e Thomas Poell (2018), que as plataformas nao operam como canais neutros de distribuicao, mas
reorganizam ativamente a producao cultural por meio de infraestruturas técnicas modulares, modelos de
negocio orientados para a extracao de dados e métricas performativas especificas. A teoria da midiatizacao
fornece o quadro macrossociologico necessario para compreender esse deslocamento em escala estrutural:
0s meios de comunicagao deixam de atuar apenas como instituicoes separadas que interagem com a so-
ciedade, passando a constituir parte intrinseca do proprio funcionamento social e impondo as suas logicas
particulares as demais esferas da atividade humana.



Andreas Hepp (2013; 2020), ao desenvolver e adensar a nocao de midiatizagdo profunda, enfatiza
que os processos ininterruptos de digitalizacao e conectividade intensificam a infiltracao capilar das logicas
midiaticas nas praticas cotidianas, nas formas de experiéncia fenomenologica e nos regimes de validacao
epistémica. Aplicado ao caso em analise, esse quadro conceitual clarifica que a interpretagao social da
disputa entre a Globo e a CazéTV nao se organizou unicamente através de critérios objetivos de afericao de
audiéncia sociodemografica, mas operou guiada por critérios fluidos de visibilidade instantanea, potencial
de compartilhamento e capital de reconhecimento cultural. A forca disruptiva do formato digital foi narrada
pelos atores midiaticos como evidéncia suficiente, persistindo a narrativa de superacao mesmo diante da
assimetria e da baixa comparabilidade entre os dados mobilizados.

A articulacao dessas teorias permite analisar a espetacularizagao contemporanea da informacao,
para a qual o pensamento de Guy Debord (1997) permanece metodologicamente (til, ndo por pressupor que
0 espetaculo se reproduz hoje com a mesma morfologia da sua formulagao original, mas por fornecer as
ferramentas para pensar a autonomizacao acelerada das imagens e das performances midiaticas perante a
densidade e a complexidade dos processos sociais e econdOmicos que as sustentam. No campo especifico da
Comunicagao Esportiva, esse tensionamento pode ser aprofundado pela nocao de esporte-espetaculo. Mar-
celo Proni (1998) demonstra que a transformacao contemporanea do esporte de alto rendimento envolve
nao apenas mudancas na organizagao das competi¢oes, mas também sua crescente adequacao as logicas
de veiculagao midiatica, entretenimento, marketing e valorizagao comercial. Nessa direcao, o espetaculo es-
portivo nao corresponde apenas a exibicao publica de uma performance atlética, mas a producao integrada
de imagens, narrativas, formatos de transmissao e estratégias de consumo. Elizara Marin (2008), ao situar
o espetaculo esportivo televisivo no contexto da mundializagao do entretenimento midiatico, reforca que
a centralidade da midia na experiéncia esportiva reorganiza usos sociais do tempo, formas de percepcao e
modos de producao de sentido.

Em uma perspectiva proxima, Anderson Campos (2014) compreende Copas do Mundo e Olimpiadas
como ambientes privilegiados da economia da imagem do esporte, nos quais a imagem esportiva conver-
te-se em vetor de circulagao midiatica, valoracao econdmica e disputa simbolica. Assim, em megaeventos
como os Jogos Olimpicos, o espetaculo nao se limita a performance atlética, mas envolve a conversao de
transmissoes, imagens, métricas e narrativas em mercadorias simbdlicas de alta circulacao (Proni, 1998;
Marin, 2008; Campos, 2014). Essa formulagdo é decisiva para a presente analise porque desloca a métrica
do lugar de simples instrumento técnico de afericao para o campo mais amplo da producao simbélica do
esporte-espetaculo. Quando visualizacoes, picos de simultaneidade, alcance e audiéncia média passam a
circular como signos de vitoria, modernidade ou obsolescéncia, eles deixam de operar apenas como dados
descritivos e passam a integrar a propria dramaturgia pablica da competicao entre modelos midiaticos.

Uma de suas consequéncias é que, dentro da arquitetura de plataformas, a espetacularizacao re-
configura-se como uma economia da atencao na qual estratégias como o clickbait® operam por meio de
uma continua promessa antecipatoria de revelacao e climax. No contexto da metacobertura, a promessa
reiterada incidia na ocorréncia de uma virada historica, ndo se tratando de uma falsificacao empirica no
sentido estrito, mas de uma intensificagao seletiva de signos capazes de gerar interesse e adesao interpre-
tativa imediata.

As contribuigdes de José Luiz Braga (2006; 2017) ajuda-nos a compreender a eficacia expansiva
desses enquadramentos, pois, ao conceituar a midiatizagado como processo interacional de referéncia e os
circuitos comunicacionais como matrizes ativas de circulagao, o foco analitico desloca-se do conteldo iso-

O termo clickbait (em traducdo livre, “isca de cliques”) designa uma estratégia de formatacdo de titulos e chamadas em
ambientes digitais caracterizada pelo uso de sensacionalismo, omissao estratégica de informagoes ou exagero semantico, para
explorar a lacuna de curiosidade e maximizar a taxa de cliques e geracao de trafego (Blom; Hansen, 2015).



lado para a recursividade continua das interagdes sociais. Um enquadramento noticioso que se ajusta per-
feitamente ao senso comum tecnofilico e ao desejo latente de disrupg¢ao tende a circular com maior fluidez
e alcance, acumulando legitimidade pUblica precisamente devido a baixa resisténcia cognitiva que encontra
ao ser reinscrito, validado e compartilhado nos multiplos nds que compoem a rede. Sob a perspectiva da
analise material do discurso, proposta por Norman Fairclough (1995) e Teun Van Dijk (1993), isso contribui
para consolidar uma realidade socialmente construida pelas escolhas lexicais e omissoes estratégicas da
propria cobertura jornalistica.

Esta investigacao foi concebida como estudo de caso qualitativo — de acordo com as premissas
metodologicas de Yin (2010) - orientado para a analise da metacobertura da concorréncia entre a TV Globo
e a CazéTV durante as transmissoes dos Jogos Olimpicos de Paris 2024, delimitada ao contexto geografico
e sociocultural brasileiro. A selecao deste caso justifica-se nao apenas pela elevada centralidade global
do evento esportivo, mas fundamentalmente pela visibilidade piblica da disputa narrativa entre um gru-
po hegemdnico de radiodifusao e um ator nativo das infraestruturas de plataformas digitais. Esse cenario
viabilizou a observagao, em situacao concentrada no tempo e de elevada intensidade midiatica, do modo
como métricas de desempenho distintas e nao comparaveis sao articuladas e mobilizadas na producao de
narrativas plblicas sobre a transformagao sistémica do ambiente midiatico.

Para fins operacionais, a metacobertura foi definida como o subconjunto da cobertura olimpica
cujo foco deslocava-se do desempenho esportivo propriamente dito para os modos de transmissao, os
agentes mediadores, a disputa por audiéncia, a comparacao entre modelos de distribuicao e a interpre-
tagao publica das métricas de alcance, visualizacao, simultaneidade e consumo audiovisual. Assim, foram
considerados pertinentes ao universo inicial de rastreamento os materiais que tematizavam a transmissao
dos Jogos Olimpicos como acontecimento midiatico em si, especialmente quando articulavam a compara-
cao entre televisao aberta, TV por assinatura, streaming e plataformas digitais, ou quando atribuiam valor
simbolico, econdmico ou geracional aos resultados obtidos por Globo, SporTV, Globoplay, YouTube e CazeTV.

A delimitacao da amostra restringiu-se a publicacoes em lingua portuguesa e ao ecossistema brasi-
leiro de transmissao dos Jogos, com coleta realizada entre 26 de julho e 15 de agosto de 2024, recorte definido
para abarcar a cobertura produzida durante os Jogos Olimpicos e na semana subsequente a eles, quando pas-
saram a circular os niimeros oficiais de audiéncia e desempenho das transmissoes. O Google foi adotado como
mecanismo primario de busca, a partir do qual procedeu-se a uma amostragem intencional e teoricamente
orientada, voltada a identificacao de materiais diretamente pertinentes ao problema de pesquisa.

A composicao do material analisado apoiou-se em um procedimento de busca narrativa e teori-
camente orientada (Grant; Booth, 2009). No contexto deste estudo, tal procedimento nao remete a logica
de revisdao narrativa de literatura, mas a uma estratégia iterativa de rastreamento e selecao de materiais
jornalisticos, conduzida a partir de descritores previamente definidos, da observacao de recorréncias tema-
ticas, do encadeamento entre publicacoes e da aderéncia analitica dos conteddos ao problema investigado.
A composicdo final do corpus (n=23) resultou da triagem de conteldos inéditos, nao republicados, com cir-
culagao expressiva e pertinéncia tematica para o debate sobre audiéncia, transmissao e disputa narrativa
entre Globo e CazéTV. A coleta de dados partiu de combinagdes booleanas de descritores, tais como “Globo”,
“CazeTV", “Olimpiadas”, “audiéncia”, “Ibope”, “YouTube”, “streaming” e “transmissao”, bem como de suas va-
riacoes ortograficas e combinagoes correlatas.



0 levantamento retrospectivo do universo inicialmente rastreado identificou 39 ocorréncias elegiveis
publicadas entre 26 de julho e 15 de agosto de 2024, relacionadas a cobertura brasileira sobre as transmissoes
dos Jogos Olimpicos, a disputa entre Globo e Caz&TV e a circulagao piblica de métricas de audiéncia, alcance,
visualizagoes e desempenho em plataformas. O encerramento do rastreamento ocorreu por saturacao opera-
cional dos resultados, quando as buscas passaram a retornar predominantemente materiais ja identificados,
republicagoes, conteidos promocionais ou ocorréncias sem foco efetivo de metacobertura.

Desse universo rastreavel reconstituido, 5 ocorréncias foram excluidas por republicacao integral ou
duplicidade de conteldo; 4 por mencionarem CazéTV, Globo ou Olimpiadas sem desenvolverem foco efetivo
de metacobertura; 2 por se limitarem a divulgacao informativa ou promocional das transmissoes; e 5 por apre-
sentarem baixa densidade argumentativa, sem comparagao substantiva entre agentes, métricas ou modelos
de distribuicao. O corpus final analisado foi composto por 23 conteidos Unicos®, somando 14168 palavras e
369 paragrafos. Esse conjunto corresponde a 59% das ocorréncias elegiveis identificadas e foi selecionado
como amostra intencional e teoricamente orientada, sem pretensao de representatividade estatistica.

Como indicador complementar de circulacao mediada, registrou-se também meétricas publicas de
postagens relacionadas ao caso em plataformas sociais — Instagram, X e TikTok -, considerando publicacoes
veiculadas entre 26 de julho e 15 de agosto de 2024. Esses dados totalizaram mais de 8,6 milhoes de visuali-
zacoes e 253,5 mil interacoes organicas visiveis, calculadas por soma simples dos indicadores visiveis de visu-
alizacao e interacao exibidos em cada publicacao no momento da coleta”. Tais métricas foram empregadas
exclusivamente como indicador complementar de circulagao social do caso, e nao como medida de usuarios,
cobertura ou consumo audiovisual equivalente, uma vez que os usuarios podem ter se repetido em uma mes-
ma plataforma ou em plataformas distintas. O objetivo desse levantamento, portanto, nao foi equiparar essas
métricas a audiéncia, mas apenas dimensionar a capilaridade observavel da circulacao digital associada ao
debate analisado e observar o efeito circulatorio associado as escolhas discursivas adotadas.

A estratégia analitica empregada caracterizou-se pela triangulacao entre a analise de conteldo e
a analise do discurso. A analise de conteldo foi mobilizada para mapear regularidades tematicas, recorrén-
cias lexicais e categorias operativas, para categorizar os tipos de comparagao quantitativa utilizados e para
identificar a predominancia dos eixos narrativos editoriais, em estrita consonancia com 0s pressupostos
metodologicos de Klaus Krippendorff (2004) e Kimberly Neuendorf (2016). De modo complementar, a ana-
lise do discurso foi aplicada para examinar os processos de construcao e fixagao de sentido, com atencao
especial as escolhas lexicais, a formulagao de construcoes metaforicas, a identificagao de pressupostos
subentendidos, as oposi¢oes semanticas polarizadas e aos regimes de legitima¢ao acionados pelos autores,
ancorando-se nos referenciais conceituais de Fairclough (1995) e Van Dijk (1993).

A codificacao do corpus foi realizada em duas instancias complementares, com o objetivo de con-
ferir maior consisténcia, transparéncia e verificabilidade ao procedimento classificatorio. Em uma primeira
instancia, a leitura analitica e a codificacao inicial foram conduzidas pelo pesquisador com base nos crité-
rios tedrico-metodologicos definidos para a identificacao de temas recorrentes, enquadramentos predomi-
nantes, operadores comparativos e regimes de legitimacao. Em uma segunda instancia, a classificacao foi
assistida por rotinas desenvolvidas em Python, empregadas para apoiar o rastreamento de recorréncias
lexicais, coocorréncias semanticas e padroes de associagao entre categorias analiticas. Os resultados das
duas etapas foram, entao, submetidos a uma rodada de ajuste e consolida¢ao na qual divergéncias classifi-
catorias foram revistas a luz dos conteldos integrais e dos objetivos da pesquisa. Adotou-se como critério

No corpus de matérias analisadas, foram incluidas publicagdes textuais em sites, portais e blogs, além de transcrigoes
automaticas de videos publicados no YouTube.

Esse levantamento sobre conteldos postados no Instagram, no X e/ou no TikTok foi realizado de forma manual durante a etapa
de coleta, com registro das métricas visiveis de cada postagem no momento da observagao, em 16 de agosto de 2024. Esses dados
nao foram tratados como base principal da analise, mas como indicadores descritivos da capilaridade da circulagao social do caso.
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de estabilidade um indice satisfatorio de concordancia, aferido pelo Kappa de Cohen (k = 0,64), apds o qual
a decisao final sobre o enquadramento predominante de cada peca foi validada pelo autor, preservando-se,
assim, o carater interpretativo da analise sem renunciar a um protocolo metodologico verificavel.

O protocolo de analise estruturou-se em duas etapas complementares. A primeira etapa, de cara-
ter exploratorio, concentrou-se na macroestrutura semantica do corpus, assumindo as 23 manchetes como
unidade inicial de observacao para mapear léxico dominante, oposi¢coes semanticas e enquadramentos
condensados. A segunda etapa consistiu na analise da microestrutura textual, processando a totalidade
dos 369 paragrafos para rastrear o viés argumentativo, a justaposicao de métricas de naturezas distintas e a
construcao de causalidades no desenvolvimento das reportagens. Essa etapa também permitiu comparar o
teor de cada matéria com sua respectiva manchete, a fim de identificar possiveis estratégias de inducao ao
clique. O aprofundamento no conteiido integral permitiu observar nao apenas o enquadramento condensa-
do nas manchetes, mas também a argumentacao, as fontes mobilizadas, os critérios de comparagao métrica,
as operacoes de legitimacao e os pares semanticos acionados ao longo dos textos.

Quadro 1: Classificacdo do corpus por orientacdao predominante (n=23)

Agéncia Estado / GMC Online
Diario Carioca (Ecglobal)
Entreté (Mateus Mider)
Estadao Conteido

F5 / Folha de S.Paulo

F5 / Folha de S.Paulo

F5 / Folha de S.Paulo

Jornal Correio (Entrevista)
Jornal de Brasilia

Mais Goias (Raphael Bezerra)
Maquina do Esporte (E. Beting)
Meio & Mensagem (V. Contado)
Noticias da TV (Daniel Castro)
Portal Terra

Purepeople

RD1 (Paulo Carvalho)

Splash Show / UOL

Splash UOL (Fefito)

Torcedores.com (Erick Matias)

Reportagem
Divulgacao de pesquisa
Reportagem
Reportagem

Noticia

Noticia

Noticia

Analise especializada
Artigo de opiniao
Perfil

Analise especializada
Noticia

Analise especializada
Noticia

Noticia

Reportagem
Comentario em Video
Coluna

Artigo de opiniao

Estético-geracional
Estético-geracional
Pedagogico-corretivo
Estético-geracional
Economico-estratégico
Econdomico-estratégico
Econdmico-estratégico
Estético-geracional
Agonistico-disruptivo
Agonistico-disruptivo
Pedagogico-corretivo
Econdomico-estratégico
Pedagogico-corretivo
Agonistico-disruptivo
Agonistico-disruptivo
Pedagogico-corretivo
Agonistico-disruptivo
Estético-geracional

Agonistico-disruptivo
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Veiculo / Autor Orientacdo primaria
UOL (Allan Simon) Noticia Agonistico-disruptivo
Veja Reportagem Agonistico-disruptivo
Veja (R. Carneiro / A. Capuano) Reportagem Estético-geracional
YouTube (Blog do Allan Simon) Comentario em video Agonistico-disruptivo

Fonte: Elaborado pelo autor a partir dos dados da pesquisa.

O Quadro 1 apresenta a classificacao do corpus analisado, correspondendo a orientagao predomi-
nante de cada peca identificada a partir do enquadramento mais recorrente em sua organizagao argumen-
tativa, sem pressupor exclusividade categorial, uma vez que um mesmo texto pode mobilizar mais de um
regime discursivo. O corpus final foi tratado como amostra intencional e teoricamente orientada, adequada
a analise discursiva da metacobertura, sem pretensao de inferéncia estatistica sobre a totalidade da cober-
tura olimpica brasileira.

Analise e discussao

A opcao metodologica por iniciar a observacao analitica pelas manchetes fundamenta-se na pre-
missa de que os titulos jornalisticos condensam a macroestrutura semantica da noticia e antecipam ao
leitor um horizonte interpretativo. Em dialogo com Van Dijk (1993), compreende-se que as manchetes orien-
tam esquemas de leitura antes mesmo do contato com o corpo da matéria. Sob a otica da Analise Critica do
Discurso (Fairclough, 1995), o titulo também atua como dispositivo privilegiado de representacao, no qual
escolhas lexicais materializam estratégias de nomeagao, dramatizagao e hierarquizacao editorial. A analise
lexical exploratoria das manchetes evidencia, como primeira regularidade estrutural do corpus, a conversao
da concorréncia de mercado em narrativa de confronto historico.

Tabela 1: Regularidades lexicais e enquadramentos nas manchetes do corpus

Indicador / Contagem

Total de manchetes analisadas 23
Manchetes com “CazéTV” 18
Manchetes com “Globo” 14
Manchetes com “Olimpiada(s)” ou “Jogos Olimpicos” 15
Manchetes com “audiéncia” 7
Manchetes com enquadramento agonistico 8
Manchetes com enquadramento transformacional 9

Fonte: Elaborado pelo autor a partir dos dados da pesquisa.

08 As categorias analiticas ndo sao excludentes: uma mesma manchete pode integrar mais de um enquadramento.
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A Tabela 1 mostra que o termo “CazéTV” ocupa posicao central em 18 dos 23 titulos analisados, en-
quanto “Globo” marca presenca em 14 deles, indicando que o acontecimento noticioso foi estruturado pri-
mordialmente como uma contenda corporativa. Simultaneamente, 8 titulos ancoram-se num léxico acentu-
adamente agonistico (com expressdes como “deixa Globo no chinelo”, “engoliu a concorréncia” ou “ameaga
a soberania”), enquanto 9 inserem a narrativa numa perspectiva de transformacao sistémica (“mudaram o
paradigma”, “o que mudou de vez"). Essa mobilizacdo sistematica de formulacdes verbais de acdo funcionou
como operador de dramatizacao editorial e espetacularizagao (Debord, 1997), condensando a complexidade
da disputa num conjunto de imagens semanticas otimizadas para circulacao acelerada nas redes sociais. A
analise lexical das manchetes constituiu-se, assim, como a porta de entrada para a classificacao dos regi-
mes de enquadramento posteriormente observados na integralidade do corpus.

A progressao analitica da macroestrutura das manchetes para o contetdo integral dos 369 para-
grafos de texto mostra, com clareza, a dinamica discursiva pela qual a hipotese de reordenagao midiatica
é sustentada e tensionada. A analise de contelido dos textos completos indica que a estratégia de enqua-
dramento infiltra-se na propria arquitetura argumentativa das matérias (Debord, 1997), configurando o que
se pode categorizar como o viés de equivaléncia métrica. Indicadores estatisticos de naturezas distintas
foram frequentemente colocados lado a lado na escrita jornalistica, como se pertencessem a mesma escala
matematica. A analise do corpus integral sugere que a cobertura nao foi homogénea, mas se organizou em
torno de uma tensao recorrente entre textos que dramatizaram a disputa em chave de ruptura e textos que
procuraram corrigir a falsa equivaléncia entre métricas. Ainda assim, tenderam a ganhar maior visibilidade
circulatoria os enquadramentos de maior apelo agonistico, geracional e quantitativo - e, portanto, mais
aderentes as logicas de visibilidade digital.

Ao relatar, por exemplo, o pico de espectadores simultaneos ou o volume acumulado de visuali-
zacoes da plataforma digital e contrasta-los, no mesmo paragrafo, com a audiéncia média ponderada da
televisao, os textos jornalisticos induzem a uma aproximacao indevida entre métricas de naturezas distin-
tas. Um conteldo audiovisual fragmentado por prova, que atingiu a marca de quase 4 milhoes de pico de
espectadores simultaneos (recorde do YouTube mundial até entdo), ndo pode ter o resultado de 14 milhdes
de visualizagoes acumuladas®” diretamente comparado a uma transmissao da TV aberta, que capta a aten-
cao simultanea (ao vivo) de 69,8 milhoes de telespectadores'® - nimeros observados durante as finais de
ginastica olimpica. Essas métricas nao representam a mesma dimensao analitica em relacdo a temporalida-
de da jornada de consumo de midia ou a sua abrangéncia demografica. Ao deixar em segundo plano essas
diferencas metodologicas criticas, a comparacao veiculada passa a operar como uma constru¢ao narrativa
que reforca a percepcao de obsolescéncia do modelo tradicional.

Essa premissa de obsolescéncia é reforcada no corpo das matérias através da construcao de uma
dicotomia léxica que associa o formato de radiodifusao a significantes de rigidez - com o uso recorrente
de adjetivos como “engessado”, “formal” e “padrao” -, enquanto associa o ambiente on-line a inovagao -
atraveés de termos como “irreveréncia”, “conexao” e “juventude”. Veja, na Figura 1, o grafico de correlagao de
pares semanticos por proximidade.

Dados computados pelo YouTube até o dia 15 de agosto de 2024.

Dados provenientes do painel continuo de audiéncia domiciliar, da Kantar IBOPE Media (2024), estruturado a partir de amostra
estratificada em 11 pragas representativas do mercado brasileiro. A mensuracao combina aparelhos de afericao instalados nos
domicilios (Peoplemeter) com registros complementares de amostra estendida em caderno de anotacdes. Os relatorios gerados
por esse painel sdo distribuidos periodicamente aos assinantes do servigo, entre eles grandes agéncias, anunciantes e emissoras/
grupos de midia.
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Figura 1: Mapa dos pares semanticos predominantes no corpus completo

publico _Jﬁv‘

sividade

@ecordes

Fonte: Dados da pesquisa analisados com pacotes de Analise do Conteldo em Python™.

Aanalise do corpus integral demonstrou que os artigos presumiam, de forma recorrente, uma maior
aderéncia do canal digital entre pablicos mais jovens, justificando essa percepgao por meio da linguagem
mais fluida e informal. Contudo, os dados de painel continuo de audiéncia domiciliar da Kantar IBOPE Media
(2024) indicam que a TV Globo registrou crescimento real de audiéncia da ordem de 9% especificamente na
faixa etaria entre 18 e 34 anos durante os Jogos Olimpicos de 2024, tensionando a polarizagao construida em
boa parte da cobertura. Desse modo, a cobertura operacionalizou nao uma descricao demografica susten-
tada em dados consistentes, mas uma forte associagao simbodlica entre juventude, autenticidade e formato
de plataforma, sugerindo, com baixo suporte empirico, que uma linguagem contemporanea seria indicio de
substituicao do modelo televisivo classico entre publicos jovens

Apo6s o final do evento, ambos os canais divulgaram seus resultados oficiais (Sacchitiello, 2024). A
CazéTV divulgou que alcangou 41 milhdes de espectadores'?, somando os 18 dias de transmissoes das Olim-
piadas. Ja a Globo divulgou que, juntos, todos os seus veiculos" chegaram a 140,4 milhoes de brasileiros
durante a cobertura olimpica. O exame do material permitiu identificar uma complexidade importante para
a compreensao das logicas de midiatizacao profunda. O corpus analisado nao € homogéneo no tratamento
metodologico das métricas: identificam-se nichos de resisténcia analitica, especialmente em textos assi-
nados por jornalistas especializados em economia da midia, que dedicam paragrafos a advertir expressa-

171 A saber: PyPDF2; Expressdes Regulares (re); Itertools e Collections (counter); NetworkX; Matplotlib

12 Como uma estimativa a partir dos 41 milhdes de dispositivos Gnicos alcancados - sabendo-se que pode haver mais de uma
pessoa vendo por um mesmo dispositivo e, por outro lado, a mesma pessoa pode ver em dispositivos diferentes - ao longo dos
dias dos Jogos Olimpicos.

13 Asaber: a TV Globo (canal aberto), os canais SporTV (tv por assinatura), o app Globoplay (assinatura de streaming) e o canal GE
tv no YouTube (cobertura esportiva gratuita).
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mente sobre a incomensurabilidade das métricas, reconhecendo que o alcance de plataformas de video
nao pode ser equiparado a audiéncia mensurada pelo Peoplemeter. Todavia, 0 aspecto mais revelador sob
a oOtica da plataformizacdo (Nieborg; Poell, 2018) é constatar que essa ponderagao técnica foi deslocada
pela logica da circulagao algoritmica. As narrativas que ignoraram a assimetria metodologica para forjar
um embate espetacular tenderam a aparecer associadas a mais compartilhamentos e maior reverberacao
nos circuitos interacionais (Braga, 2017), conforme levantamento secundario em redes sociais'. O conjunto
de contelddos analisados sugere que a circulagao publica do caso favoreceu formulagdes de maior apelo
narrativo em detrimento das explicacoes metodologicas mais cautelosas. Nessa dire¢ao, os regimes apre-
sentados sintetizam a orientacao predominante de cada peca, sem excluir a presenca de enquadramentos
secundarios que também atravessam o corpus.

Tabela 2: Regimes de enquadramento identificados na totalidade do corpus (n=23)

Foco na superagao, derrota ou destronamento
do modelo linear televisivo pelo advento digital.

Agonistico-disruptivo - . 9 pecas
g P Utiliza verbos de agao extremados (“ameagar”, pee
“engolir”, “deixar no chinelo”).
Valoracdo estrutural da forma (a linguagem)
e . como prova metodologica do sucesso. Associa
Estético-geracional 6 pecas

“irreveréncia” e “informalidade” automaticamente
a preferéncia do publico jovem.

Direciona o foco para os negocios: perdas e

quebras de exclusividade do Comité Olimpico

Internacional (COI), captacdo de novos 4 pecas
patrocinadores e a monetizacao do faturamento

algoritmico e multiplataforma.

Economico-
estratégico

Constitui uma resisténcia na cobertura, em que

jornalistas técnicos procuram balizar o debate
Pedagogico-corretivo  esclarecendo que o alcance na internet e a 4 pecas

audiéncia na TV operam em universos meétricos

distintos.

Fonte: Elaborado pelo autor a partir dos dados da pesquisa.
Por fim, a analise discursiva sugere uma omissao pragmatica recorrente nas matérias publicadas:
a temporalidade do consumo audiovisual diante do contexto laboral. Considerando a sobreposicao dos
horarios das provas esportivas parisienses com a jornada comercial no territorio brasileiro, a conveniéncia
do consumo por meio de dispositivos moveis's tornou-se um fator relevante. E razoavel entender que uma
parte substancial do acompanhamento das competi¢des via YouTube pode ter sido condicionada primor-

Ver nota de rodapé n.2 7.

Dados da pesquisa TIC Domicilios, realizada pelo Comité Gestor da Internet no Brasil (CGl.br), apontam que o smartphone
consolidou-se como o dispositivo hegemdnico de acesso a rede, utilizado por 99% dos internautas brasileiros (CGl.br, 2023).
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dialmente pela conveniéncia situacional do espectador no local de trabalho ou em deslocamento. Essa
adocao da plataforma representa uma solucao utilitaria de acesso, e nao necessariamente uma escolha
de consumo consciente que sinalize a ruptura com a televisao aberta no ambiente doméstico. A auséncia
desta ponderagao logistica no corpus analisado evidencia como o enquadramento dominante priorizou
explicagoes enraizadas exclusivamente no suposto mérito intrinseco da linguagem digital. O caso reforca a
necessidade metodoldgica de diferenciar a centralidade midiatica de um fendmeno da sua verdadeira base
sociomaterial de consumo, evitando distor¢des analiticas operadas pela economia da atencao.

Este estudo demonstrou que parte relevante da cobertura jornalistica sobre a disputa entre a Glo-
bo e a CazéTV nas transmissoes durante os Jogos Olimpicos de Paris 2024 converteu métricas de naturezas
distintas em uma narrativa assimétrica de confronto. Mais do que descrever desempenhos reais, essa co-
bertura tendeu a enquadrar o episddio como disputa corporativa e sinal de transformacao do ecossistema
audiovisual. Como efeito, indicadores nao comparaveis foram mobilizados como evidéncias de lideranga,
inovagao e deslocamento de centralidade midiatica.

Ao deslocar o foco da afericao empirica de desempenho para a constru¢ao midiatica da percepcao,
o artigo contribui para os estudos de jornalismo, circulacao e plataformizacao ao mostrar como indicadores
quantitativos podem ser convertidos em operadores narrativos de legitimacao. Ao articular metacobertura,
métricas e enquadramentos em torno de um megaevento esportivo, o estudo também contribui para os es-
tudos de Comunicacgao Esportiva ao evidenciar que as disputas contemporaneas pela transmissao esportiva
nao se limitam a posse de direitos, a inovacao de linguagem ou ao desempenho técnico das plataformas.
Elas envolvem a producao jornalistica de sentidos sobre o proprio valor dessas transmissoes, isto €, a forma
como audiéncia, alcance, engajamento e visibilidade sao narrados publicamente como indicios de relevan-
cia, ruptura ou permanéncia no ecossistema esportivo-midiatico.

A analise realizada sugere que, nesse ambiente, explicagdes metodologicas mais cautelosas ten-
dem a perder centralidade diante de enquadramentos de maior apelo circulatorio. Essa constatacao nao
desconsidera o desempenho alcangado pela CazéTV, nem a competéncia empresarial e comunicacional do
canal nas plataformas digitais. O ponto central & que sucesso localizado e engajamento elevado nao podem
ser sumariamente equiparados a uma condicao de equivaléncia estrutural, nem tomados, sem mediagoes,
como evidéncia de substituicao da infraestrutura massiva de radiodifusao. Nesse ambiente de circulagao
intensiva, o desafio analitico consiste precisamente em evitar que indicadores quantitativos de alta visibi-
lidade sejam convertidos em substitutos simplificados da analise, apagando distingoes conceituais entre
circulagao digital, audiéncia e centralidade social do consumo audiovisual.

Cumpre reconhecer, contudo, algumas limitacoes deste estudo, que trata de um corpus intencional
analiticamente relevante para o problema investigado, mas sem que nao pretende representar o conjunto
da midia jornalistica em geral. Além disso, o foco recai sobre a construcao midiatica da percepgao, e nao
sobre a recep¢ao empirica dos publicos, ao mesmo tempo em que a analise mobiliza indicadores publicos
e secundarios de circulacao, sem pressupor equivaléncia meétrica entre plataformas distintas. Ao explicitar
essas restricoes, o artigo busca contribuir para uma leitura metodologicamente mais cautelosa das disputas
narrativas em torno da audiéncia, da visibilidade e da legitimidade no ambiente midiatico contemporaneo.

Como agenda para estudos futuros, abre-se a possibilidade de investigar de que modo a automa-
cao algoritmica e a integracao de sistemas de inteligéncia artificial na curadoria de conteido podem inten-
sificar vieses interpretativos — como o viés de equivaléncia métrica - e favorecer a circulacao de narrativas
espetacularizadas em busca de maior visibilidade. A automatizacao da distribuicao e a geragao de meta-
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dados em plataformas digitais tendem a acelerar a circulagao de enquadramentos espetaculares, exigindo
da pesquisa em Comunica¢ao atencao renovada as infraestruturas tecnologicas que mediam, validam e
projetam narrativas de sucesso audiovisual no ambiente contemporaneo.

16



BLOM, J. N.; HANSEN, K. R. Click Bait: Forward-Reference as Lure in Online News Headlines. Journal of
Pragmatics, [S. L], v. 76, p. 87-100, 2015.

BRAGA, ). L. Midiatizagao como processo interacional de referéncia. Animus, Santa Maria, v. 5, n. 2, p. 9-35, 2006.

BRAGA, J. L. Circuitos de comunicacgao. In: BRAGA, J. L.; CALAZANS, R.; RABELO, L.; CASALI, C.; MACHADO, M.; MELO,
P. R.; ZUCOLO, R.; MEDEIROQS, A. L.; BENEVIDES, P,; KLEIN, E.; XAVIER, M. P,; PARES, A. D. Matrizes interacionais: a
comunicagao constroi a sociedade. Campina Grande: EDUEPB, 2017. p. 43-64.

CAMPOS, A. G. A economia das imagens do esporte: producao, reproducao e valoracao de bens imagéticos
nos ambientes midiaticos dos megaeventos esportivos. 243 f. 2014. Tese (Doutorado em Comunicacdo e
Semidtica) - Pontificia Universidade Catélica de Sao Paulo, Sdo Paulo, 2014.

CGI.BR - Comité Gestor da Internet no Brasil. Pesquisa sobre o uso das tecnologias de informacao e
comunicacao nos domicilios brasileiros: TIC Domicilios 2023. Sdo Paulo: CGl.br, 2023.

DEBORD, G. A sociedade do espetaculo. Traducao de Estela dos Santos Abreu. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.

ENTMAN, R. M. Framing: Toward Clarification of a Fractured Paradigm. Journal of Communication, [S. ], v. 43,
n. 4, p. 51-58, 1993.

FAIRCLOUGH, N. Critical Discourse Analysis: the Critical Study of Language. Londres: Longman, 1995.

FRANGE, M. B. S. N.; SPINELLI, E. M. A narrativa do entretenimento na CazéTV durante a cobertura dos Jogos
Olimpicos de Paris 2024. Revista Alterjor, v. 32, n. 2, p. 59-77, 2025.

GOMES, L. C.; MORAES, L. C. L; MARCHI JUNIOR, W. Recorde - Revista de Historia do Esporte: um cenario dos
seus 13 anos de publicacoes. Recorde: Revista de Historia do Esporte, Rio de Janeiro, v. 14, n. 2, p. 1-25, 2021.

GRANT, M. J.; BOOTH, A. A Typology of Reviews: an Analysis of 14 Review Types and Associated Methodologies.
Health Information and Libraries Journal, [S. L], v. 26, n. 2, p. 91-108, 20009.

HEPP, A. Cultures of Midiatization. Cambridge: Polity, 2013.
HEPP, A. Deep Midiatization. Londres: Routledge, 2020.

JANUARIO, S. B.; KNIJNIK, J. D. Copa do Mundo do futebol de mulheres: uma analise de género sobre a
cobertura da Cazé TV. FuLiA, Belo Horizonte, Brasil, v. 11, n. 2, p. 78-107, 2026.

KANTAR IBOPE MEDIA. Painel nacional de audiéncia em TV. Sdo Paulo: Kantar IBOPE Media, ago. 2024.
KRIPPENDORFF, K. Content Analysis: an Introduction to Its Methodology. Thousand Oaks: Sage, 2004.

MARIN, E. C. O espetaculo esportivo no contexto da mundializagao do entretenimento midiatico. Revista
Brasileira de Ciéncias do Esporte, Campinas, v. 30, n. 1, p. 75-89, 2008.

NEUENDOREF, K. A. The Content Analysis Guidebook. Thousand Oaks: Sage, 2016.

17



Metrificacao, percepcao e enquadramento »
Cobertura jornalistica no Brasil sobre a e .mpos

transmissao das Olimpiadas de Paris 2024

NIEBORG, D. B.; POELL, T. The Platformization of Cultural Production: Theorizing the Contingent Cultural
Commodity. New Media & Society, on-line, v. 20, n. 11, p. 4275-4292, 2018.

PRONI, M. W. Esporte-espetaculo e futebol-empresa. 270 f. 1998. Tese (Doutorado em Educacao Fisica) -
Faculdade de Educacao Fisica, Universidade Estadual de Campinas, Campinas, 1998.

SACCHITIELLO, B. Audiéncia Olimpica: os recordes de Globo e CazéTV. Meio e Mensagem, on-line, 13 ago.
2024. Disponivel em: https://www.meioemensagem.com.br/olimpiadas/audiencia-olimpica-os-recordes-
de-globo-e-cazetv. Acesso em: 16 mar. 2026.

SANTOS, A. D. G. A transmissao de megaevento esportivo na internet: estudo exploratorio da CazéTV nos
Jogos Pan-Americanos 2023. Revista Mediacao, Belo Horizonte, v. 27, n. 38, p. 153-164, jan.-jun. 2025.

TAVARES, O. Megaeventos esportivos. Movimento, Porto Alegre, v. 17, n. 3, p. 11-35, jul.-set. 2011.

TELLES, M.; D’ANDREA, C. F. B.; STAUFF, M. Editorial: Midia, Esporte e Tecnologia. Recorde: Revista de Historia
do Esporte, v. 17, n. 2, p. 1-11, 2024.

VAN DIJK, T. A. Principles of Critical Discourse Analysis. Discourse & Society, [S. L], v. 4, n. 2, p. 249-283, 1993.

YIN, R. K. Estudo de caso: planejamento e métodos. Porto Alegre: Bookman, 2010.

18 ——



Metrificacdo, percepcao e enquadramento
Cobertura jornalistica no Brasil sobre a

transmissao das Olimpiadas de Paris 2024

informacoes do artigo

Resultado de projeto de pesquisa, de dissertacao, tese
Nao.

Fontes de financiamento
Nao se aplica.

Apresentacao anterior
Dados parciais apresentados em congressos (MEA/2025 e Mobilize-se/2025) e os feedbacks recebidos

foram usados para escrever o texto deste artigo, que & 100% original.

Agradecimentos/Contribuicdes adicionais
Especial agradecimento a Nadja Akemi, pela troca de ideias e revisao prévia do artigo.

19—



Metrificacao, percepcao e enquadramento
Cobertura jornalistica no Brasil sobre a

transmissao das Olimpiadas de Paris 2024

Informagoes sobre Cuidados Eticos e Integridade Cientifica

A pesquisa que resultou neste artigo teve financiamento?
Nao.

Financiadores influenciaram em alguma etapa ou resultado da pesquisa?
Nao se aplica.

Liste os financiadores da pesquisa:
Nao se aplica.

Autora, autor, autores tém algum tipo de vinculo ou proximidade com os financiadores da pesquisa?
Nao se aplica.

Descreva o vinculo apontado na questao anterior:
Nao se aplica.

Autora, autor, autores tém algum tipo de vinculo ou proximidade com alguma pessoa ou organiza¢ao
mencionada pelo artigo?
Nao.

Descreva o vinculo apontado na questio anterior:
Nao se aplica.

Autora, autor, autores tém algum vinculo ou proximidade com alguma pessoa ou organiza¢ao que pode
ser afetada direta ou indiretamente pelo artigo?
Nao.

Descreva o vinculo apontado na questao anterior:
Nao se aplica.

Interferéncias politicas ou economicas produziram efeitos indesejados ou inesperados a pesquisa,
alterando ou comprometendo os resultados do estudo?

Nao.

Que interferéncias foram detectadas?
Nao se aplica.

Mencione outros eventuais conflitos de interesse no desenvolvimento da pesquisa ou producao do artigo:
Nao ha conflitos de interesse.

A pesquisa que originou este artigo foi realizada com seres humanos?
Nao.

20 m—



Metrificacao, percepcao e enquadramento
Cobertura jornalistica no Brasil sobre a

transmissao das Olimpiadas de Paris 2024

Entrevistas, grupos focais, aplicacao de questionarios e experimentacées envolvendo seres humanos
tiveram o conhecimento e a concordancia dos participantes da pesquisa?
Nao se aplica porque a pesquisa nao envolveu a participacao de seres humanos.

Participantes da pesquisa assinaram Termo de Consentimento Livre e Esclarecido?
Nao se aplica porque a pesquisa nao envolveu a participacao de seres humanos.

A pesquisa tramitou em Comité de Etica em Pesquisa?
Nao se aplica porque a pesquisa nao envolveu a participacao de seres humanos.

0 Comité de Etica em Pesquisa aprovou a coleta dos dados?
Nao se aplica porque a pesquisa nao envolveu a participacao de seres humanos.

Mencione outros cuidados éticos adotados na realizagao da pesquisa e na produgao do artigo:

No presente estudo, nao houve interagao com seres humanos, apenas uso de dados publicos. Os cuidados
éticos concentraram-se no uso responsavel de dados e materiais de circulagao publica sobre a audiéncia
dos Jogos Olimpicos de Paris 2024 no Brasil, incluindo reportagens, contetdos publicados por veiculos

de comunicacao e indicadores de audiéncia divulgados por fontes institucionais e de mercado. Como

nao houve interacao direta com participantes nem coleta de depoimentos individuais, priorizou-se a
fidelidade na descricao e interpretacao do corpus, evitando descontextualizagoes, extrapolagoes indevidas
e juizos nao sustentados pelos dados analisados. Também foram adotados procedimentos de organizacao,
registro e armazenamento seguro dos materiais coletados, de modo a garantir rastreabilidade, conferéncia
posterior das fontes e integridade do processo analitico, além do devido reconhecimento autoral de todas
as referéncias mobilizadas no artigo.

21—



