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Este artigo investiga como as telas digitais operam como terceiros lugares simbolicos, ressignificando
espacos sagrados e turisticos a partir das imagens da Igreja do Bonfim em Salvador (BA). Teoricamente,
articula nocoes de sagrado, espaco existencial e meio tecnogeografico, culminando no conceito de terceiro
lugar. A metodologia possui abordagem qualitativo-hermenéutica e interpretativa, tomando como objeto
imagens digitais da Igreja do Bonfim. Argumenta-se que a selfie opera como rito de inscricao da hierofania
digital, enquanto a fita do Bonfim atua como icone desterritorializado. Conclui-se que as telas hibridizam

/resumo

sagrado, estética e identidade, produzindo novas formas de pertencimento.

Telas digitais. Terceiro lugar. Hierofania digital. Rito de inscricao. Igreja do Bonfim.

Digital Screens as a Third Place: Symbolic
Experience and Visual Circulation of the
Church of Bonfim

This article investigates how digital screens function
as symbolic third places, re-signifying sacred
and tourist spaces through images of the Bonfim
Church in Salvador (Bahia, Brazil). Theoretically, it
articulates notions of the sacred, existential space,
and the technogeographic environment, culminating
in the concept of the third place. The methodology
employs a qualitative-hermeneutic and interpretive
approach, focusing on digital images of the Bonfim
Church. It is argued that the selfie functions as a rite
of inscription of digital hierophany, while the Bonfim
ribbon acts as a deterritorialized icon. It is concluded
that screens hybridize the sacred, aesthetics, and
identity, producing new forms of belonging.

Digital screens. Third place. Digital
hierophany. Rite of inscription. Church of Bonfim.

Pantallas digitales como tercer lugar:
Experiencia simbolica y circulacion
imagética de la Iglesia del Bonfim

Este articulo investiga como las pantallas digitales
funcionan como terceros lugares simbolicos,
dotando de un nuevo significado a los espacios
sagrados y turisticos a partir de las imagenes de
la Iglesia de Bonfim en Salvador (Bahia, Brasil).
Desde el punto de vista teorico, articula nociones
de lo sagrado, el espacio existencial y el medio
tecnogeografico, culminando en el concepto de
tercer lugar. La metodologia adopta un enfoque
cualitativo-hermenéutico e interpretativo, tomando
como objeto imagenes digitales de la Iglesia
de Bonfim. Se argumenta que el selfi funciona
como rito de inscripcion de la hierofania digital,
mientras que la cinta de Bonfim actlia como icono
desterritorializado. Se concluye que las pantallas
hibridan lo sagrado, la estética y la identidad,
produciendo nuevas formas de pertenencia.

Pantallas digitales. Tercer lugar.
Hierofania digital. Rito de inscripcion. Iglesia
del Bonfim.



/autores §mpoés

Marcus Alves de SANTANA

Mestre pelo Programa de PoOs-Graduagao em Gestao e Tecnologias Aplicadas a
Educacdo da Universidade do Estado da Bahia (GESTEC/UNEB). Professor da Educagao
Basica no Colégio da Policia Militar da Bahia — Lobato. Integrante do Grupo de Pesquisa
Geotecnologias, Educagao e Contemporaneidade (GEOTEC/CNPq).

Universidade do Estado da Bahia, Salvador, Bahia, Brasil.

E-mail: marcussantanauneb@gmail.com

José Antonio Carneiro LEAO

Doutor pelo Programa de Pds-Graduacao em Educacao (PGEDU-UFBA), com pos-
doutorado pelo Programa de Pos-Graduagao em Artes Visuais da Universidade Federal
da Bahia (PPGAV-UFBA). Professor e pesquisador efetivo pleno da Universidade do
Estado da Bahia (UNEB), no Departamento de Ciéncias Humanas (DCH I) e no Programa
de Mestrado Profissional em Gestado e Tecnologias Aplicadas a Educagao (GESTEC/UNEB).
Integrante do Grupo de Pesquisa Geotecnologias, Educacao e Contemporaneidade
(GEOTEC/CNPQ).

Universidade do Estado da Bahia, Salvador, Bahia, Brasil.

E-mail: jleao@uneb.br



Como a experiéncia e os significados de um lugar sagrado e culturalmente consolidado sao trans-
formados quando sua imagem passa a circular continuamente nas telas digitais? Esta questao orienta o
presente artigo, que investiga como as interfaces digitais operam como terceiros lugares simbolicos, reela-
borando espacos tradicionalmente associados a devocao, a memoria cultural e ao turismo.

Nas Gltimas décadas, as tecnologias digitais vém reorganizando profundamente as formas de comu-
nicagao, circulacao imagética e producao de sentidos. As telas deixaram de funcionar apenas como suportes
técnicos de visualizacao e passaram a constituir ambientes de interagao, compartilhamento simbolico e
construcao de pertencimento. Nesse contexto, imagens vinculadas a lugares sagrados e culturalmente reco-
nhecidos deixam de permanecer restritas a experiéncia presencial, e passam a integrar dinamicas continuas
de edicao, atuacao e circulagao nas plataformas digitais.

Este estudo toma como objeto as imagens da Basilica Santuario Senhor do Bonfim, conhecida popu-
larmente como Igreja do Bonfim, importante referéncia religiosa, cultural e turistica da cidade de Salvador
(BA). Reconhecida nacionalmente por sua centralidade simbolica e pelas tradicionais fitas do Senhor do
Bonfim, a igreja constitui-se um espaco no qual se articulam devocao, memoria coletiva, identidade cultural
e visibilidade turistica. Sua intensa difusao visual em redes sociais, aplicativos de mensagens e buscadores
digitais oferece um campo privilegiado para compreender como os sentidos de um lugar sao reconfigurados
nas dinamicas comunicacionais contemporaneas.

Parte-se da hipotese de que as plataformas digitais nao operam apenas como meios de reproducao
visual do espago, mas como ambientes simbolicos nos quais imagens, performances e interagoes sociais
produzem novas formas de experiéncia e identificagao coletiva. Nesse processo, elementos como selfies, vi-
deos, filtros, hashtags e imagens compartilhadas deixam de atuar exclusivamente como registros e passam
a integrar praticas simbolicas de inscri¢ao, reconhecimento e circulacao identitaria.

A abordagem metodologica adotada possui carater qualitativo, exploratorio e interpretativo, funda-
mentando-se em uma interpretacao fenomenoldgica de praticas contemporaneas de circulacao imagética
associadas a Igreja do Bonfim. A analise toma como base registros fotograficos produzidos durante o tra-
balho de campo, interpretados a luz das dinamicas contemporaneas de circulacao e compartilhamento de
imagens nas plataformas digitais, como Instagram, Facebook, WhatsApp e mecanismos de busca.

Em termos teoricos, o artigo articula contribuicoes filosoficas e comunicacionais de referéncias
como Mircea Eliade (1992), Martin Heidegger (2005), Milton Santos (2006) e Ray Oldenburg (1999), em dialogo
com autores da comunicagao e da cultura digital, buscando compreender como as telas rearticulam experi-
éncias espaciais, formas de convivéncia e processos de circulagao simbolica.

O artigo esta organizado em quatro topicos principais com subtopicos articulados. Inicialmente,
discute-se a relagao entre lugar, simbolizacao e experiéncia nas dinamicas contemporaneas das interfaces
digitais, abordando a consagracao simbélica do espaco, a experiéncia técnica do habitar e a constituicao
das telas como terceiros lugares simbolicos. Em seguida, apresenta-se o percurso metodologico interpre-
tativo da pesquisa. Posteriormente, analisa-se os fluxos de imagens associados a Igreja do Bonfim em Sal-
vador, Bahia, enfatizando praticas de atuagao visual, mediagao técnica e negociacao simboélica. Por fim, as
consideragoes finais retomam a discussao sobre as superficies digitais como terceiros lugares simbadlicos e
seus impactos na experiéncia contemporanea do espaco.



Este estudo fundamenta-se, inicialmente, na compreensao de que determinados lugares adquirem
densidade simbolica a partir de experiéncias, objetos e praticas que os consagram historicamente. Nesse
contexto, torna-se pertinente recorrer a perspectiva de Eliade (1992), que discute como o sagrado manifes-
ta-se no mundo e transforma qualitativamente o espaco ordinario.

Lugar sagrado e consagragdo simbélica do espaco

Um exemplo paradigmatico dessa dinamica simbdlica pode ser encontrado na tradi¢ao biblica:

Todo espago sagrado implica uma hierofania, uma irrupcao do sagrado que tem
como resultado destacar um territorio do meio cosmico que o envolve e torna-lo
qualitativamente diferente. Quando, em Haran, Jaco viu em sonhos a escada que tocava
os céus e pela qual os anjos subiam e desciam, e ouviu o Senhor, que dizia, no cimo: “Eu
sou o Eterno, o Deus de Abraao!”, acordou tomado de temor. Quao terrivel é este lugar!
Em verdade é aqui a casa de Deus: é aqui a Porta dos Céus!' Agarrou a pedra de que
fizera cabeceira, erigiu-a em monumento e verteu azeite sobre ela. A este lugar chamou
Betel, que quer dizer “Casa de Deus” (Eliade, 1992, p. 25- 26).

Esse relato biblico, retomado por Eliade a partir de Génesis 28:12-19, € paradigmatico para compre-
endermos como objetos (como a pedra) e experiéncias simbélicas (como o sonho) sdo capazes de consagrar
e transformar um lugar comum em espaco sagrado. A hierofania ocorre justamente no momento em que o
sagrado irrompe no mundo ordinario e redefine qualitativamente um territorio. A pedra, antes apenas um
objeto natural, torna-se simbolo e suporte da memaria espiritual, produzindo uma ressignificacao espacial.

Tal logica arquetipica ajuda a compreender como, mesmo em contextos seculares e digitais contem-
poraneos, determinados elementos - imagens, postagens, objetos visuais e dispositivos técnicos — podem
operar como catalisadores simbolicos capazes de produzir integracao simbolica e reorganizar a experiéncia
dos lugares. Essa compreensao nao se limita ao universo biblico, mas encontra continuidade historica em
diferentes formas de religiosidade e espiritualidade.

Nesse sentido, André Vauchez (1995) contribui para a compreensao sobre como o cristianismo me-
dieval consolidou multiplas formas de mediagao simbolica do sagrado. Como observa o autor, “o cristia-
nismo medieval ndao é uma excecao a regra: do culto das reliquias a mistica nupcial, abre-se um amplo
leque de vias de acesso ao divino” (Vauchez, 1995, p. 178). Objetos, reliquias, imagens e praticas devocionais
passaram, historicamente, a funcionar como suportes simbolicos capazes de articular experiéncia religiosa,
memoria coletiva e pertencimento cultural.

A obra de Vauchez também evidencia como manifestagoes religiosas frequentemente vinculam-se
a experiéncias coletivas de intensa mobilizacao simbolica. Segundo o autor, “esse conjunto de crencas e de
aspiragoes irrompe em explosoes coletivas de fervor que, das translacoes de reliquias as cruzadas, sacode
a atonia comum da vida religiosa das massas” (Vauchez, 1995, p. 273). Ainda que originalmente refira-se ao
contexto medieval, tal observacao nos permite refletir sobre as formas contemporaneas de dinamicas sim-
bolica e mobilizacao imagética em ambientes digitais, nos quais imagens associadas a lugares religiosos e
culturais passam a circular intensamente em miltiplas interfaces de telas.

A luz dessas reflexdes, a Igreja do Senhor do Bonfim, assim como elementos visuais e culturalmente
associados a ela - como as fitas, o gradil, a escadaria e a festa —, pode ser compreendida nao apenas como
espaco arquitetonico ou turistico, mas como lugar consagrado por praticas historicas, experiéncias coletivas
e objetos culturalmente reconhecidos. Sua presenca recorrente nas plataformas digitais evidencia que a ex-
periéncia contemporanea do sagrado nao desaparece nas telas, mas passa a ser continuamente reinscrita,
compartilhada e performada em ambientes imagéticos digitais.



Como observa Francisco Nunes Neto (2014, p. 25):

Em nossos dias, a Festa do Senhor do Bonfim se inicia com um cortejo de fiéis as
10 horas da manha na segunda quinta-feira do més de janeiro, num percurso de
aproximadamente 8 km que tem como ponto de partida a igreja de Nossa Senhora da
Conceigao da Praia, e como ponto de chegada a do Senhor do Bonfim - entre foguetes,
sinos, preces e samba. Festa que anualmente atrai mais de um milhdo de pessoas entre
devotos do Santo, moradores da Cidade e turistas de outros estados brasileiros, assim
como de outros paises, que em sua maioria vestem-se de branco, cor que simboliza e
identifica o Senhor do Bonfim na tradigao catélica e Oxala nas tradigoes religiosas de
matriz africana.

A descricao evidencia que a Igreja do Bonfim ultrapassa a condicao de espaco arquitetdnico ou re-
ligioso isolado, constituindo-se historicamente como um lugar de convergéncia simbolica, afetiva, cultural
e turistica. Essa densidade coletiva e ritualistica ajuda-nos a compreender a poténcia imagética que o lugar
posteriormente assume nas plataformas digitais.

Contudo, para compreender de que modo essas reelaboragoes de sentidos ocorrem na experiéncia
cotidiana contemporanea, torna-se necessario deslocar o foco da irrupcao do sagrado para os modos pelos
quais os sujeitos habitam, experienciam e atribuem sentido ao mundo. E nesse ponto que a contribuicao
filosofica de Heidegger (2005) se torna fundamental.

Experiéncia, técnica e meio tecnogeografico

Essa compreensao do lugar como espaco simbolicamente consagrado encontra ressonancia na fi-
losofia de Heidegger (2005), ao tratar da forma como o ser humano, em sua existéncia cotidiana, atribui
sentido ao mundo que habita. O lugar nao reduz-se a uma localizagao geografica, mas constitui-se como
um espaco existencial produzido pelas relacoes praticas estabelecidas entre os sujeitos e 0 mundo. Nesse
horizonte, os objetos nao sao percebidos de maneira isolada, mas inseridos em contextos de uso e signifi-
cacao. Como afirma o autor,

0 instrumento sempre corresponde a sua instrumentalidade a partir da pertinéncia
a outros instrumentos: instrumento para escrever, pena, tinta, papel, suporte, mesa,
ldmpada, movel, janela, portas, quarto. Essas “coisas” nunca se mostram primeiro por si
para entdo preencher um quarto como um conjunto de coisas reais. [...] O que primeiro
vem ao encontro é o quarto, nao como o “vazio entre quatro paredes”, no sentido de
espago geométrico, mas como instrumento de habitacao (Heidegger, 2005, p. 110).

Esse trecho evidencia que o sentido nao reside nas coisas em si, mas na forma como 0s sujeitos
articulam-nas no interior de uma totalidade pratica de relacées. E 0 modo de ser-no-mundo que confere
inteligibilidade aos objetos e aos espacos. Assim, mesmo as telas - sejam elas de celulares, computadores
ou televisores - s6 adquirem significado enquanto vinculadas a praticas de comunicacao, convivéncia, com-
partilhamento e participacao na vida cotidiana.

Se Eliade (1992) e Vauchez (1995) oferecem elementos para compreendermos a densidade simbolica
originaria de determinados lugares, Heidegger (2005) possibilita deslocar o foco para os modos pelos quais
essa densidade é continuamente atualizada na experiéncia pratica contemporanea. Contudo, essa experién-
cia cotidiana ocorre, atualmente, em um mundo profundamente atravessado pela técnica e pela mediacao
tecnologica. Nesse ponto, as contribui¢oes de Milton Santos (2006) tornam-se fundamentais.

A reflexdo de Santos (2006) dialoga com as formulagdes de Gilbert Simondon acerca do meio tec-
nogeografico, categoria elaborada por este Gltimo para compreender a integracao dos objetos técnicos aos
ambientes em que se inserem. Sobre essa questao, Milton Santos (2006, p. 24) afirma:



E o espaco que redefine os objetos técnicos, apesar de suas vocacdes originais, ao
inclui-los num conjunto coerente onde a contiguidade obriga a agir em conjunto e
solidariamente. Essa discussao deve ser aproximada da ideia de Simondon de
naturalizagao do objeto concreto, isto &, sua completa imiscao no meio que o acolheu,
o0 que ele chama de processo de adaptacdo-concretizacao. E dessa forma que se cria o
que ele vai chamar de meio tecnogeografico. Esse meio tecnogeografico so é possivel,
ao seu ver, em virtude da inteligéncia do homem e sempre sugere a presenga de uma
fungao inventiva de antecipagao.

A nocao de meio tecnogeografico permite compreendermos que 0s espagos contemporaneos nao
sao constituidos apenas por materialidades fisicas, mas também por redes técnicas, dispositivos e sistemas
de comunicacao que reorganizam praticas sociais e experiéncias cotidianas. Nesse contexto, as interfaces
digitais deixam de atuar exclusivamente como instrumentos de visualizacao e passam a integrar ambientes
de experiéncia, mediacao simbolica e interagao social.

As reflexoes de Santos ampliam, assim, a compreensao heideggeriana do habitar ao evidenciar que
a experiéncia contemporanea do mundo ocorre em permanente articulacao com objetos técnicos e sistemas
de mediacao. As superficies digitais tornam-se parte constitutiva das formas contemporaneas de presenca,
comunicagao e identificagcao coletiva, reorganizando os modos pelos quais 0s sujeitos experienciam os lu-
gares, produzem visibilidade e constroem vinculos simbolicos.

Essa rearticulacao técnica da experiéncia cotidiana conduz, por fim, a uma questao decisiva: de
que modo essas interfaces digitais passam também a operar como espacgos de convivéncia, interacao e
sociabilidade? E nesse ponto que o conceito de terceiro lugar, desenvolvido por Oldenburg (1999), oferece
importantes contribui¢coes para compreendermos as formas contemporaneas de pertencimento mediadas
pelas interfaces digitais.

Telas digitais, circulagdo imageética e terceiro lugar simbolico

As reorganizagoes espaciais e simbolicas produzidas pelas tecnologias digitais também manifestam-se
nas formas contemporaneas de convivéncia e sociabilidade. Nesse contexto, o conceito de terceiro lugar, desen-
volvido por Ray Oldenburg (1999), oferece importantes contribui¢des para compreendermos como determinados
espagos se tornam centrais para a interacao social, a troca simbolica e a construgao de pertencimento.

Formulado nos anos 1980 em resposta a fragmentacao da vida urbana nos Estados Unidos, o con-
ceito de terceiro lugar surge como uma critica a reducao dos espagos publicos de convivéncia. Oldenburg
(1999) identificou que a dinamica social moderna - marcada pela separacao entre lar e trabalho - enfraque-
cia os vinculos comunitarios e diminuia os espacos de encontro espontaneo. Nesse sentido, o autor propoe
a valorizacao de ambientes informais de convivéncia, como cafés, pracas, bares e centros comunitarios.

O conceito de terceiro lugar refere-se, portanto, a espacos publicos informais de sociabilidade que
funcionam como ancoras da vida comunitaria. Em sua formulacao, o primeiro lugar corresponde ao lar; o
segundo lugar, ao ambiente de trabalho; o terceiro lugar emerge como um espaco intermediario de con-
vivéncia no qual os individuos interagem de maneira relativamente livre das pressoes familiares ou pro-
fissionais. Como afirma Oldenburg (1999, p. 26, traducdo nossa), “essa atividade & a conversa. Nada indica
mais claramente um terceiro lugar do que o fato da conversa ali ser boa; viva, estimulante, colorida e envol-
vente”'. Nesses espacos, o pertencimento é produzido menos por normas formais do que pela convivéncia
recorrente e pelas trocas simbolicas cotidianas.

No original: “That activity is conversation. Nothing more clearly indicates a third place than that the talk there is good; that it
is lively, scintillating, colorful, and engaging”.



Em reflexdo mais recente, Ray Oldenburg e Karen Christensen (2023, p. 14, tradugao nossa) afirmam
que “o terceiro lugar esta no centro da nossa busca por uma maneira melhor de viver" Tal perspectiva per-
mite compreendermos que os terceiros lugares continuam desempenhando um papel central nas experién-
cias contemporaneas de convivéncia e pertencimento, ainda que sejam hoje atravessadas pelas mediacoes
digitais.

Na mesma direcao, Pierre Lévy (2007, p. 11) afirma que “O atual curso dos acontecimentos converge
para a constituicao de um novo meio de comunicagao, de pensamento e de trabalho para as sociedades
humanas”. Nesse contexto, as tecnologias digitais deixam de operar apenas como ferramentas técnicas e
passam a integrar novas formas de experiéncia social, processos simbélicos e producao de sentidos.

As plataformas digitais e redes sociais podem ser compreendidas, contemporaneamente, como es-
pacos que reconfiguram parte dessas dinamicas de convivéncia. As telas deixam de funcionar apenas como
dispositivos de acesso a informacao e passam a integrar espacos de interacao, difusao visual e construcao
coletiva de significados. Nesse contexto, imagens associadas a Igreja do Senhor do Bonfim passam a integrar
dinamicas continuas de comunicacao, praticas performaticas e negociacao de sentidos.

As redes digitais ampliam significativamente as possibilidades de compartilhamento simboélico e in-
teracao coletiva. “Gragas as redes digitais, as pessoas trocam todo tipo de mensagens entre individuos ou no
interior de grupos [...], constituem uns para os outros uma imensa enciclopédia viva” (Lévy, 2007, p. 12). Nesse
horizonte, as imagens da Igreja do Bonfim deixam de permanecer restritas a experiéncia presencial e passam
a circular em maltiplas interfaces digitais, produzindo novas formas de visibilidade e integracao simbdlica.

As plataformas digitais nao operam apenas como meios de circulacao de imagens, mas como am-
bientes de participacao e producdo compartilhada de sentidos. Como afirma Henry Jenkins (2009, p. 29-30),
“A convergéncia representa uma transformacao cultural, @ medida que consumidores sao incentivados a
procurar novas informacoes e fazer conexoes em meio a conteddos de midia dispersos”. Nesse cenario,
selfies, videos, hashtags e imagens compartilhadas da Igreja do Bonfim passam a integrar praticas coletivas
de circulacao simbolica, nas quais elementos religiosos, turisticos, culturais e identitarios se entrelagam
continuamente.

A intensificacao dos “casamentos e misturas entre linguagens e meios”, conforme observa Licia
Santaella (2007, p. 290), contribui para a constituicao de “densas redes entre midias”, rearticulando as for-
mas contemporaneas de difusao visual. Nesse contexto, a experiéncia do espaco desloca-se para além de
sua materialidade imediata e passa a ser continuamente reinscrita em espacos digitais marcados por edi-
cao, performance visual e circulacao acelerada de imagens.

A experiéncia imageética contemporanea aproxima-se, assim, daquilo que Maria Cristina Franco Fer-
raz e Ericson Saint Clair (2026, p. 4) descrevem como um “rompimento dos lastros entre imagem e mundo”.
As imagens deixam de operar apenas como representagao do espaco e passam a integrar processos ativos
de producao simbolica, visibilidade e construcao identitaria.

Nesse cenario, a circulagcao imageética nas plataformas digitais também aproxima-se da nocao de
inteligéncia coletiva formulada por Lévy (2007). Segundo o autor, “Nenhum de nos pode saber tudo; cada
um de nos sabe alguma coisa; e podemos juntar as pegas, se associarmos nossos recursos e unirmos nos-
sas habilidades” (Lévy, 2007, p. 28). Desse modo, os sentidos associados a Igreja do Bonfim deixam de ser
produzidos exclusivamente por instituicoes religiosas ou discursos oficiais e passam a ser continuamente
negociados por meio de interagoes, compartilhamentos e da pratica de performance visual dos proprios
usuarios nas plataformas digitais.

No original: “The third place is at the centre of our search for a better way to live”.



As telas digitais podem, assim, ser compreendidas como terceiros lugares simbolicos contempo-
raneos, enquanto ambientes hibridos de convivéncia, circulacao imagética e negociacao de sentidos, nos
quais experiéncias religiosas, culturais, turisticas e identitarias sao continuamente compartilhadas e ressig-
nificadas. A experiéncia do sagrado passa a coexistir com novas formas de mediacgao técnica e visual.

A metodologia deste estudo configura-se como uma abordagem qualitativo-hermenéutica e inter-
pretativa (Gadamer, 1999), tomando como objeto os registros fotograficos e as praticas de circulacdo ima-
gética associadas a Igreja do Bonfim. O percurso articula contribuicoes de Eliade (1992), Heidegger (2005),
Santos (2006) e Oldenburg (1999) para propor as categorias de hierofania digital e rito de inscri¢do.

O material analisado é constituido por registros fotograficos produzidos em campo durante visitas
realizadas a Igreja do Bonfim, em Salvador (BA), no més de marco de 2026. Tais imagens foram produzidas
com o objetivo de documentar praticas recorrentes de interacao entre visitantes, dispositivos digitais e
elementos simbolicos associados ao espaco religioso, tais como a producao de selfies, a mediagao da expe-
riéncia pela tela do celular e os usos imagéticos das fitas do Senhor do Bonfim. Foram selecionados regis-
tros que evidenciavam essas praticas recorrentes, por constituirem situacoes diretamente relacionadas as
categorias analiticas desenvolvidas neste estudo.

Esses registros nao sao mobilizados como simples ilustracdes, mas como suporte interpretativo
para a analise de praticas contemporaneas de circulagao imagética e producao de sentidos vinculados a
espacos considerados sagrados. As fotografias integram o percurso interpretativo ao documentar situagoes
observadas durante o trabalho de campo, permitindo examinar, a luz do referencial tedrico adotado, como
praticas de interacao mediadas por dispositivos digitais — como a producao de selfies, a mediacao da expe-
riéncia pela tela do celular e os usos imagéticos das fitas do Bonfim - participam da atualizacao contempo-
ranea dos sentidos atribuidos a esse espago sagrado.

Desse modo, os registros fotograficos nao desempenham apenas uma funcao ilustrativa, mas cons-
tituem o material empirico que fundamenta a interpretacao desenvolvida neste estudo. A escolha da Igreja
do Bonfim como caso de analise fundamenta-se em sua relevancia religiosa, cultural e turistica, bem como
em sua intensa presenca nos ambientes digitais, constituindo um caso emblematico para a reflexao sobre
a atualizacao contemporanea do sagrado nas interfaces digitais. O percurso interpretativo, ao explicitar seu
carater tedrico-conceitual, visa conferir transparéncia e consisténcia a argumentagao desenvolvida nas se-
coes seguintes.

Cabe distinguir analiticamente dois planos que, na experiéncia concreta, aparecem entrelagados. Por
hierofania digital entende-se o processo de reelaboragao simbolica do lugar nas telas: o sagrado nao desa-
parece, mas se transforma, tornando-se evocavel, editavel e compartilhavel. Por rito de inscri¢do, entende-se
o conjunto de agoes performaticas do sujeito - como fotografar, editar, legendar, postar, compartilhar - que
atualizam essa hierofania digital. Se a hierofania digital responde a pergunta sobre o que muda no significa-
do do lugar, o rito de inscri¢do responde a como o sujeito age sobre o lugar e sobre si. A selfie € o operador
central desse rito: ao inscrever sua imagem diante do Bonfim, o sujeito performa pertencimento, testemunha
publicamente sua passagem e reconfigura, para si e para sua comunidade, o significado simbolico do lugar.



Telas digitais como terceiro lugar
Experiéncia simbolica e circulacao

imagética da Igreja do Bonfim

A analise de imagens da Igreja do Bonfim em Salvador (BA) nas plataformas digitais (Figura 1) trans-
cende a fungao de registro e assume um carater eminentemente performatico e produtivo. A seguir, discute-
-se trés eixos principais de ressignificacao propostos analiticamente, articulando as evidéncias observadas
ao referencial teorico.

Figura 1: Igreja do Bonfim como espaco simbolico, turistico e de circulagao coletiva

Fonte: Acervo da pesquisa. Fotografia produzida por Marcus Alves de Santana.

A Figura 1 evidencia a Igreja do Bonfim como espaco simbélico de convergéncia coletiva. A presenca
do templo, articulada ao fluxo de visitantes, permite compreender o lugar como territorio de encontro entre
devogao, turismo, memoria cultural e experiéncia urbana. A imagem, nesse sentido, ndao funciona apenas
como registro espacial, mas como ponto de partida para compreender a densidade simbélica que sera pos-
teriormente reinscrita nas interfaces digitais. Essa articulagao entre praticas religiosas, circulacao turistica
e visibilidade imagética constitui uma das bases do processo de ressignificacao analisado neste estudo.

A selfie no lugar sagrado: rito de inscricdo e hierofania digital

O primeiro eixo corresponde a selfie no lugar sagrado, compreendida a partir da articulagao entre
rito de inscri¢ao e hierofania digital. O gesto da selfie - autorretrato fotografico digital, geralmente feito com
o celular, com o objetivo de compartilhamento nas redes sociais - diante da fachada da Igreja constitui uma
das praticas recorrentes nas interfaces contemporaneas de visibilidade piblica, como o Instagram. Longe
de operar apenas como um registro turistico, essa pratica pode ser compreendida como um rito contempo-
raneo de inscricao e testemunho. As imagens frequentemente mobilizam uma gramatica visual especifica:
o enquadramento tipicamente coloca o rosto do usuario em primeiro plano, com o templo ao fundo, mate-
rializando uma conexao pessoal e corporificada com o sagrado. Esse ato performatico ressoa com a nocao
eliadiana de hierofania, porém com uma inflexao crucial: a irrupcao do significado nao provém apenas do
lugar consagrado, mas é cocriada pelo gesto ativo de captura e compartilhamento da propria imagem do
usuario diante desse espaco sagrado.
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Ao posicionar o proprio corpo diante do templo, o sujeito ndo apenas registra o espaco, mas produz
uma cena de integracao simbolica. A selfie atua, assim, como um gesto de inscricao simbélica no qual fé,
turismo, memoria pessoal e visibilidade pUblica se entrelagam. Nesse processo, a Igreja do Bonfim torna-se
fundo simbolico para uma performance identitaria mediada pelas telas.

Nesse processo, a experiéncia visual passa a ser moldada pelas proprias interfaces digitais e pelos
dispositivos acoplados ao corpo do usuario (Figura 2). Como observam Juliana Gutmann e Victor Pires (2026,
p. 12), “junto as imagens na vertical, aos celulares e cameras acoplados aos corpos e as gestualidades do
TikToR?, a forma visual da selfie emoldura o modo como a artista mostra-se em cena e convoca o outro a
participar”. Ainda que referida ao contexto das plataformas audiovisuais contemporaneas, tal reflexao con-
tribui para compreendermos como a selfie diante da Igreja do Bonfim ultrapassa o registro documental e
passa a constituir uma pratica performatica de exposi¢ao, compartilhamento e participagao simbolica.

Figura 2: Mediacao da experiéncia simbodlica pela tela digital diante da Igreja do Bonfim

Fonte: Acervo da pesquisa. Fotografia produzida por Marcus Alves de Santana.

A Figura 2 explicita a mediagao técnica da experiéncia simbélica. Ao enquadrar a Igreja do Bonfim pela
tela do celular, a imagem revela uma dupla camada de presenca: o sujeito esta fisicamente diante do lugar,
mas também o reinscreve em uma superficie digital destinada a circulacado. A tela deixa de ser mero instru-
mento de registro e passa a operar como interface de reconfiguracao do espaco, transformando a experiéncia
presencial em uma imagem personalizada e comunicavel. Nesse processo, a experiéncia do lugar deixa de se
restringir a presenca fisica e passa a ser reorganizada como experiéncia compartilhavel, contribuindo para a
ressignificacao da Igreja do Bonfim como espaco simultaneamente religioso, turistico e identitario.

Plataforma digital voltada ao compartilhamento de videos curtos, caracterizada pela circulagao rapida de conteldos
audiovisuais em redes sociais.
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No interior desse terceiro lugar simbolico, a selfie pode operar como forma de hierofania digital
em que o sagrado é atualizado nao por uma teofania, mas por uma performance midiatica de vinculagao
simbodlica. A edicao da imagem - com filtros que realcam cores, adicionam brilho ou efeitos celestiais - €
parte integrante desse rito, funcionando como uma camada técnica de consagragao que, segundo Santos
(2006), redefine o objeto (a igreja) dentro do meio tecnogeografico. Legendas com hashtags como #gratidao
ou #fé, comum nessas postagens, atua como a formula verbal que consolida e comunica o sentido do rito
performado. A captura imagética deixa de operar apenas como registro documental e passa a constituir um
gesto performatico de participacao simbolica diante do espaco sagrado.

A fita do Senhor do Bonfim: do objeto ritual ao icone editavel em circulagdo

A imagem das fitas do Senhor do Bonfim (Figura 3) evidencia a passagem do objeto ritual ao signo
visual em circulacao. Amarradas ao gradil, as fitas materializam desejos, promessas e vinculos devocionais.
Segundo o Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional (IPHAN, 2013, p. 72), a pratica constitui “uma
referéncia aos trés pedidos que as pessoas fazem ao amarrar a fitinha do Senhor do Bonfim no pulso ou
nas grades da igreja”. Tal dimensao ritual evidencia que a fita nao opera apenas como objeto decorativo ou
souvenir religioso, mas como suporte simbolico de expectativas, promessas e identificacdo coletiva. Quando
fotografadas e compartilhadas, as fitas passam a circular como icones culturais desterritorializados.

Assim, o objeto deixa de pertencer apenas ao espaco fisico da igreja e passa a circular em ambientes
imagéticos digitais, nos quais fé, memoria, identidade cultural e experiéncias individuais sao continuamente
reativadas. Tal deslocamento evidencia um processo de ressignificacao que nao se realiza no objeto em si,
mas nos modos pelos quais os sujeitos o interpretam, compartilham e reinscrevem em suas praticas digitais.
Essa dinamica aproxima-se do que Joan Fontcuberta (2016) identifica como sendo um dos tragos centrais da
cultura pos-fotografica: a apropriabilidade dos contelidos digitais. Nesse contexto, as imagens deixam de
possuir sentidos fixos e passam a ser continuamente reutilizadas, compartilhadas e ressignificadas pelos
usuarios em diferentes ambientes digitais. A fita do Senhor do Bonfim permanece vinculada a devocao, mas
pode assumir significados distintos para diferentes usuarios, funcionando como expressao de fé, marcador
identitario, referéncia cultural, elemento de pertencimento coletivo ou registro de experiéncias individuais.
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Figura 3: Performance imagética e inscricao simbolica diante da Igreja do Bonfim

Fonte: Acervo da pesquisa. Fotografia produzida por Marcus Alves de Santana.

A Figura 3 evidencia o gesto de inscricao imagética diante do espaco sagrado. O enquadramento da
cena, mediado pela tela do celular, revela que a experiéncia do lugar nao se limita mais a contemplagao
presencial, tendo passado a envolver praticas de captura, personalizagao e compartilhamento da imagem
do proprio objeto ritual: as fitas do Senhor do Bonfim. O sujeito, ao posicionar-se diante do gradil repleto
das fitas e produzir sua propria interpretagao visual desse cenario, inscreve-se simbolicamente no espacgo,
articulando presenca fisica, mediagao técnica e visibilidade publica. A tela, nesse processo, deixa de ope-
rar apenas como instrumento de registro e passa a funcionar como interface de criacao simbélica em que
memoria, pertencimento e experiéncia do sagrado sao continuamente reelaborados pelas dindmicas da
circulagao imagética digital.

O conceito de icone desterritorializado combina duas tradigoes teoricas: o conceito semiotico de
icone, formulado por Charles Peirce (2005) como o signo que representa seu objeto por relacao de similari-
dade, e a nocdo de desterritorializagdo, desenvolvida por Gilles Deleuze e Félix Guattari (1995), que designa
0 movimento de ruptura com um territorio de origem, seja ele fisico, simbolico ou afetivo. Ao perder sua
ancoragem presencial e passar a circular como imagem autonoma nas telas, a fita passa a circular, nas di-
namicas do terceiro lugar simbolico digital, como um icone desterritorializado: sua eficacia simbélica nao
desaparece, mas desloca-se do objeto ritual para a imagem compartilhavel.

Eis o segundo eixo, que diz respeito a transformacao do objeto ritual por exceléncia - a fita do Se-
nhor do Bonfim - em um icone digital desterritorializado e editavel. Nas telas, as fitas nao aparecem apenas
amarradas no portao da Igreja: ela circula como um signo autbnomo, muitas vezes em buscadores de ima-
gem ou como “figurinhas” (stickers) em aplicativos de mensagens como o WhatsApp. Essa recorréncia visual
a converte em um simbolo portavel e reconhecivel daquele lugar sagrado. Mais do que isso, a fita se torna
matéria-prima para intervengoes técnicas: circulam imagens nas quais as cores das fitas sao alteradas por
filtros, onde ela é sobreposta a outros fundos ou usada como sticker em stories .

04 sticker & um recurso grafico digital utilizado em stories e outras interfaces de redes sociais para complementar visualmente
imagens e videos por meio de simbolos, textos ou animagoes.
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Esse fendmeno exemplifica com clareza o processo descrito por Santos (2006) como de naturaliza-
cao do objeto técnico no meio digital. A fita, objeto concreto de uma tradicao religiosa, &€ completamente
imersa e ressignificada pelo meio técnico das plataformas digitais, que a transformam em um signo visual
flexivel. Sua circulacao massiva, desvinculada do ato ritual presencial de amarra-la, a redimensiona como
um signo de identidade cultural e afetiva, um signo que performa uma conexao com Salvador e sua cultura,
tanto quanto (ou até mais do que) uma expressao de fé especifica.

A plataforma como agora digital: conversacgao e negociacgdo do sentido

O terceiro eixo emerge das interagoes sociais que orbitam essas imagens, materializando a tela
como terceiro lugar no sentido proposto por Oldenburg (1999). Tais interacdes nas plataformas - seja por
meio de comentarios plblicos no Facebook ou de dialogos em grupo em apps de mensagens - tornam
visivel o modo como a tela funciona como uma agora digital, em que os significados do lugar sao continua-
mente negociados. Em uma mesma publicagao, é possivel encontrar conversas paralelas que ilustram essa
negociacao: usuarios trocam informacdes turisticas (“Que horas abre?”), expressam devocao (“Lugar aben-
coado!”), debatem aspectos historicos ou simplesmente usam emojis que sinalizam admiragdo estética. Esse
ambiente de conversacao espontanea e aberta é a esséncia do terceiro lugar transposto para o digital. A
plataforma, enquanto interface e espaco de hospedagem (Heidegger, 2005), prové o lugar onde essa troca
simbolica ocorre. A busca ativa por termos como “Igreja do Bonfim” em mecanismos de busca atua como
porta de acesso a esse lugar comum, aglutinando uma comunidade efémera, mas ativa, em torno do icone
compartilhado. Nesse espaco, a autoridade sobre o significado do Bonfim se descentraliza: nao € mais mo-
nopdlio da instituicao religiosa ou do guia turistico, mas é coconstruida pela performance dos usuarios e
pelas interacoes que ela gera.

Essa dinamica ocorre em um contexto caracterizado pela sociedade de plataformas, na qual proces-
sos de dataficacao e mediacao digital participam da organizagao das interacoes sociais e dos fluxos comu-
nicacionais contemporaneos (Lemos, 2021). Nesse cenario, a circulacdo imagética da Igreja do Bonfim ndo
depende apenas da acao dos usuarios, mas também das infraestruturas digitais que tornam possivel sua
visibilidade, compartilhamento e permanéncia nos ambientes conectados. Segundo Fontcuberta (2016, p. 9),
a pos-fotografia caracteriza-se pela circulacao das imagens em um espaco hibrido de sociabilidade digital,
marcado pela superabundancia visual. Nessa perspectiva, as imagens da Igreja do Bonfim ultrapassam a
condicao de simples registros documentais e passam a integrar circuitos continuos de compartilhamento,
interacao e producao de sentidos nas plataformas digitais.

Essa negociacao simbolica mediada pelas telas nao limita-se as interacoes entre usuarios, sen-
do também reconhecida e legitimada institucionalmente em contextos patrimoniais e culturais de alcance
mundial. Museus e sitios de referéncia internacional partem do pressuposto de que a presenca de dispo-
sitivos digitais integra a experiéncia contemporanea do lugar, regulando seu uso com vistas a preservagao
e a fruicao coletiva. Nesse sentido, os Museus do Vaticano estabelecem normas especificas que restringem
o0 uso de selfie sticks e dispositivos de gravacao em espacgos de maior sacralidade, como a Capela Sistina,
evidenciando que a mediagao técnica é percebida como constitutiva da visita e, por isso, institucionalmente
orientada® (Musei Vaticani, 2025, on-line, traducdo nossa). De igual modo, as normas do Museu do Louvre

No original: “Fatta eccezione per la Cappella Sistina, & consentito fotografare - per fini esclusivamente personali e domestici -
le opere e gli ambienti dei MV. L'uso del flash & sempre vietato. E vietato l'utilizzo del cavalletto fotografico, droni e/o attrezzature
professionali; ogni eventuale impiego deve essere autorizzato dalla Direzione dei Musei e dei Beni Culturali. E vietato l'uso dell'asta
allungabile per selfie. In Cappella Sistina € vietato scattare foto e filmare video con qualsiasi tipo di dispositivo elettronico. Il
personale del Corpo di Custodia & autorizzato a richiedere la cancellazione immediata, in sua presenza, del materiale video/
fotografico realizzato contravvenendo alla norma”.
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indicam que “E permitido tirar fotos e gravar videos nas colecdes permanentes para uso pessoal. No entanto,
nao é permitido o uso de bastoes de selfie, flash ou iluminacao. Nas galerias de exposi¢des temporarias, pode
ser proibido tirar fotos ou gravar videos de determinadas obras” (Louvre Museum, [s.d.], on-line, traducao
nossa), reforcando que a presenca de dispositivos digitais é prevista como parte da experiéncia do lugar, ainda
que tecnicamente regulada. Em ambos os casos, a tela deixa de ser um elemento externo ou incidental e passa
a integrar, de forma normatizada, a experiéncia contemporanea do espago cultural e simboélico.

Os exemplos do Vaticano e do Louvre evidenciam que a tela deixa de ser um elemento externo ou
incidental e passa a integrar, de forma normatizada, a experiéncia contemporanea do espaco cultural e sim-
bolico. Esse movimento pode ser compreendido a luz da nocao de plataformizagdo proposta por José Van
Dijck, Thomas Poell e Matijn De Waal (2018, p. 19), segundo a qual diferentes setores da vida social passam
a ser transformados pelas dinamicas proprias das plataformas digitais. Nessa perspectiva, praticas associa-
das a devocao religiosa, ao turismo, @ memoria e a producao de pertencimento passam a ser parcialmente
reorganizadas em ambientes digitais conectados.

Sintese: a reterritorializacao simbélica do lugar

Em conjunto, esses trés eixos demonstram que a Igreja do Bonfim sofre um processo ativo de reter-
ritorializacao simbolica nas telas digitais. Seu significado nao é simplesmente transplantado, mas recom-
posto através de gramaticas especificas da cultura digital: a performance do eu (selfie), a edicao e flexibili-
zacao dos simbolos (fita) e a conversacao comunitaria (comentarios e compartilhamentos). Esse é o cerne
da proposta de entendermos interpretacoes das telas como terceiros lugares simbolicos: elas sao o meio
tecnogeografico (Santos, 2006) em que o espaco é habitado e significado (Heidegger, 2005) por meio de atu-
acoes visuais que, ao circular e gerar interagao, constroem vinculagdo simbélica e comunidade (Oldenburg,
1999), atualizando assim a densidade simbolica do lugar (Eliade, 1992; Vauchez, 1995) para uma nova era. O
sagrado, assim, nao se dissipa: ele se hibridiza, entrelacando-se continuamente com o estético, o turistico e
o identitario na economia visual das plataformas. O que esta em jogo nao € apenas a circulagao de imagens
da Igreja do Bonfim, mas a constituicao de um campo comunicacional simbolico no qual o espaco sagrado
é continuamente reinterpretado, performado e compartilhado pelas dinamicas das interfaces digitais.

Este estudo partiu de uma questao central: como a experiéncia e os significados de um lugar sagra-
do e culturalmente consolidado sao transformados quando sua imagem passa a ser continuamente perfor-
mada e negociada nas telas digitais? A investigagao, centrada no caso da Igreja do Bonfim, permitiu-nos nao
apenas refletir, mas compreender de que modo as telas podem operar como terceiros lugares simbolicos na
contemporaneidade.

Os resultados vao além de propor esses ambientes como espacos de circulacao de sentidos; eles
tornam visiveis os mecanismos pelos quais essa atualizagao simboélica ocorre. O sagrado, assim, nao se dis-
sipa: ele se hibridiza, entrelacando-se continuamente com o estético, o turistico e o identitario na economia
visual das plataformas. O que esta em jogo nao € apenas a circulacao de imagens da Igreja do Bonfim, mas
a constituicao de uma rede comunicacional simbolica na qual o espaco sagrado é continuamente reinter-
pretado, performado e compartilhado pelas dinamicas das interfaces digitais. Nesse processo, a Igreja do

No original: “You can take photos and videos in the permanent collections if they are for personal use. However, you are not
allowed to use selfie sticks, flash or lighting. In the temporary exhibition galleries, it may be prohibited to take photos or videos of
certain works”.
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Bonfim nao deixa de ser um lugar de devocao presencial, mas passa a funcionar também como cenario de
performance identitaria, referéncia cultural compartilhavel e espaco de projecao de experiéncias, memorias
e significados pessoais nas plataformas digitais.

Em outras palavras, a principal ressignificacao identificada consiste no deslocamento da experién-
cia simbolica da Igreja do Bonfim de uma vivéncia predominantemente presencial para uma experiéncia
que também constitui-se pela circulagao, edicao, compartilhamento e negociagao de imagens nas interfaces
digitais. O lugar sagrado nao perde sua funcao religiosa; ao contrario, incorpora novas camadas de sentido,
tornando-se simultaneamente espaco de devog¢ao, marcador identitario, referéncia cultural e elemento de
sociabilidade digital.

A observacao fenomenologica dos fluxos imagéticos permitiu-nos aprofundar a articulagao tedrica
proposta. A selfie diante do templo pode ser compreendida como um rito de inscricdo que atualiza uma
hierofania digital, na qual o significado sagrado é cocriado pela performance midiatica do usuario. A trans-
formacao da fita do Senhor do Bonfim em um icone editavel e desterritorializado - seja em postagens pi-
blicas ou em circulagoes privadas como “figurinhas” de aplicativos de mensagens - possibilitou-nos refletir
sobre o processo de naturalizagao de um objeto ritual no meio tecnogeografico, como discutido por Santos
(2006) em dialogo com Simondon. Por fim, a conversacao e a negociacao de sentidos nas diversas interfaces
digitais evidenciaram a tela como espaco de interagao simbolica associado a funcao social do terceiro lugar
proposta por Oldenburg (1999). Em conjunto, esses processos evidenciam que a ressignificacao nao ocorre
de maneira passiva, mas por meio da incorporagao de novas praticas de producao, circulacao e apropriagao
simbolica das imagens do lugar sagrado, mediadas pelas interfaces digitais.

A principal contribuicdo teorica deste artigo reside, portanto, na ampliacao substantiva do conceito
de terceiro lugar. A analise desenvolvida permite compreendermos que esse conceito pode ser produtiva-
mente reconfigurado para o dominio digital nao como uma simples analogia, mas como uma categoria ana-
litica capaz de articular dimensdes espaciais (Heidegger, 2005), técnicas (Santos, 2006) e sociais (Oldenburg,
1999). Nessa perspectiva, a tela pode ser compreendida como um lugar habitado, no qual o espago simboli-
co pré-consagrado (Eliade, 1992; Vauchez, 1995) é continuamente reescrito por meio de agdes técnicas per-
formaticas. Essa articulagao oferece um modelo fértil para analisarmos a transformacao de outros lugares
de memoria, cultura ou fé na era das telas onipresentes.

A propria distingao classica proposta por Oldenburg (1999) entre primeiro lugar (lar), segundo lugar
(trabalho) e terceiro lugar (convivéncia) pode demandar reavaliacoes diante das dinamicas contemporaneas
das interfaces digitais. Uma das questoes mais significativas abertas por essas interfaces é justamente a
possibilidade de dissolucao parcial das fronteiras entre primeiro, segundo e terceiro lugares. As mesmas in-
terfaces técnicas que hoje mediam trabalho e produtividade também articulam convivéncia, entretenimen-
to, devogao, memoria e fluxos simbolicos, sugerindo uma reorganizagao contemporanea das experiéncias
de habitar e de identificagao coletiva.

Reconhecemos as limitagdes inerentes ao escopo deste estudo. A opgao por um percurso inter-
pretativo centrado em um caso emblematico, embora aprofundado, nao busca generalizacoes estatisticas.
Futuras pesquisas podem, a partir desta proposta, investigar comparativamente imagens de outros lugares
sagrados ou culturais, explorar a dimensao dos algoritmos na curadoria e visibilidade dessas imagens, ou
realizar etnografias digitais para buscar compreender ainda mais profundamente as trajetorias e intencoes
dos usuarios por tras das interagoes nas telas.

Concluindo, a resposta a provocacao final é afirmativa. Pode-se compreender, para entao inter-
pretar, a emergéncia de uma territorialidade simbélica marcada por formas de interacao e pertencimento
mediadas pelas telas digitais. Nesse horizonte, como sugere Lévy (2007, p. 13), 0s novos meios de comunica-
cao podem renovar profundamente as formas do lago social. Esta territorialidade se ancora e se reinventa
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cotidianamente na circulagao de imagens digitais, que funcionam como elementos centrais de circulagao
simbdlica em um novo espaco publico. Ao decifrar os mecanismos dessa reinvencao no caso do Bonfim,
este artigo busca contribuir para um debate urgente sobre os novos modos de comunicagao, experiéncia,
expressao e construcao de pertencimento na era das telas. Nessa perspectiva, sustenta-se que as telas po-
dem ser compreendidas como terceiros lugares simbolicos, nos quais o espacgo sagrado nao é substituido
pela experiéncia digital, mas continuamente reinterpretado, compartilhado e ressignificado pelas praticas
comunicacionais contemporaneas.
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