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Agendamento intermidiatico
nas eleicoes 2012: relacoes entre redes
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Resumo

0 artigo tem como objetivo discutir o
agendamento intermidiatico entre as redes
sociais dos candidatos a prefeitura de Belo
Horizonte e Vitoria e a cobertura dos webjornais
regionais Em.com.br e Gazeta Online nas
eleicoes municipais de 2012. Iniciamos uma
discussao sobre as origens e a evolucgao das
reflexoes e pesquisas sobre agendamento e, em
seguida, voltamo-nos para suas especificidades
nas campanhas eleitorais contemporaneas.

Apd6s uma observacao sistematica das matérias
publicadas pelos dois webjornais e das postagens
dos perfis oficiais dos candidatos, apresentamos
as principais tendéncias do agendamento
intermidiatico nas campanhas das duas capitais.
Na andlise, destacamos significativas diferencas:
em Vitoria nota-se um forte agendamento
intermidiatico entre as redes sociais e 0s
webjornais, enquanto em Belo Horizonte destaca-
se um alinhamento de ambos com a agenda de
campanha dos dois principais candidatos.
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1 Introducao

0 poder dos meios de comunicacao em pautar os
temas mais presentes e relevantes para discussao
social é um tema frequente de estudos no campo
da Comunicacao e tem na teoria do agendamento
um espaco privilegiado de discussao.
Considerando as profundas modificacoes no
ecossistema midiatico desde as primeiras
pesquisas sobre agendamento, apropriamo-

nos nesse trabalho da nocao de “agendamento
intermidiatico” para compreender a cobertura
jornalistica de campanhas eleitorais. (McCOMBS,
2009) Mais especificamente, nosso objetivo neste
artigo é discutir o agendamento intermidiatico
entre as redes sociais dos candidatos a prefeitura
de Belo Horizonte e Vitoria e a cobertura dos
webjornais regionais Em.com.br e Gazeta Online

nas eleigoes municipais de 2012.

Apresentamos a seguir uma discussao sobre
agendamento a partir de um levantamento
bibliografico dos principais estudos na area
até as novas perspectivas, que enfatizam seu

carater intermidiatico no atual cenario midiatico.
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Em seguida, destacamos o agendamento nas
campanhas eleitorais, com énfase nos impactos
das redes sociais on-line no processo de
complexificacao do debate politico-eleitoral na
atualidade. Apresentamos depois o método de
coleta de dados e sintetizamos as principais
tendéncias identificadas ap6s 0 acompanhamento
sistematico das matérias publicadas pelos dois
webjornais e pelos perfis oficiais dos candidatos

nas duas capitais.

2 Agendamento: uma revisao

0 estudo inicial da hipétese da agenda setting foi
desenvolvido pelos investigadores norte-americanos
Maxwell E. McCombs e Donald L. Shaw no final

da década de 1960. A pesquisa empirica pioneira
foi realizada durante as eleicoes presidenciais
norte-americanas de novembro de 1968 com o
objetivo de verificar o poder de agendamento dos
meios de comunicacgao e avaliar a capacidade
destes em promover temas que eram objeto de
debates e de interesse publico. Nos resultados, os
autores indicaram que “as provas deste estudo

de que os eleitores tendem a partilhar a definigao
composta dos media acerca do que é importante
sugerem fortemente a sua funcao de agendamento”

(McCOMBS; SHAW, 2000, p. 57).

Clovis de Barros Filho (2001, p. 169) conceitua
agenda setting como “um tipo de efeito social da
midia. E a hipétese segundo o qual a midia, pela
selecao, disposicao e incidéncia de suas noticias,

vem determinar os temas sobre os quais o puiblico
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falara e discutira”. Ja Brum (2001) explica que “a
esséncia da agenda setting procura identificar
se os temas que sao expostos na grande midia
tornam-se importantes para os receptores, assim

como se sao pautas das conversas diarias”.

Na optica da agenda setting, acredita-se que a
selecao de noticias exista em razao das proprias
caracteristicas dos meios. Os jornalistas e
profissionais da comunicagao atuam como
gatekeepers da informacao, escolhendo assim
quais assuntos irao noticiar e quais nao

serao destacados, propiciando ao piblico

uma hierarquizagao das noticias (McCOMBS;
SPELLMAN; WEAVER, 2000). Nesse processo,

as praticas institucionalizadas do jornalismo
condicionam para uma similaridade no relato dos
fatos e na sele¢ao das noticias. A interconexao
dos temas partilhados entre as agendas da midia
noticiosa se reproduz na dindmica jornalistica
através de critérios de noticiabilidade, que, como
explica Traquina (2000), sao constituidos por um
conjunto de valores-noticia. Conforme o autor, “um
aspecto fundamental dessa cultura profissional é
a partilha de valores quanto a importancia ou ao
interesse que uma ocorréncia ou questao podera

ter” (TRAQUINA, 2000, p. 25).

A hipétese da agenda setting converge

neste contexto organizacional de selecao e
hieraquizacao das informagoes pelas midias
massivas de modo que as noticias sao ordenadas
e separadas pelo grau de impacto e relevancia

aferidos pelas redagoes jornalisticas. McCombs

Revista da Associagao Nacional dos Programas de Pds-Graduagdo em Comunicag&o | E-compds, Brasilia, v.16, n.2, maio/ago. 2013.



e Shaw (1992 apud TRAQUINA, 2000, p. 39)
explicam que a selecao das questoes que
constituirao a agenda determina o poder do
jornalismo: “a selec¢ao dos topicos para a agenda
jornalistica e a selecao de enquadramentos

para as ‘estorias’ acerca desses topicos

definem poderosos papéis de agenda-setting

e responsabilidades éticas terriveis”. Além

das fontes institucionais e oficiais, as grandes
empresas jornalisticas impoem-se como
importantes fontes de informagao e agentes
promotores do agendamento das outras midias. A
cobertura das agéncias noticiosas, por exemplo,
“é em grande medida a pressao exercida pelo
contexto normativo jornalistico que se deve

a crescente homogeneidade nos contetidos e
enquadramentos observaveis na agenda dos

media” (PEREIRA NETO, 2011, p. 253).

As evidéncias proeminentes da influéncia midiatica
na orientagao publica e as significativas mudancas
no sistema midiatico marcam as transformacgoes
das pesquisas sobre 0 agendamento nas tltimas
décadas. A dinamica do processo de agendamento
mididtico imposto pelas midias massivas adquire
novos contornos no “complexo ecossistema
comunicativo” de midiatizacao na sociedade
contemporanea, marcada, entre outros aspectos,
pela multiplicacao e diversificagao de audiéncias
conectadas (OROZCO-GOMEZ, 2006). Em especial,
as apropriacoes das redes sociais on-line sao
marcadas pela complementacao e coexisténcia com
meios massivos. Assim, a capacidade de selecionar

as informagoes sobre as quais o ptblico se volta é
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compartilhada entre as midias, ou seja, uma midia

vai agendando outras midias.

McCombs (2009), ao rever a teoria da hipétese
da agenda setting desenvolvida décadas atras,
incorpora aos estudos as novas perspectivas
produzidas pelo espaco on-line e a contribuigao
que este cenario pode trazer na ampliacao

das vozes. Um novo conceito — agendamento
intermediatico — revela a énfase dada a
integracao e complementariedade das midias

na atualidade. Embora McCombs (2009) nao
detalhe ou conceitue precisamente a nocao de
agendamento intermidiatico, podemos delimita-la
a0 explorarmos o termo “intermidia”. O conceito
de intermidialidade, explica-nos Herkman (2012,
p. 374, traducao nossa), tem origem nas teorias

e movimentos artisticos dos anos 1960 e atém-

se “a continuidade dos formatos mididticos

e na articulagao e rearticulagao da midia nos
contextos sociais e culturais em transformacgao”.
A intermidialidade, explica, “enfatiza a analise da

continuidade e da mudanca nas midias”.

Com base em autores como Wenz (2008), que
destaca a compatibilidade e a permeabilidade
como caracteristicas da intermidialidade,
Alzamora e Tarcia (2012, p. 26) apontam que

“a perspectiva intermidiatica, nessa linha de
raciocinio, deve se referir a formas de producao e
circulagao de informacoes que se estabelecem no
cruzamento e complementaridade de ambientes
midiaticos variados”. Ja Wenz (2008, p. 258)

indica que “a intermidia produzida pelas novas
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midias significa a integragao ente midias, o
desenvolvimento de hibridos midiaticos e de novos
sistemas de integracao entre midias”.

Pensar um agendamento intermidiatico, portanto,
significa reconhecer e explorar as influéncias
mutuas exercidas pelas diferentes midias
contemporaneas e pelas audiéncias a elas
conectadas no sentido de negociar — reforgando,
ampliando ou minimizando — a presenca de

um determinado assunto entre os destaques
jornalisticos e em outras instancias sociais. Essa
perspectiva dialoga, por exemplo, com o que Primo
(2008, p. 8) denomina “encadeamento midiatico”,
para quem “ja nao se pode supor uma relacao
mutuamente excludente entre os niveis midiaticos.
Pelo contrario, um nivel recorre ao outro para se
pautar, expandir sua atuacao e até mesmo inspirar
relatos e criticas a serem vinculados”.

Uma das discussoes proeminentes nesse

contexto diz respeito ao efeito das crescentes
relagoes intermididticas sobre o agendamento: a
tendéncia seria uma fragmentacao dos assuntos
em destaques nos ambientes midiaticos ou um
fortalecimento do poder de agendamento tipico da
légica massiva de transmissao de informagoes?
Conforme McCombs (2009, p. 224), alguns
observadores preveem o fim do agendamento

“a medida que as audiéncias se fragmentam

e virtualmente todo mundo tem uma agenda
midiatica tnica que é um composto altamente
especializado construido desta vasta riqueza de
noticias e de fontes de informacao”. Para Pereira
Neto (2011), essas previsoes baseiam-se na pouca

coesao das agendas da midia e na formagao
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de agendas pessoais diante da diversidade de

contetidos disponiveis para o ptblico.

Nesse sentido, McCombs (2009, p. 223-224)
afirma que “nao ha divida que a internet ja
expandiu muito a variedade de fontes de noticia
e informacao sobre temas ptblicos e sobre
qualquer outro topico que vocé imaginar”, mas
considera que ha poucas evidéncias de que as
novas tecnologias e a consequente segmentagao
das fontes de informacao tenham sido capazes
de fragmentar a audiéncia a ponto de criar
diferentes agendas midiaticas. O papel cumprido
pela “midia noticiosa de elite” ao desencadear
amplas coberturas de novos topicos e a grande
influéncia de “jornalistas-chave” na definicao dos
enquadramentos dados as noticias sao, segundo
o autor, exemplos da influéncia atual das midias
massivas no agendamento intermidia. Por outro
lado, aponta McCombs (2009), identifica-se uma
crescente importancia da audiéncia conectada,
contribuindo para uma “permeabilidade” da

agenda de midia.

2.1 Agendamento em
campanhas eleitorais

As reflexoes iniciais da hipétese da agenda
setting, como ja destacamos, foram desenvolvidas
a partir de pesquisas realizadas durante
campanhas eleitorais, o que reforca a pertinéncia
dessas ocasioes para essa perspectiva teorico-
metodologica. Para McCombs (2009), “as eleicoes

oferecem um ambiente dindmico para se examinar
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tanto a influéncia das fontes noticiosas na

midia como, por sua vez, a influéncia da midia

no publico” (McCOMBS, 2009, p. 171). Entre
outras singularidades, as campanhas eleitorais
sa0 momentos em que os candidatos estao mais
vulneraveis a exposicao dos meios de comunicacao
e da populagao e também os eleitores estao
potencialmente mais envolvidos e mobilizados

para um debate publico.

Fator determinante para o sucesso nas urnas,

os politicos planejam suas campanhas eleitorais
com a intengao de capturar a atengao da midia. A
cobertura noticiosa das atividades e dos assuntos
referentes a campanha coloca o candidato na
“agenda” dos meios de comunicacao. Assim, as
atividades atividades publicas dos candidatos
tornam-se acontecimentos que pautam a midia e,
consequentemente, influenciam no agendamento

do publico (McCOMBS, 2009, p. 161).

0 cendrio comunicacional contemporaneo
—marcado pela diversificagao dos meios de
comunicagao e pela crescente relagao intermididtica
entre eles — amplia e modifica a relagao entre
politica, midia e eleitores e trazem novos caminhos
para as campanhas eleitorais. Marques e Sampaio
(2011) apontam duas caracteristicas no atual
modelo de circulacao de informacoes politicas e
eleitorais: “existe uma maior disponibilidade de
informagoes geradas por candidatos, partidos

e usudrios; e, ha consequentemente, uma

maior concorréncia pela atencao dos usuarios”

(MARQUES; SAMPAIO, 2011, p. 211).
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Nesse contexto, agentes politicos passam a
apropriar-se da internet no sentido de orientar o
eleitor, pautar as instituicoes midiaticas e direcionar
as coberturas jornalisticas a partir de critérios
proprios de noticiabilidade. As ferramentas da
internet representam uma oportunidade de expansao
da base eleitoral de um politico e um poderoso
espaco de divulgacao e disseminacao de noticias.
Utilizar os recursos digitais como instrumento de
apoio para uma campanha torna-se fator estratégico,
pois, “para agremiacoes politicas e candidatos,
existe a possibilidade de se formarem novas redes

de contato, de alcancar audiéncias particulares, de
padronizar mensagens e, logicamente, de adotar
estratégias organizacionais internas mais eficazes”

(MARQUES; SILVA; MATOS, 2011, p. 348).

Considerando as caracteristicas do ambiente
digital, Cervi e Vieira (2010, p. 4) analisam o
modelo descentralizado de produgao permitido
pelas redes sociais on-line destacando a
“capacidade democratizante dessas ferramentas,
0 que significa pensar em como elas permitem
uma pluralizacao do debate — seja modificando
as rotinas produtivas dos jornalistas ou pela
intervencao direta na esfera piblica eletronica”.
No caso da ferramenta de microblog Twitter,
Marques e Sampaio (2011, p. 213) destacam
como um dos maiores potenciais da ferramenta
Jjustamente esse “seu efeito de repercussao”
através de recursos como hashtags e Trending
Topics. Além disso, destacam Cervi e Mussuchin
(2011, p. 6), “[...] os seguidores dos candidatos

atuam como mediadores, repassando as
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informacoes aos demais eleitores ou interagindo
com fontes tradicionais de informacao”. Trata-se
de um “efeito cascata”, com aponta Labella (2012)

em uma andlise da eleicao espanhola de 2011.

A realizagao de campanhas eleitorais no atual
ecossistema mididtico aponta para a efetivacao
de um processo de agendamento intermidiatico
marcado por intensas relacoes dos diferentes
atores envolvidos na producao e disseminacao
de informacoes. As potenciais apropriagoes da
internet, portanto, sugerem uma relativizacao do
agendamento de carater massivo. Por outro lado,
como aponta Herkman (2012), as performances
dos candidatos nos meios massivos ainda

sao0 essenciais para as campanhas politicas
contemporaneas e importantes fontes de
informagao para a maioria dos eleitores. Para

o autor, “jornais impressos e o noticiario e os
debates na televisao sao as mais importantes
fontes de informagao para a maioria dos eleitores.
As perfomances dos candidatos nessas midias
sa0 essenciais para o resultado das elei¢oes”

(HERKMAN, 2012, p. 380, tradugao nossa).

3 Metodologia e dados coletados

Considerando o panorama tedrico apresentado, o
objetivo principal da pesquisa empirica resumida
a seguir foi discutir o agendamento intermidiatico
entre as redes sociais dos candidatos a prefeitura
de Belo Horizonte e Vitoria e a cobertura dos

webjornais regionais Em.com.br e Gazeta Online

nas eleicoes municipais de 2012.
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Para tanto, apds mapearmos os canais oficiais

dos candidatos nas redes sociais on-line e as
paginas especiais para eleicoes desenvolvidas
pelos webjornais, foi feita uma observacao didria
das postagens. Os dados foram coletados entre 13
de agosto e 07 de outubro para a eleicao municipal
de Belo Horizonte, e até o dia 28 de outubro para a
cidade de Vitoria, onde houve segundo turno. Apés
o mapeamento de todas as publicagoes nos perfis
oficiais dos candidatos a prefeito nas redes sociais
on-line e de todas as matérias produzidas pelos
dois webjornais nos trés meses de coleta de dados,
procuramos, neste artigo, sintetizar as principais
tendéncias e exemplifica-las mencionando
matérias e tweets/posts considerados exemplares

das situacoes identificadas.

3.1 Belo Horizonte (MG)

Sete candidatos disputaram a prefeitura da capital
de Minas Gerais, mas apenas trés criam contas
oficiais no Twitter e cinco, fanpages no Facebook,

conforme destacamos no Quadro 1.

O cendrio eleitoral na capital mineira foi
polarizado entre os candidatos Marcio Lacerda
(PSB), que tentava a reeleicao, e Patrus
Ananias (PT). Estes dois candidatos foram
também os que mais apropriaram-se das redes
sociais on-line durante a campanha, sendo
portanto o foco dos dados aqui apresentados.
Ja o webjornal Em.com.br langou o canal
“Especial Eleicoes 2012”, espaco que trouxe

detalhes da disputa eleitoral de Belo Horizonte

Revista da Associagao Nacional dos Programas de Pds-Graduagdo em Comunicag&o | E-compds, Brasilia, v.16, n.2, maio/ago. 2013.



comys

| E-ISSN 1808-2599 |

Quadro 1: Perfis dos candidatos a prefeitura de

Belo Horizonte no Twitter e Facebook

Candidato (partido) Canal(is) no Twitter Pagina no Facebook
Marcio Lacerda (PSB) @MarcioPrefeito e @Marcio40BH Marcio Lacerda
Patrus Ananias (PT) @Patrus_Ananias e @VotePatrus13 Patrus Ananias

Vanessa Portugal (PSTU)

@Vanessa_pstu

Vanessa Portugal

Alfredo Flister (PHS)

Alfredo Flister

Tadeu Martins (PPS)

Tadeu Martins Soares

Fonte: elaboragéo dos autores.

através de matérias sobre candidatos a

prefeitura da capital mineira.

Durante o monitoramento dos perfis oficiais
dos candidatos nas redes sociais on-line e das
matérias publicadas no Em.com.br, a situacao
mais recorrente foi a publicizagao de temas
comuns pautados pelas acoes de campanha. A
agenda de visitas dos candidatos a espacos de
Belo Horizonte e as declaragoes emitidas por
eles nesses locais pautaram as redes sociais e 0
webjornal, o que aponta para uma redundancia
e, principalmente, para um agendamento
significativo em tornos dos temas e acoes

propostos pelos comités de campanha.

Um caso tipico dessa relagao das noticias da
campanha com os temas publicados nas redes
sociais e nas matérias do portal € a divulgagao de
um Pacto pela Juventude assinado por Marcio
Lacerda e pelo seu candidato a vice-prefeito,

Délio Malheiros, assumindo o compromisso de

investir em politicas voltadas para os jovens. No
dia 21 de agosto, o ato foi divulgado através do
perfil @marcio40bh e foi pauta de uma matéria no
Em.com.br.

As polémicas e criticas mituas envolvendo os
dois candidatos foram assuntos recorrentes nas
matérias do webjornal durante toda a campanha
eleitoral. Em geral, as declaragoes e respostas
emitidas pelos candidatos a imprensa durante
seus eventos de campanha se tornaram o lead das
matérias do Em.com.br. Nas redes sociais dos
candidatos, porém, quase sempre esses ataques
ou bate-bocas foram ignorados, o que sinaliza um
esforco para trabalhar uma “agenda positiva”.

Em algumas raras situagoes nota-se o uso das
redes sociais para criticar, provocar ou mesmo
referenciar o adversario direto. Ao comentar uma
declaracao de Marcio Lacerda de que torcia para
que a chuva atrapalhasse o comicio com presenca
do ex-presidente Lula, o perfil oficial de Patrus
publicou: “ouvi falar que tem gente fazendo a

danca da chuva por ai’”.
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Com o inicio da propaganda eleitoral gratuita
observou-se um forte agendamento da TV em
relacao aos temas abordados pelo Em.com.br e
pelas redes sociais dos candidatos. O webjornal
destacou, ja no primeiro dia (23 de setembro),
os temas abordados nos programas exibidos

no horario eleitoral gratuito dos candidatos a
prefeito. A participacao de apoiadores politicos
de peso no horario eleitoral gratuito — Lula e
Dilma no caso de Patrus e Aécio Neves e Antonio
Anastasia no caso de Marcio Lacerda — também
foi tema de matérias no Em.com.br e de postagens

nas redes sociais dos candidatos.

Registramos alguns casos em que as matérias
dos portais foram pautadas pelas midias
sociais. Um exemplo é uma matéria do webjornal
que repercutiu um video publicado pelo ex-
presidente Luiz Indcio Lula da Silva em sua
pagina no Facebook pedindo votos para os
candidatos de seu partido, entre os quais
Patrus Ananias. Ja na reta final da campanha,
as informagoes postadas nas midias sociais
adquiriram novas dimensoes nos veiculos
jornalisticos, como na repercussao de um video
em que o candidato a vice da chapa do prefeito
Marcio Lacerda, o deputado estadual Délio
Malheiros (PV), aparece em uma entrevista
gravada cinco dias antes do fechamento da
chapa criticando a gestao do prefeito. O assunto
foi destaque na imprensa e o Em.com.br
divulgou matérias referentes ao tema, entre elas
Videos de Malheiros faz Patrus e Lacerda se

confrontarem, publicada dia 01 de outubro.
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Outro video que gerou polémica na campanha
mostrava a presidente Dilma Rousseff tecendo
elogios a Marcio Lacerda e classificando o
candidato adversario como “um dos melhores
prefeitos deste pais”. Marcio Lacerda
compartilhou na sua Faunpage um link do site
YouTube e o webjornal repercutiu o assunto
publicando a matéria Videos para atacar
adversdarios sdo usados pelas campanhas de

Lacerda e Patrus.

Por fim, em algumas poucas situacoes, as

redes sociais dos candidatos referenciaram
matérias publicadas por veiculos jornalisticos.
Especificamente o Em.com.br foi citado pelos
perfis dos candidatos apenas na divulgacao dos
videochats promovidos pelo webjornal com os

candidatos Marcio Lacerda e Patrus Ananias.

3.2 Vitoria (ES)

Na capital do Espirito Santo, foram seis os
candidatos a prefeitura da capital, dos quais cinco
se apropriaram dos perfis no Twitter e de paginas

no Facebook, conforme Quadro 2.

Em comparacao com Belo Horizonte, Vitoria
apresentou uma disputa envolvendo mais candidatos
com possibilidade de vencer nas urnas: Luiz Paulo
Vellozo (PSDB), Luciano Rezende (PPS) e Iriny Lopes
(PT) foram os nomes de maior peso na corrida pela
prefeitura da capital. A elei¢ao foi disputada, houve
reviravolta nas pesquisas de intencao de votos e as

eleicoes foram definidas apenas no segundo turno.
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Quadro 2: Perfis dos candidatos a prefeitura

de Vitéria no Twitter e Facebook

Candidato (partido) Canal(is) no Twitter Pagina no Facebook
Luiz Paulo Vellozo (PSDB) @LPVellozo Luis Paulo Vellozo Lucas
Luciano Rezende (PPS) @LucianoRezende Luciano Rezende
Iriny Lopes (PT) @iriny_13 Iriny Lopes
Gustavo de Biase (PSTU) @GustavodeBiase Gustavo de Biase 50
Edson Ribeito (PSDC) @edsonpsi Edson Ribeiro

Fonte: elaboragéo dos autores.

As caracteristicas mais marcantes da divulgacao
das eleicoes via internet em Vitoria foram o
esvaziamento da cobertura da Gazeta Online e

0 uso intenso das redes sociais pelos principais
candidatos a prefeitura, inclusive como promogao
de eventos e agoes on-line. O webjornal Gazeta
Online criou uma pagina especial para cobertura
das eleicoes, mas, ao contrario do Em.com.br
em Belo Horizonte, nao cobriu rotineiramente

as acoes de campanha dos candidatos. Durante
varios dias do periodo eleitoral, nao foi publicada

uma matéria sequer pelo webjornal.

Por outro lado, em Vitéria observou-se um
trabalho intenso das equipes de campanha para
promover acoes via internet e integrar o eleitor
ao projeto eleitoral do candidato. Um exemplo é o
webcomicio do tucano Luiz Paulo Vellozo Lucas,

realizado semanalmente (as segundas-feiras, as

<www.luizpaulo45.com.br>

<http://pensarvitoria.com.br/>

21h) com transmissao on-line através do site
oficial do candidato.! No seu perfil do Twitter, o
candidato divulgou periodicamente o webcomicio,
convidando os eleitores a participarem e
mandarem suas perguntas. Outro caso em que os
candidatos apostaram nas potencialidades das
midias sociais foi o canal de integracao “Pensar
Vitoria”,2 um espaco da petista Iriny Lopes para
discussao de propostas de governo. A candidata
publicou regulamente no seu perfil do Twitter

convites para que os eleitores participassem.

Um uso muito comum das redes sociais pelas
assessorias dos candidatos a prefeito foi a
divulgacao de links de noticias publicadas

pela Gazeta Online e por outros veiculos
jornalisticos. Este agendamento é exemplificado
em uma publicagao na pagina do candidato

Gustavo De Biase (PSOL) no Facebook da

Revista da Associagao Nacional dos Programas de Pds-Graduagdo em Comunicag&o | E-compds, Brasilia, v.16, n.2, maio/ago. 2013.



reproducao de uma matéria do jornal A Gazeta
que dava visibilidade a uma dentncia feita por
De Biase contra o candidato Luciano Rezende.
Apoés a imagem com a matéria, foi registrado no
perfil “Gustavo De Biase 50” a seguinte frase:
“Saiu hoje no Jornal A Gazeta: Precisamos de
ética e independéncia na politica! Nao estamos
a mando de ninguém”. O candidato Luciano
Rezende, envolvido no caso, nao se pronunciou

nas redes sociais sobre o assunto.

Em outras ocasioes, os candidatos
disponibilizaram links de matérias do portal
repercutindo temas da campanha e pesquisas
de intengao de voto. Um caso que ilustra o
agendamento das redes sociais pelo portal
Gazeta Online é uma publicacao do candidato
Luiz Paulo Vellozo na sua fanpage que
referencia matéria do webjornal publicada no
dia anterior com o resultado da pesquisa de
intengoes de voto do Instituto Ibope mostrando

o candidato tucano na lideranca.

Tal como em BH, os programas eleitorais
gratuitos exibidos na TV pautaram as matérias
do portal capixaba. Por exemplo no dia 23 de
outubro (durante o segundo turno), o portal
Gazeta Online publicou uma matéria a respeito
dos programas de reestreia dos candidatos na
TV. De forma complementar, as propagandas
eleitorais gratuitas na televisao pautaram as
midias sociais dos candidato, que divulgaram os
videos e repercutiram os temas explorados em

cada edicao.
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Nem sempre, no entanto, foi a TV quem
desencadeou o processo de agendamento
intermidiatico. Um caso de grande repercussao
nas redes sociais e nos jornais regionais e
nacionais foi o do candidato Edson Ribeiro,
que conseguiu chamar a atencao com um
video em que cheira a Biblia com se estivesse
inalando cocaina. Antes mesmo de ser veiculado
no horario eleitoral gratuito na TV (no qual

o candidato tinha apenas 1'40”), o video foi

a0 ar na internet e alcanc¢ou visibilidade nas
midias sociais. Alimentando a polémica, Edson
Ribeiro postou no dia 13 de setembro um tweet
em que diz: “ndo se preocupem povo de deus,
todo ataque esta vindo de gente a mando do
cheirador de cocaina”. Veiculos jornalisticos
de todo pais publicaram sobre o caso €, na sua
pagina no Facebook, o candidato destacou essa

repercussao nacional.

A grande movimentacao das redes sociais na
campanha eleitoral pela prefeitura de Vitoria
resultou em disputas e conflitos envolvendo
perfis nao oficiais e acabou tornando-se tema de
algumas matérias produzidas pela Gazeta Online
e por outros veiculos jornalisticos. Na matéria
Campanha entra na fase de Guerra Virtual,
foram discutidas as paginas falsas na internet
que debochavam e ironizavam os candidatos a
disputa pela prefeitura de Vitoria. Os perfis falsos
voltaram a ser citados em matérias do portal
publicadas no dia 30 de agosto, descrevendo que
o perfil falso no Facebook “Uriny Lopolis” saira

do ar por determinacao judicial.
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4 Analise comparativa
e consideracdes finais

A partir dos dados sintetizados acima, podemos
identificar diferencas significativas no processo
de agendamento intermidiatico entre as redes
sociais on-line dos candidatos e a cobertura

dos principais webjornais das duas cidades. Em
Belo Horizonte, chama a atencao um grande
alinhamento entre os temas divulgados pelos
perfis oficiais e pelo Em.com.br e a agenda de
campanha dos dois principais candidatos. No caso
do webjornal, foram exploradas também as criticas
aos adversarios feitas durante esses eventos de
campanha, algo que ocorreu raramente através

dos perfis oficiais na reta final.

Também foram escassas as referéncias das redes
sociais as matérias publicadas pelo Em.com.br
ou outros veiculos jornalisticos. Esse webjornal,
por sua vez, raramente citou as redes sociais em
sua cobertura e, quando o fez, foi para repercutir
situagoes desencadeadas por fora dos perfis

oficiais de campanha.

Em Vitéria, acreditamos ser possivel associar

o0 esvaziamento da cobertura politico-eleitoral
da versao on-line do maior jornal do Espirito
Santo com uma maior intensidade no uso das
redes sociais oficiais para divulgacao e debates
de informagoes relativas a campanha. Como
descrevemos, a promocao e divulgacao de agoes
on-line (como “webcomicios”) e a referéncia a

matérias produzidas e agoes promovidas pela
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Gazeta Online foram algumas das apropriagoes
mais comuns do Twitter e do Facebook pelas
assessorias dos candidatos. Ao contrario do
que ocorreu em Belo Horizonte, na cobertura da
Gazeta Online foram recorrentes as referéncias
a acontecimentos de campanha ocorridos na
internet, principalmente daquilo que o préprio

webjornal denominou “guerra virtual”.

Nesse sentido, parece-nos claro que, na capital
capixaba, desenrolou-se um intenso processo de
agendamento intermidiatico entre as redes sociais
dos candidatos e a cobertura do webjornal Gazeta
Online, enquanto em Belo Horizonte a tinica
aproximacao tematica efetiva entre os perfis oficiais
e 0 Em.com.br foi a cobertura comum dos eventos
de campanha dos dois principais candidatos.

Em ambas as capitais, no entanto, parece clara

a forte influéncia exercida sobre a campanha
eleitoral gratuita exibida na TV sobre as tematicas
abordadas nas redes sociais e pelos webjornais de
referéncia. Dessa forma, é importante apontarmos
que, a despeito da crescente complexificagao do
ecossistema mididtico contemporaneo, a transmissao
televisiva — a0 menos no que tange a cobertura e

as repercussoes eleitorais nas duas situagoes aqui

estudadas — continua ocupando um espago central.

Em pesquisas futuras, portanto, sugerimos que
sejam observadas de forma mais sistematizada

o0 agendamento intermidiatico entre as midias
massivas (TV, em especial) e a cobertura/discussoes
na internet. No mesmo sentido, é fundamental

considerar o impacto de perfis nao oficiais nas redes
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sociais na campanha eleitoral. Além disso, parece-
nos relevante que a dinamica de agendamento em
outras capitais de mesmo porte seja analisada, o que

propiciara novas comparacoes e discussoes.
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Intermedia agenda setting in 2012
brazilian municipal elections:
relationships between social
networking websites and regional
news sites in two capitals
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Intermedia agenda setting en
elecciones municipales de Brasil
en 2012: relaciones entre las
redes sociales y webjornais
regionales en dos capitales

Abstract

This paper aims to discuss the intermedia agenda
setting between social networks of the candidates for
mayor of Belo Horizonte and Vitoria and coverage of
regional news sites Em.com.br and Gazeta Online

in 2012 (regional news sites) brazilian municipal
elections. We present a discussion on the origins

and evolution of the reflections and research on
agenda setting and, then, we focus on its ocorrency in
contemporary election campaigns. After a systematic
observation of the material published by the two
websites and official profiles of the candidates, we
present the main trends of intermedia agenda setting
in the campaigns of the two capitals. The analysis
highlighted significant differences: in Victoria we
noticed a strong intermedia agenda setting between
social networks and news sites while in Belo
Horizonte there’s a alignment with the campaign
agenda of the two main candidates.

Keywords
Intermedia agenda setting. Elections. News sites.
Social Networking.

15 de margo de 2013

Resumen

El articulo tiene como objetivo discutir la intermidia
agenda setting entre las redes sociales de los
candidatos a lo gobierno municipal de Belo Horizonte
y Vitoria y la cobertura regional de sitios de noticias
Em.com.br e Gazeta Online en las elecciones
municipales de 2012 in Brasil. Hemos iniciado un
debate acerca de los origenes y evolucion de la
reflexion y la investigacion sobre la agenda setting

e nos dirigimos a su aplicacion en las campanas
electorales contemporaneas. Después de una
observacion sistematica del material publicado

por los dos sitios de noticias y los perfiles de los
candidatos, se presentan las principales tendencias
de la intermidia agenda setting en las campanas

de las dos capitales brasilenas. En el anlisis, se
destacan diferencias significativas: en Victoria nota
una fuerte intermidia agenda setting entre las redes
sociales y sitios de noticias mientras que en Belo
Horizonte existe una alineacion con el calendario de

campana de los dos candidatos principales.

Palabras-Clave
Intermedia agenda setting. Elecciones. Sitios de
noticias. Redes Sociales.

26 de julho de 2013
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comys

| E-ISSN 1808-2599 |

E-COMPOS | www.e-compos.org.br | E-ISSN 1808-2599

Revista da Associacao Nacional dos Programas
de Pés-Graduacao em Comunicagdo.

Brasilia, v.16, n.2, maio/ago. 2013.

A identificacdo das edicdes, a partir de 2008,
passa a ser volume anual com trés nimeros.

CONSELHO EDITORIAL

Afonso Albuquerque, Universidade Federal Fluminense, Brasil

Alberto Carlos Augusto Klein, Universidade Estadual de Londrina, Brasil
Alex Fernando Teixeira Primo, Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Brasil
Ana Carolina Damboriarena Escosteguy, Pontificia Universidade Catdlica do
Rio Grande do Sul, Brasil

Ana Gruszynski, Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Brasil

Ana Silvia Lopes Davi Médola, Universidade Estadual Paulista, Brasil

André Luiz Martins Lemos, Universidade Federal da Bahia, Brasil

Angela Freire Prysthon, Universidade Federal de Pernambuco, Brasil
Antdnio Fausto Neto, Universidade do Vale do Rio dos Sinos, Brasil

Antonio Carlos Hohlfeldt, Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul, Brasil
Antonio Roberto Chiachiri Filho, Faculdade Casper Libero, Brasil

Arlindo Ribeiro Machado, Universidade de Sao Paulo, Brasil

Arthur Autran Franco de Sa Neto, Universidade Federal de Sao Carlos, Brasil
Benjamim Picado, Universidade Federal Fluminense, Brasil

César Geraldo Guimaraes, Universidade Federal de Minas Gerais, Brasil
Cristiane Freitas Gutfreind, Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul, Brasil
Denilson Lopes, Universidade Federal do Rio de Janeiro, Brasil

Denize Correa Araujo, Universidade Tuiuti do Parana, Brasil

Edilson Cazeloto, Universidade Paulista , Brasil

Eduardo Peiuela Caiiizal, Universidade Paulista, Brasil

Eduardo Vicente, Universidade de Sao Paulo, Brasil

Eneus Trindade, Universidade de Sao Paulo, Brasil

Erick Felinto de Oliveira, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Brasil
Florence Dravet, Universidade Catdlica de Brasilia, Brasil

Francisco Eduardo Menezes Martins, Universidade Tuiuti do Parana, Brasil
Gelson Santana, Universidade Anhembi/Morumbi, Brasil

Gilson Vieira Monteiro, Universidade Federal do Amazonas, Brasil

Gislene da Silva, Universidade Federal de Santa Catarina, Brasil

Guillermo Orozco Gomez, Universidad de Guadalajara

Gustavo Daudt Fischer, Universidade do Vale do Rio dos Sinos, Brasil

Hector Ospina, Universidad de Manizales, Coldmbia

Herom Vargas, Universidade Municipal de Sdo Caetano do Sul, Brasil

leda Tucherman, Universidade Federal do Rio de Janeiro, Brasil

Inés Vitorino, Universidade Federal do Ceara, Brasil

Janice Caiafa, Universidade Federal do Rio de Janeiro, Brasil

Jay David Bolter, Georgia Institute of Technology

Jeder Silveira Janotti Junior, Universidade Federal de Pernambuco, Brasil
Joao Freire Filho, Universidade Federal do Rio de Janeiro, Brasil

John DH Downing, University of Texas at Austin, Estados Unidos

José Afonso da Silva Junior, Universidade Federal de Pernambuco, Brasil

José Carlos Rodrigues, Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro, Brasil
José Luiz Aidar Prado, Pontificia Universidade Catdlica de S&o Paulo, Brasil

José Luiz Warren Jardim Gomes Braga, Universidade do Vale do Rio dos Sinos, Brasil
Juremir Machado da Silva, Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul, Brasil
Laan Mendes Barros, Universidade Metodista de S&o Paulo, Brasil

Lance Strate, Fordham University, USA, Estados Unidos

Lorraine Leu, University of Bristol, Gra-Bretanha

Lucia Ledo, Pontificia Universidade Catdlica de Sao Paulo, Brasil

Luciana Panke, Universidade Federal do Paran, Brasil

Luiz Claudio Martino, Universidade de Brasilia, Brasil

Malena Segura Contrera, Universidade Paulista, Brasil

Marcio de Vasconcellos Serelle, Pontificia Universidade Catdlica de Minas Gerais, Brasil
Maria Aparecida Baccega, Universidade de Sao Paulo e Escola Superior de
Propaganda e Marketing, Brasil

Maria das Gracas Pinto Coelho, Universidade Federal do Rio Grande do Norte, Brasil
Maria Immacolata Vassallo de Lopes, Universidade de S&o Paulo, Brasil

Maria Luiza Martins de Mendonca, Universidade Federal de Goias, Brasil

Mauro de Souza Ventura, Universidade Estadual Paulista, Brasil

Mauro Pereira Porto, Tulane University, Estados Unidos

Nilda Aparecida Jacks, Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Brasil

Paulo Roberto Gibaldi Vaz, Universidade Federal do Rio de Janeiro, Brasil
Potiguara Mendes Silveira Jr, Universidade Federal de Juiz de Fora, Brasil

Renato Cordeiro Gomes, Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro, Brasil
Robert K Logan, University of Toronto, Canadd

Ronaldo George Helal, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Brasil

Rosana de Lima Soares, Universidade de Sao Paulo, Brasil

Rose Melo Rocha, Escola Superior de Propaganda e Marketing, Brasil

Rossana Reguillo, Instituto de Estudos Superiores do Ocidente, Mexico

Rousiley Celi Moreira Maia, Universidade Federal de Minas Gerais, Brasil
Sebastido Carlos de Morais Squirra, Universidade Metodista de Sao Paulo, Brasil
Sebastiao Guilherme Albano da Costa, Universidade Federal do Rio Grande

do Norte, Brasil

Simone Maria Andrade Pereira de Sa, Universidade Federal Fluminense, Brasil
Tiago Quiroga Fausto Neto, Universidade de Brasilia, Brasil

Suzete Venturelli, Universidade de Brasilia, Brasil

Valério Cruz Brittos, Universidade do Vale do Rio dos Sinos, Brasil

Valerio Fuenzalida Fernandez, Puc-Chile, Chile

Veneza Mayora Ronsini, Universidade Federal de Santa Maria, Brasil

Vera Regina Veiga Franca, Universidade Federal de Minas Gerais, Brasil

COMISSAOQ EDITORIAL

Adriana Braga | Pontificia Universidade Catélica do Rio de Janeiro, Brasil
Felipe Costa Trotta | Universidade Federal Fluminense, Brasil
CONSULTORES AD HOC

Alexandre Barbalho, Universidade Estadual do Ceard, Brasil

Ana Carolina Escosteguy, Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul, Brasil
Ana Gruszynski, Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Brasil
Arthur ltuassu, Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro, Brasil
Claudia Lahni, Universidade Federal de Juiz de Fora, Brasil

Francisco Paulo Jamil Marques, Universidade Federal do Ceard, Brasil
Jiani Bonin, Universidade do Vale do Rio dos Sinos, Brasil

José Luiz Braga, Universidade do Vale do Rio dos Sinos, Brasil

Leonel Aguiar, Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro, Brasil
Luciana Panke, Universidade Federal do Paran, Brasil

Marcelo Kischinhevsky, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Brasil
Raquel Paiva, Universidade Federal do Rio de Janeiro, Brasil

Sandra Rubia da Silva, Universidade Federal de Santa Maria, Brasil

EDIGAO DE TEXTO E RESUMOS | Susane Barros
SECRETARIA EXECUTIVA | Juliana Depiné
EDITORAGAO ELETRONICA | Roka Estudio
TRADUGAQO | Sieni Campos

COMPOS | www.compos.org.br
Associagdo Nacional dos Programas de Pos-Graduagéo em Comunicagdo

Presidente

Eduardo Morettin

Universidade de Sao Paulo, Brasil
eduardomorettin@usp.br

Vice-presidente

Inés Vitorino

Universidade Federal do Ceara, Brasil
ines@ufc.br

Secretéria-Geral

Gislene da Silva

Universidade Federal de Santa Catarina, Brasil
gislenedasilva@gmail.com

Revista da Associagao Nacional dos Programas de Pds-Graduagdo em Comunicag&o | E-compds, Brasilia, v.16, n.2, maio/ago. 2013.



